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ค าน า 

  แนวทางการด าเนินงานโครงการขับเคลื่อนเศรษฐกิจและสังคมฐานรากหลังโควิดด้วยเศรษฐกิจ BCG 

(U2T for BCG) จัดท าข้ึนเพ่ือให้สถาบันอุดมศึกษาและผู้เข้าร่วมโครงการใช้เป็นแนวทางในการด าเนินโครงการ

ให้สอดคล้องกับเป้าหมายและวัตถุประสงค์ของโครงการ ประกอบด้วย เป้าหมายและแผนการด าเนินการ  

การบริหารโครงการ บทบาทและขอบเขตการด าเนินการ การบริหารงบประมาณโครงการและการเบิกจ่าย

งบประมาณ มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒได้มีบทบาทในการขับเคลื่อนจัดกิจกรรมการถรัฐบาลมีแผนงาน 

ในการฟ้ืนฟูเศรษฐกิจและสังคมที่ได้รับผลกระทบจากการแพร่ระบาดของโรคติดเชื้อไวรัส  โคโรนา 2019  

ที่มุ่งเน้นการรักษาระดับการจ้างงานของผู้ประกอบการและการกระตุ้นเศรษฐกิจของประเทศ ประกอบกับได้

ก าหนดให้เศรษฐกิจชีวภาพ เศรษฐกิจหมุนเวียน และเศรษฐกิจสีเขียว (Bio-Circular-Green Economy : 

BCG Economy) เป็นยุทธศาสตร์ชาติในการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ โดยมีกระทรวงการอุดมศึกษา 

วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม เป็นหน่วยงานหลักในการขับเคลื่อนยุทธศาสตร์ BCG Economy เนื่องจาก 

มีความพร้อมด้านบุคลากรที่มีความเชี่ยวชาญ มีองค์ความรู้ เทคโนโลยี และนวัตกรรม โดยในปี พ.ศ  2564  

กระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม ได้ด าเนินโครงการยกระดับ เศรษฐกิจและสังคม 

รายต าบลแบบบูรณาการ  (1 ต าบล 1 มหาวิทยาลัย) โดยได้ด าเนินงานในพ้ืนที่กว่า 3,000 ต าบล  ซึ่งผล 

การด าเนินการประสบความส าเร็จตามวัตถุประสงค์เป็นอย่างดี  

  ในปี พ.ศ. 2565 กระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัย และนวัตกรรม ได้จัดท าข้อเสนอ 

“โครงการขับเคลื่อนเศรษฐกิจและสังคมฐานรากหลังโควิดด้วยเศรษฐกิจ BCG Economy” ซึ่งเป็นการ 

ต่อยอดจากโครงการยกระดับเศรษฐกิจและสังคมรายต าบลแบบบูรณาการ โดยมีเป้าหมาย เพ่ือเพ่ิมศักยภาพ

และขีดความสามารถ  ในการแข่งขันของภาคการผลิตและบริการด้าน BCG ในพ้ืนที่ด้วยองค์ความรู้ 

เทคโนโลยีและนวัตกรรม เพิ่มการจ้างงานบัณฑิตที่เพ่ิงจบการศึกษาและประชาชนในพ้ืนที่ พัฒนาก าลังคนให้มี

ทักษะต่อการท างานในปัจจุบันและทักษะที่เกี่ยวข้องกับ BCG และพัฒนาฐานข้อมูล Thailand Community 

Big Data (TCD) ให้มีความครอบคลุมและสมบูรณ์ 

  มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ได้รับการจัดสรรพ้ืนที่ได้เข้าไปขับเคลื่อนด าเนินโครงการตามแนวทาง

นโยบายของรัฐบาลและกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม  จ านวน 107 ต าบล 

ครอบคลุม 30 อ าเภอ  10 จังหวัด มีการจ้างงาน จ านวน 994 อัตรา แบ่งเป็น บัณฑิต 497 อัตราและ

ประชาชน 497 อัตรา โดยนโยบายที่ได้รับมอบหมายได้สอดคล้องกับเจตนารมณ์ของมหาวิทยาลัยที่ประกาศ 

เป็น “มหาวิทยาลัยเพ่ือสังคม” และมีแผนยุทธศาสตร์ 20 ปี (2565-2580) เป็นแนวทางในการขับเคลื่อน 

การบริการวิชาการเพ่ือสังคมและตอบโจทย์ เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน (Sustainable Development 

Goals : SDGs) ซึ่งมหาวิทยาลัยได้ประกาศจุดยืน ในวันที่ 17 มิถุนายน 2565 ให้ประชาคม มศว ทราบว่า  

มหาวิทยาลัยได้ก าหนดเป้าหมายการบริการวิชาการเพ่ือสังคม  โดยเน้นเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืนเป็น

แนวทางให้หน่วยงานต่าง ๆ ด าเนินกิจกรรม ดังนั้น “โครงการขับเคลื่อนเศรษฐกิจและสังคมฐานรากหลังโควิด
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ด้วยเศรษฐกิจ BCG Economy” มหาวิทยาลัยได้บูรณาการกับหน่วยงานภายใน เพ่ือด าเนินกิจกรรมพัฒนาใน

พ้ืนที่ที่ได้รับมอบหมาย และพัฒนาแนวทางในการด าเนินงานโครงการให้บรรลุวัตถุประสงค์ของโครงการฯ 

นโยบายรัฐบาล และนโยบายของมหาวิทยาลัย ต่อไป 

 ต าบลมหาสวัสดิ์  เป็นต าบลที่มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ เข้าได้ด าเนินการในพ้ืนที่ผ่านโครงการ
ยกระดับเศรษฐกิจและสังคมรายต าบลแบบบูรณาการ (1 ต าบล 1 มหาวิทยาลัย)  ปี 2564 มีกระบวนการ
ด าเนินงานพัฒนาผลิตภัณฑ์ภายในต าบล  จ านวน 2 ผลิตภัณฑ์. ได้แก่ ที่วางรองจาน และ ที่รองแก้วน้ าการ
ส ารวจพื้นที่เบื้องต้น พบว่าทั้งสองผลิตภัณฑ์..ซึ่ง BCG โมเดล จะเข้ามาเป็นส่วนช่วยผลักดันให้ผลิตภัณฑ์ชุมชน  
ที่ด าเนินงาน สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิม ความสามารถที่จะแข่งขันผ่านตลาดออนไลน์ ต่อไป 

 
 
 
        สถาบันยุทธศาสตร์ทางปัญญาและวิจัย

          มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
          กรกฎาคม 2565 
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บทสรุปผู้บริหาร   

       1. โครงการนี้เป็นโครงการที่มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒร่วมกับส านักงานการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ 
วิจัย และนวัตกรรม ร่วมกันพัฒนาและการบริการส่งเสริมการจัดจ าหน่ายในระบบออนไลน์ โดยมีระยะเวลา
การด าเนินการตั้งแต่เดือนกรกฎาคมถึงเดือนกันยายน พ.ศ. 2565 ด้วยแนวคิดในการเพ่ิมศักยภาพและขีด
ความสามารถในการแข่งขันของภาคการผลิตและบริการด้าน BCG ในพ้ืนที่ โดยการน าองค์ความรู้ เทคโนโลยี
และนวัตกรรมในสถาบันการอุดมศึกษา ไปขับเคลื่อนในด้านการผลิตและการบริการในระดับพ้ืนที่ เพ่ือให้เกิด
การฟ้ืนตัวของเศรษฐกิจ   เพิ่มและรักษาระดับการจ้างงาน อาทิเช่น การเกิดธุรกิจใหม่ การขยายตัวทางธุรกิจ 
การเติบโตของการลงทุน การเพ่ิมมูลค่าสินค้าและบริการ การเพ่ิมการบรโิภค เป็นต้น ทั้งนี้ อว. ได้ด าเนินการ
โครงการในลักษณะเดียวกันในปี พ.ศ. 2564 ได้แก่ “โครงการยกระดับเศรษฐกิจและสังคมรายต าบลแบบ
บูรณาการ (1 ต าบล 1 มหาวิทยาลัย ) ”ภายใต้ “ พ.ร.ก.ให้อ านาจ กระทรวง การคลังกู้เงินเพ่ือแก้ไขปัญหา
เยียวยา“โครงการยกระดับเศรษฐกิจและสังคมรายต าบลแบบบูรณาการ (1 ต าบล 1 มหาวิทยาลัย )  
“ให้ผลตอบแทนทางสังคมประมาณ 4.75 เท่าของงบประมาณที่ใช้หรือประมาณ 50,547. 7 ล้านบาท โดย 
การใช้องค์ความรู้และเทคโนโลยีที่ส าคัญหลายด้าน อาทิเช่น เทคโนโลยีการผลิต การพัฒนาความรู้ด้านสินค้า
สมาร์ทฟาร์ม เกษตรอินทรีย์ การจัดการท่องเที่ยวแบบ New Normal การแปรรูปผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร 
การท าตลาดดิจิทัล การท่องเที่ยวชุมชน และการส่งเสริมสุขภาพถ้วนหน้า เป็นต้น“โครงการขับเคลื่อน
เศรษฐกิจและสังคมฐานรากหลังโควิดด้วยเศรษฐกิจ BCG” นี้จะเป็นการต่อยอดการด าเนินการจาก “โครงการ
ยกระดับเศรษฐกิจและสังคมรายต าบลแบบบูรณาการ “โดยจะใช้ข้อมูล Thailand Community Big Data ( 
TCD) ที่ได้ด าเนินการมาใน “ โครงการยกระดับเศรษฐกิจและสังคมรายต าบลแบบบูรณาการ” ที่บ่งบอกถึง
ศักยภาพและความพร้อมของทรัพยากร ความหลากหลายทางชีวภาพและความหลากหลายทางวัฒนธรรมของ
พ้ืนที่ที่จะน ามาใช้ในการพัฒนารายพ้ืนที่ด้วยยุทธศาสตร์ เศรษฐกิจ BCG รวมถึงการเพ่ิมและรักษาระดับ 
การจ้างงานบัณฑิตและประชาชนในพื้นที 

2.การวัดผลกระทบเชิงเศรษฐกิจแนวทางการวิเคราะห์ผลกระทบเชิงเศรษฐกิจ การวิเคราะห์
ผลกระทบเชิงเศรษฐกิจโดยชี้วัดจากรายได้ที่ เพ่ิมขึ้นจากเดิมไม่น้อยกว่ าร้อยละ 10 ของกลุ่มเป้าหมาย 
ในภาพรวม ดังต่อไปนี้ 
 
ผลิตภัณฑ์ชุมชน  
       กรณีท่ี 1 เพ่ิมรายได้ (รายได้รวมหลังด าเนินกิจกรรม - รายได้รวมก่อนด าเนินกิจกรรม)  × 100 
                                                       รายได้รวมก่อนด าเนินกิจกรรม 
                   = (20,000 – 13,000) x 100  = 53.85 % 
                                  13,000  
และ กรณีที่ 2 การเพิ่มมูลค่าเพ่ิมหรือการยกระดับคุณภาพค านวณจากมูลค่าสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ที่เพ่ิมข้ึน × 
จ านวนที่ผลิต 
                   = 100 x 20 = 20,000 บาท  
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1. ข้อมูลทั่วไป  

     1.1 หลักการและเหตุผล/วัตถุประสงค์/ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ/ระยะเวลาด าเนินการรัฐบาลมีแผนงาน

ในการฟ้ืนฟูเศรษฐกิจและสังคมที่ได้รับผลกระทบจากการแพร่ระบาดของโรคติดเชื้อไวรัส  โคโรนา 2019  

ที่มุ่งเน้นการรักษาระดับการจ้างงานของผู้ประกอบการและการกระตุ้นเศรษฐกิจของประเทศ ประกอบกับ ได้

ก าหนดให้เศรษฐกิจชีวภาพ เศรษฐกิจหมุนเวียน และเศรษฐกิจสีเขียว  (Bio-Circular-Green Economy : 

BCG Economy) เป็นยุทธศาสตร์ชาติในการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ โดยมีกระทรวงการอุดมศึกษา 

วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม เป็นหน่วยงานหลักในการขับเคลื่อนยุทธศาสตร์ BCG Economy เนื่องจาก 

มีความพร้อมด้านบุคลากรที่มีความเชี่ยวชาญ มีองค์ความรู้ เทคโนโลยี และนวัตกรรม โดยในปี พ.ศ 2564  

กระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม ได้ด าเนินโครงการยกระดับเศรษฐกิจและสังคม  

รายต าบลแบบบูรณาการ   (1 ต าบล 1 มหาวิทยาลัย) โดยได้ด าเนินงานในพ้ืนที่กว่า 3,000 ต าบล ซึ่งผล 

การด าเนินการประสบความส าเร็จตามวัตถุประสงค์เป็นอย่างดี  

  ในปี พ.ศ. 2565 กระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัย และนวัตกรรม ได้จัดท าข้อเสนอ 

“โครงการขับเคลื่อนเศรษฐกิจและสังคมฐานรากหลังโควิดด้วยเศรษฐกิจ BCG Economy” ซึ่งเป็นการ 

ต่อยอดจากโครงการยกระดับเศรษฐกิจและสังคมรายต าบลแบบบูรณาการ โดยมีเป้าหมาย เพ่ือเพ่ิมศักยภาพ

และขีดความสามารถในการแข่งขันของภาคการผลิตและบริการด้าน BCG ในพ้ืนที่ด้วยองค์ความรู้ เทคโนโลยี

และนวัตกรรม เพ่ิมการจ้างงานบัณฑิตที่เพ่ิงจบการศึกษาและประชาชนในพ้ืนที่ พัฒนาก าลังคนให้มีทักษะต่อ

การท างานในปัจจุบันและทักษะที่เกี่ยวข้องกับ BCG และพัฒนาฐานข้อมูล Thailand Community Big Data 

(TCD) ให้มีความครอบคลุมและสมบูรณ์ 

  มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ได้รับการจัดสรรพ้ืนที่ได้เข้าไปขับเคลื่อนด าเนินโครงการตามแนวทาง

นโยบาย ของรัฐบาลและกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม  จ านวน 107 ต าบล 

ครอบคลุม 30 อ าเภอ 10 จังหวัด มีการจ้างงาน จ านวน 994 อัตรา แบ่งเป็น บัณฑิต 497 อัตราและ

ประชาชน 497 อัตรา โดยนโยบาย ที่ได้รับมอบหมายได้สอดคล้องกับเจตนารมณ์ของมหาวิทยาลัยที่ประกาศ 

เป็น “มหาวิทยาลัยเพ่ือสังคม” และมีแผนยุทธศาสตร์ 20 ปี (2565-2580) เป็นแนวทางในการขับเคลื่อน 

การบริการวิชาการเพ่ือสังคมและตอบโจทย์เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน (Sustainable Development 

Goals : SDGs) ซึ่งมหาวิทยาลัยได้ประกาศจุดยืน ในวันที่ 17 มิถุนายน 2565 ให้ประชาคม มศว ทราบว่า 

มหาวิทยาลัยได้ก าหนดเป้าหมายการบริการวิชาการ เพ่ือสังคม  โดยเน้น เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่ งยืนเป็น

แนวทางให้หน่วยงานต่าง ๆ ด าเนินกิจกรรม ดังนั้น “โครงการขับเคลื่อนเศรษฐกิจและสังคมฐานรากหลังโควิด

ด้วยเศรษฐกิจ BCG Economy” มหาวิทยาลัยได้บูรณาการกับหน่วยงานภายใน เพ่ือด าเนินกิจกรรมพัฒนาใน

พ้ืนที่ที่ได้รับมอบหมาย และพัฒนาแนวทางในการด าเนินงานโครงการให้บรรลุวัตถุประสงค์ของโครงการฯ 

นโยบายรัฐบาล และนโยบายของมหาวิทยาลัย ต่อไป 
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 ต าบลมหาสวัสดิ์ เป็นต าบลที่มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ เข้าได้ด าเนินการในพ้ืนที่ผ่านโครงการ
ยกระดับเศรษฐกิจและสังคมรายต าบลแบบบูรณาการ (1 ต าบล 1 มหาวิทยาลัย) ปี 2564 มีกระบวนการ
ด าเนินงานพัฒนาผลิตภัณฑ์ภายในต าบล  จ านวน 2 ผลิตภัณฑ์. ได้แก่ ที่วางรองจาน และ ที่รองแก้วน้ า  จาก
การส ารวจพ้ืนที่เบื้องต้น พบว่า.ทั้งสองผลิตภัณฑ์ซึ่ง BCG โมเดล จะเข้ามาเป็นส่วนช่วยผลักดันให้ผลิตภัณฑ์
ชุมชน  ที่ด าเนินงาน สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิม ความสามารถที่จะแข่งขันผ่านตลาดออนไลน์ ต่อไป 
 

 1.2 พ้ืนที่ด าเนินโครงการ/จ านวนหมู่บ้านที่ด าเนินการ (มีหมู่บ้านอะไรบ้าง ระบุรายละเอียด) 

ล าดับ กิจกรรม ชื่อหมู่บ้าน จ านวนกลุ่มเป้าหมาย/
คน เตรียม

วัตถุดิบ 
ล้าง/ท า

ความสะอาด 
การ
ผลิต 

การ
บรรจุ 

1 x  x  หมู่ 1 3 
2 x  x  หมู่ 2 1 

 

1.3 ผลลัพธ์ (Out Put) ที่เกิดขึ้น 

 1 เกิดการจ้างงาน ประเภท : นักศึกษา บัณฑิตจบใหม่ (ไม่เกิน ๓ ปี) และประชาชนทั่วไป (ที่ไม่มีงาน

ท า) จ านวน 20 คน ครบตามเป้าหมาย 

            2 ผู้ที่ได้รับสิทธิการจ้างงานได้รับการพัฒนาทักษะครบทั้งสี่ด้าน 

            3 การยกระดับเศรษฐกิจและสังคม ธุรกิจขับเคลื่อน เพ่ิมช่องทางการตลาดเป็นการพัฒนา

ผู้ประกอบการ SME ได้ครบวงจร นับตั้งแต่ต้นน้ า กลางน้ า สู่ปลายน้ า 

     1.4 ผลผลิต (Out Come) ที่เกิดขึ้น 

1…ผลิตภัณฑ์ที่ได้พัฒนาตั้งแต่ต้นน้ า กลางน้ า และปลายน้ า ด าเนินการแล้วเสร็จ 100% ได้แก่ ที่วางรองจาน 

2…ผลิตภัณฑ์ที่ได้พัฒนาตั้งแต่ต้นน้ า กลางน้ า และปลายน้ า ด าเนินการแล้วเสร็จ 100% ได้แก่ ที่รองแก้วน้ า 

     1.5 ระยะเวลาด าเนินการ 3 เดือน เดือน กรกฎาคม 2565  - กันยายน 2565 
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2. ปฏิทินการด าเนินงาน 

 

วัน/เดือน/ปี รายละเอียด/แผนการด าเนินงาน ผู้รับผิดชอบ หมายเหตุ 
14 กรกฎาคม 2565 อบรมเชิงปฏิบัติการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์และ

ก าหนดแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
ผศ.ดร.พร้อมภัค บึงบัว  
อ.จุฑามาศ ทองเหม 

 

16 - 17 กรกฎาคม 2565     อบรมเชิงปฏิบัติการถ่ายทอดเทคโนโลยีและ
นวัตกรรม 

ดร.โสภาค เจริญสุข   
น.ส.พิจิตรา ธรรมสถิตย์   

 

18 - 19 กรกฎาคม 2565 อบรมเชิงปฏิบัติการการสร้างอัตลักษณ์และ
แบรนด์สินค้า 

ดร.อนุวัฒน์ เอ่ียมแสน   
อ.กัญสพัฒน์ อุมัษเฐียร 

 

22 - 23 กรกฎาคม 2565 อบรมเชิงปฏิบัติการพัฒนาแผนธุรกิจและการ
สื่อสารทางการตลาดออนไลน์ 

ผศ.ไชยรัตน์ กิมสวัสดิ์ 
อ.ณัชนพ นากสุก 

 

สิงหาคม 2565 พัฒนาผลิตภัณฑ์และทดลองจ าหน่าย   
 

3. ผลการด าเนินงาน 

   3.1 กิจกรรมในการพัฒนา ส่งเสริม และผลักดันผลิตภัณฑ์และบริการ BCG ของชุมชน    

 3.1.1 กิจกรรมลงพ้ืนที่เสวนาเชิงปฏิบัติการด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์และการเพ่ิมช่องทางการขายใน

ยุคหลังโควิด 19  

 3.1.2 กิจกรรมลงพ้ืนที่เสวนาเชิงปฏิบัติการแนวทางการประเมินผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์และการเพ่ิม
ช่องทางการขายในยุคหลังโควิด 19 
           3.1.3 กิจกรรมลงพ้ืนที่ให้การสนับสนุนและเป็นพี่เลี้ยงส าหรับกลยุทธ์ทางการตลาดออนไลน์ 
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     การส่งเสริมด้านการประชาสัมพันธ์ (ช่องทาง online และ offline) และการจัดท าสื่อประชาสัมพันธ์ 

รูปภาพผลิตภัณฑ์/บริการ/ช่องทางการจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ ทั้ง ออนไลน์และออฟไลน์ 

ผลิตภัณฑ์ที่ 1                                                           ผลิตภัณฑ์ที่ 2              

                  

                               

การตลาดออฟไลน์ 

- จัดจ าหน่ายตามสั่ง (Pre order) 
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การตลาดออนไลน์ 

                                                      

 

• จ านวนผลิตภัณฑ์/สินค้าบริการ/ที่เกิดขึ้น    

ล าดับ ชื่อผลิตภัณฑ์/
บริการ 

จ านวนที่ผลิต/ครั้ง ราคา/ชิ้น 
(บาท) 

รายได้/เดือน 
(บาท) 

รูปภาพตัวอย่าง 

1 ที่วางรองจาน ตามออเดอร์   

 
2 ทีว่างรองแก้วน้ า ตามออเดอร์   
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• ผลลัพธ์ที่เกิดขึ้นก่อน/หลังการด าเนินโครงการ 

ก่อนด าเนินโครงการ หลังด าเนินโครงการ 

เชิงเศรษฐกิจ เชิงสังคม เชิงเศรษฐกิจ เชิงสังคม 

1. รายได้ต่อเดือนของ 
ชุมชน ..30,000....บาท 
 
 
 

1. ชีวิตความเป็นอยู่
เป็นอย่างไร 
- จ าหน่ายเฉพาะ
ออฟไลน์ 
- สถานการณ์โควิด 
งดการจ าหน่ายใน
ระบบตลาดนัด 
 

1. รายได้ต่อเดือนของ 
ชุมชน ...60,000..........บาท 
รายได้เพิ่มขึ้นเฉลี่ยร้อยละ 3 
ต่อปี 
การเพ่ิมผลิตภาพ 
(productivity) ด้วยการพัฒนา
ด้านวัตถุดิบ (ส่วนผสม (ต้นน้ า) 
ด้านการพัฒนารูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ (กลางน้ า) และด้าน
การตลาด การขนส่ง (ปลายน้ า) 
โดยเฉลี่ย ร้อยละ 60 

1. ชีวิตความเป็นอยู่เป็น
อย่างไร 
- ผู้บริโภคได้บริโภคผลิตภัณฑ์
ที่มีคุณภาพจากทรัพยากรใน
พ้ืนที่ 
- ผู้ประกอบการได้พัฒนา
ศักยภาพและเข้าใจเทคโนโลยี
ในช่องทางการจัดจ าหน่าย
แบบออนไลน์ 
 

 

      1) บรรลุเป้าหมายตามผลผลิต (Output)   

             การบรรลุเป้าหมายคิดเป็นร้อยละ 60 -70 % (หมายเหตุ เนื่องจากเวลาที่ด าเนินการมีเพียง 3 เดือน  

โดยยังไม่ถึงขั้นตอนการจัดจ าหน่ายอย่างเป็นทางการ) 

        2) บรรลุเป้าหมายตามผลลัพธ์ (Outcome) ดังนี้ 

             บรรลุเป้าหมายตามผลลัพธ์คิดเป็น 95-100%  (การด าเนินงานเป็นไปตามเป้าหมายและกิจกรรม

ต่างๆด าเนินการครบถ้วน) 

        3) ประโยชน์ที่ได้จากกิจกรรมนี้ ชุมชนได้อะไร (ผลสัมฤทธิ์) 

 3.1 ) ผู้ประกอบการมีความรู้ด้านนวัตกรรมในการบรรจุภัณฑ์ การสร้างแบรนสินค้า และการใช้

เครื่องมือสื่อสาร 

 3.2) ผู้ประกอบการขยายการจ้างงานคนในต าบลถ้วนทุกหมู่บ้าน เพื่อกระจายรายได้ในกลุ่มวิสาหกิจ

ชุมชน 

            3.3) การจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ประเภทออนไลน์สามารถส่งเสริมให้สินค้าถึงมือผู้บริโภคได้ทุกหนแห่งใน

ประเทศ  
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3.2 สรุปรายการการบันทึกข้อมูล CBD จ านวน 10 หัวข้อ ในพื้นที่ /รวมจ านวน 505 ชุด 

 

1. ผู้ที่ย้ายกลับบ้านเนื่องจากสถานการณ์โควิด  (รวมจ านวน 6 ชุด) 

 

 

2. แหล่งท่องเที่ยว  (รวมจ านวน 18 ชุด) 
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3. ที่พัก/โรงแรม  (รวมจ านวน 9 ชุด) 

 

 

4. ร้านอาหารในท้องถิ่น   (รวมจ านวน 73 ชุด) 
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5. อาหารที่น่าสนใจประจ าถิ่น  (รวมจ านวน 109 ชุด) 

           

 

6. เกษตรกรในท้องถิ่น (รวมจ านวน 3 ชุด) 

**ภาพประกอบ** 
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7. พืชในท้องถิ่น (รวมจ านวน 264 ชุด) 

 

 

 

 

 

8. สัตว์ในท้องถิ่น (รวมจ านวน 11 ชุด) 
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9. ภูมิปัญญาท้องถิ่น (รวมจ านวน 1 ชุด) 

         

 

10. แหล่งน้ าในท้องถิ่น (รวมจ านวน 8 ชุด) 
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4. ผู้รับจ้างงานได้รับการพัฒนาหลักสูตร/ทักษะ (E-learning) 

ล าดับ รายช่ือหลักสูตร จ านวน
ผู้เข้าร่วม

อบรม 
(บัณฑิตจบ

ใหม่) 

จ านวน
ผู้เข้าร่วม

อบรม 
(ประชาชน) 

ประโยชน์ที่ได้รับจากการ
อบรม 

1 หลักสูตรพลเมืองคุณภาพ ทาง
ออนไลน์ ผ่านทางแอปพลิเคชัน 
Civic Education 

5 5 เป็นผู้ที่ยึดมั่นในหลัก
ศีลธรรมและคุณธรรมของ
ศาสนา มีหลักการทาง
ประชาธิปไตยในการ
ด ารงชีวิต ปฏิบัติตนตาม
กฎหมายด ารงตนเป็น
ประโยชน์ต่อสังคม โดยมี
การช่วยเหลือเกื้อกูลกัน อัน
จะก่อให้เกิดการพัฒนา
สังคมและประเทศชาติ 
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5. รายงาน C01-C06 จากระบบ PBM 

   C01 : ภาพประกอบ                                                   

 

C02  : ภาพประกอบ 

 

C03 : ภาพประกอบ       
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C04 : ภาพประกอบ 

 

C05 : ภาพประกอบ 

  

C06 : ภาพประกอบ 

                         

6. การท างาน ECT-WEEK  

    วันที่ 5 กันยายน 2565 

     ศูนยส์่งเสริมประชาธิปไตย ต าบลมหาสวัสดิ์  ไม่ได้จัดกิจกรรม ECT WEEK ในในเดือนกันยายน 65 

เนื่องจากว่า ได้จัดกิจกรรม ECT WEEK ไปก่อนหน้านี้แล้ว 

 

7. ปัญหาและอุปสรรค 

         - 
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ภาคผนวก 
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ภาคผนวก  ก 

ภาพกิจกรรมลงพื้นที่ชุมชน 
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ภาคผนวก ข 

ช่องทางการติดต่อของต าบลมหาสวัสดิ ์ 
 

 

1.หน้าร้านตลาดนัดสวนจตุจักร  โครงการ 15 

2. www.facebook.com/inteeproduct/ 
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ภาคผนวก ค 

รายชื่อสมาชิกในทีมต าบล 

(บัณฑิตจบใหม่/ประชาชน) 

 

( บัณฑิต ) 

1. นางสาวนิรชา    พึ่งกมล 

2. นายบุลากร    วาดไธสง 

3. นางสาวพัชรี    ภาคทอง 

4. นายลิขิต         โอดเฮิง 

5. นางสาวสริิรัตน์    ธรีะรางกลู 

 

( ประชาชน ) 

1. นางสาวพรพมิล    จันทร์ส่งสิงห์ 

2. นางสาวรินทร์ลภัส    ธเนศถิระโรจน ์

3. นางสาวกัลย์กมล    ช้างปลิว 

4. นายนัธทวัฒน์    ปัญญา 

5. นายเทพพิสิษฐ์    มิ่งเมือง 
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ภาคผนวก ง 

แบบฟอร์ม C01 – C06  จากระบบ PBM 
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ภาคผนวก จ 

แบบฟอร์ม C01 - C06  จากระบบ PBM 

(ข้อเสนอโครงการที่ได้รบัอนุมัติ) 

 

แบบฟอร์ม C01  

*อนุมัติวันที่ 16 กรกฎาคม 2565* 

 
แบบฟอร์ม C02  

*อนุมัติวันที่ 20 กรกฎาคม 2565 
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C03 

*อนุมัติวันที่ 20 สิงหาคม 2565* 

 
 

C04 

*อนุมัติวันที่ 10 กันยายน 2565* 
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C05 

*อนุมัติวันที่ 10 กันยายน 2565* 

 
C06 

*อนุมัติวันที่ 27 กันยายน 2565* 

 
 

 


