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คำนำ 

รายงานผลการดำเนินการโครงการมหาวิทยาลัยสู่ตำบล สร้างรากแก้วให้ประเทศ เล่มนี้ จัดทำขึ้นเพ่ือ

รายงานผลการดำเนินงานในโครงการขับเคลื่อนเศรษฐกิจและสังคมฐานรากหลังโควิดด้วยเศรษฐกิจ BCG 

(U2T FOR BCG) เฟส2 เป็นระยะเวลา 3 เดือน เริ่มตั้งแต่กรกฎาคม-กันยายน พ.ศ. 2565 ที่มหาวิทยาลัย 

ศรีนครินทรวิโรฒ สำนักบริการวิชาการได้รับจัดสรรงบประมาณปีงบประมาณ พ.ศ. 2565 ในแผนงานแก้ไข

ปัญหาการว่างงานฐานรากหลังวิกฤตโควิด-19 โดยรายละเอียดในรายงานประกอบด้วย ผลการดำเนินโครงการ 

รายชื่อผู้ปฏิบัติงาน รายงานระดับความก้าวหน้า แนวทางการพัฒนา กิจกรรมที่ดำเนินการ ปัญหา/อุปสรรค 

และภาพกิจกรรมประกอบของแต่ละกิจกรรมในโครงการ ซึ่งผู้ปฏิบัติงานหวังเป็นอย่างยิ่งว่า รายงานเล่มนี้จะ

เป็นประโยชน์ต่อผู้เกี่ยวข้องเพ่ือเป็นแนวทางในการพัฒนาโครงการต่อไปในอนาคต 

             
           ผู้ปฏิบัติงาน U2T ตำบลทะเลบก 

คณะเทคโนโลยีและนวัตกรรมผลิตภัณฑ์การเกษตร มศว 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

บทสรุปผู้บริหาร   

ตามท่ีคณะเทคโนโลยีและนวัตกรรมผลิตภัณฑ์การเกษตร มศว ได้รับมอบหมายในการดำเนินกิจกรรม
ภายใต้โครงการขับเคลื ่อนเศรษฐกิจและสังคมฐานรากหลังโควิดด้วยเศรษฐกิจ BCG มหาวิทยาลัย 
ศรีนครินทรวิโรฒ (SWU-U2T FOR BCG)  ตำบลทะเลบก อำเภอดอนเจดีย์ จังหวัดสุพรรณบุรี โดยมี
ระยะเวลาการทำงาน 3 เดือน ตั้งแต่กรกฎาคม-กันยายน พ.ศ. 2565 นั้น  จากการสำรวจพื้นที่ ต.ทะเลบก 
พบว่าในพ้ืนที่มีกลุ่มชุมชนที่เลี้ยงจิ้งหรีด และมีความสนใจที่จะขยายตลาดโดยการนำจิ้งหรีดทำการแปรรูปเป็น
ผลิตภัณฑ์ใหม่ ซึ่งสอดคล้องกับ BCG โมเดล ทางทีมงานจึงได้มีการดำเนินงานในด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
พร้อมทั้งจัดกิจกรรมส่งเสริมอาชีพในด้านการแปรรูปจิ้งหรีดเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่ม และกิจกรรมต่างๆ ที่ช่วยให้
ชุมชนสามารถที่จะแข่งขันผ่านตลาดออนไลน์ต่อไป สรุปการดำเนินงาน มีดังนี้ 

1.  เมื่อผลการดำเนินงานเสร็จสิ้นมีผลิตภัณฑ์ที่เกิดขึ้นจำนวน 2 ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ จิ้งหรีดแช่แข็ง และ
ข้าวเกรียบจิ้งหรีด ซึ่งทั้งสองผลิตภัณฑ์นี้ใช้นวัตกรรมด้านการแปรรูปอาหารเพื่อเพิ่มมูลค่าวัตถุดิบ โดยช่วยยืด
อายุการเก็บรักษาให้ได้นานขึ้นและได้ผลิตภัณฑ์ใหม่ในรูปแบบขนมขบเคี ้ยวโปรตีนสูงจากจิ้งหรีด โดย
ผลิตภัณฑ์ทั้งสองรูปแบบมีการจัดจำหน่ายผ่านช่องทางออนไลน์และออฟไลน์  

 

 
 
 
 
 

 



 
 

2. การวัดผลกระทบเชิงเศรษฐกิจ แนวทางการวิเคราะห์ผลกระทบเชิงเศรษฐกิจ 

    การวิเคราะห์ผลกระทบเชิงเศรษฐกิจโดยชี้วัดจากรายได้ท่ีเพ่ิมข้ึนจากเดิมไม่น้อยกว่า ร้อยละ 10 ของ

กลุ่มเป้าหมายในภาพรวม ดังต่อไปนี้ 

ผลิตภัณฑ์ชุมชน 

กรณีท่ี 1 เพ่ิมรายได้ 

(รายได้รวมหลังดำเนินกิจกรรม - รายได้รวมก่อนดำเนินกิจกรรม)  × 100 

            รายได้รวมก่อนดำเนินกิจกรรม 

(120,000 - 0)  × 100       = RROI 240.00%                 

         0 

กรณีท่ี 2 การเพิ่มมูลค่าเพ่ิมหรือการยกระดับคุณภาพ 

จิ้งหรีดแช่แข็ง 180 × 20 = 3,600 

ข้าวเกรียบจิ้งหรีด 129 × 20 = 2,580 
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1. ข้อมูลทั่วไป 

1.1 หลักการและเหตุผล 

ตามที่รัฐบาล มีแผนงานในการฟื้นฟูเศรษฐกิจและสังคมที่ได้รับผลกระทบจากการแพร่ระบาดของ 

COVID-19 ที่มุ่งเน้นการรักษาระดับการจ้างงานของผู้ประกอบการและกระตุ้นศรษฐกิจของประเทศ  ประกอบ

กับที่รัฐบาลได้กำหนดให้เศรษฐกิจชีวภาพ เศรษฐกิจหมุนเวียน และเศรษฐกิจสีเขียว (Bio-Circular-Green 

Economy : BCG Economy) เป็นยุทธศาสตร์ชาติในการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ โดยมีกระทรวงการ

อุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม (อว.) เป็นหน่วยงานหลักในการขับเคลื่อนยุทธศาสตร์ BCG 

Economy เนื ่องจาก อว. มีความพร้อมด้านบุคลากรที ่มีความเชี ่ยวชาญ มีองค์ความรู ้ เทคโนโลยีและ

นวัตกรรม    และเพ่ือให้สอดรับกับนโยบายการฟ้ืนฟูเศรษฐกิจและสังคมหลังสถานการณ์โควิดและยุทธศาสตร์      

BCG Economy ในปี พ.ศ.2564 อว. จึงได้จัดทำข้อเสนอ “โครงการยกระดับเศรษฐกิจและสังคมรายตำบล

แบบบูรณาการ (1 ตำบล 1 มหาวิทยาลัย)” ภายใต้ “พ.ร.ก. ให้อำนาจกระทรวงการคลังกู้เงินเพ่ือแก้ไขปัญหา 

เยียวยา และฟ้ืนฟูเศรษฐกิจและสังคมที่ได้รับผลกระทบจากสถานการณ์การระบาดของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 

2019” พ.ศ. 2563 โดยได้ดำเนินการในพื้นท่ี 3,000 ตำบลทั่วประเทศ ซึ่งผลการดำเนินการประสบความสำเร็จ

ตามวัตถุประสงค์เป็นอย่างดี สามารถจ้างงานในพ้ืนที่ได้มากกว่า 58,000 คน (คิดเป็น 97.5% ของเป้าหมายที่

วางไว้) มีกิจกรรมในการยกระดับเศรษฐกิจและสังคมกว่า 10,088 กิจกรรม ซึ่งจากการประเมินค่าผลตอบแทน

ทางสังคม (Social Return on Investment) เมื่อสิ้นสุดโครงการ (31 ธันวาคม 2564) สามารถประเมินได้ว่า 

“โครงการยกระดับเศรษฐกิจและสังคมรายตำบลแบบบูรณาการ (1 ตำบล 1 มหาวิทยาลัย)” ให้ผลตอบแทน

ทางสังคมประมาณ 4.75 เท่าของงบประมาณที่ใช้ หรือประมาณ 50,547.7 ล้านบาท โดยการใช้องค์ความรู้

และเทคโนโลยีที่สำคัญหลายด้าน อาทิเช่น เทคโนโลยีการผลิต การพัฒนาความรู้ด้านสินค้า สมาร์ทฟาร์ม 

เกษตรอินทรีย์ การจัดการท่องเที่ยวแบบ New Normal การแปรรูปผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร การทำตลาด

ดิจิทัล การท่องเที่ยวชุมชน และการส่งเสริมสุขภาพถ้วนหน้า เป็นต้น 

 ในปี พ.ศ. 2565 กระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัย และนวัตกรรม ได้จัดทำข้อเสนอ 

“โครงการขับเคลื่อนเศรษฐกิจและสังคมฐานรากหลังโควิดด้วยเศรษฐกิจ BCG Economy” ซึ่งเป็นการต่อ

ยอดจากโครงการยกระดับเศรษฐกิจและสังคมรายตำบลแบบบูรณาการ โดยมีเป้าหมาย เพ่ือเพ่ิมศักยภาพและ

ขีดความสามารถ ในการแข่งขันของภาคการผลิตและบริการด้าน BCG ในพ้ืนที่ด้วยองค์ความรู้ เทคโนโลยีและ

นวัตกรรม เพิ่มการจ้างงานบัณฑิตที่เพิ่งจบการศึกษาและประชาชนในพื้นที่ พัฒนากำลังคนให้มีทักษะต่อการ

ทำงานในปัจจุบันและ ทักษะที่เกี่ยวข้องกับ BCG และพัฒนาฐานข้อมูล Thailand Community Big Data 

(TCD) ให้มีความครอบคลุม และสมบูรณ ์

 ทั้งนี้มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ได้รับการจัดสรรพื้นที่ได้เข้าไปขับเคลื่อนดำเนินโครงการตาม

แนวทางนโยบายของรัฐบาลและกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม  จำนวน 107 ตำบล 

ครอบคลุม 30 อำเภอ 10 จังหวัด มีการจ้างงาน จำนวน 994 อัตรา แบ่งเป็น บัณฑิต 497 อัตราและประชาชน 
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497 อัตรา โดยนโยบาย ที่ได้รับมอบหมายได้สอดคล้องกับเจตนารมณ์ของมหาวิทยาลัยที่ประกาศ เป็น 

“มหาวิทยาลัยเพื่อสังคม” และมีแผนยุทธศาสตร์ 20 ปี (2565-2580) เป็นแนวทางในการขับเคลื่อนการบริการ

วิชาการเพื่อสังคมและตอบโจทย์เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน (Sustainable Development Goals : SDGs) 

ซึ่งมหาวิทยาลัยได้ประกาศจุดยืน ในวันที่ 17 มิถุนายน 2565 ให้ประชาคม มศว ทราบว่า มหาวิทยาลัยได้

กำหนดเป้าหมายการบริการวิชาการเพื่อสังคม  โดยเน้นเป้าหมายการพัฒนาที่ยังยืนเป็นแนวทางให้หน่วยงาน

ต่าง ๆ ดำเนินกิจกรรม ดังนั้น “โครงการขับเคลื่อนเศรษฐกิจและสังคมฐานรากหลังโควิดด้วยเศรษฐกิจ BCG 

Economy” มหาวิทยาลัยได้บูรณาการกับหน่วยงานภายใน เพื ่อดำเนินกิจกรรมพัฒนาในพื้นที ่ที ่ได้รับ

มอบหมาย และพัฒนาแนวทางในการดำเนินงานโครงการให้บรรลุวัตถุประสงค์ของโครงการฯ นโยบายรัฐบาล 

และนโยบายของมหาวิทยาลัย ต่อไป   

 ตำบลทะเลบก เป็นตำบลที่มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ เข้าได้ดำเนินการในพื้นที่ผ่านโครงการ

ยกระดับเศรษฐกิจและสังคมรายตำบลแบบบูรณาการ (1 ตำบล 1 มหาวิทยาลัย) ปี 2564 มีกระบวนการ

ดำเนินงานพัฒนาผลิตภัณฑ์ภายในตำบลทะเลบก และ/หรือ จัดกิจกรรมส่งเสริมอาชีพ การแปรรูปจิ้งหรีด และ

กิจกรรมอื่นๆ ที่ได้รับมอบหมาย จากการสำรวจพื้นที่เบื้องต้น พบว่าในพื้นที่มีกลุ่มชุมชนที่เลี้ยงจิ้งหรีด และมี

ความสนใจที่จะขยายตลาดโดยการนำจิ้งหรีดทำการแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ ซึ่ง BCG โมเดล จะเข้ามาเป็น

ส่วนช่วยผลักดันให้ผลิตภัณฑ์ชุมชน ที่ดำเนินงาน สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิม ความสามารถที่จะแข่งขันผ่านตลาด

ออนไลน์ ต่อไป 

วัตุประสงค์ 

1. เพ่ือให้เกิดการจ้างงานประชาชนทั่วไป และบัณฑิตจบใหม่ ให้มีงานทำและฟ้ืนฟูเศรษฐกิจชุมชน 

2. เพ่ือเพ่ิมศักยภาพและขีดความสามารถในการแข่งขันของภาคการผลิตและบริการ BCG ในพ้ืนที่                

ด้วยองค์ความรู้ เทคโนโลยี และนวัตกรรม 

3. พัฒนากำลังคนให้มีทักษะพ้ืนฐานที่จำเป็นต่อการทำงานในปัจจุบันและทักษะที่เกี่ยวข้อง                   กับ

เศรษฐกิจ BCG 

4. เพ่ือพัฒนาฐานข้อมูล Thailand Community Data (TCD) ให้มีความสมบูรณ์ 

 

ประโยชน์คาดว่าที่จะได้รับ 

1. เกิดการพัฒนาอาชีพใหม่ เพ่ือสร้างรายได้เพ่ิมเติมให้กับชุมชน 
2. เกิดการจ้างงานในชุมชน ทำให้ลดอัตราการว่างงาน 
3. ประชาชนในพื้นท่ีมีความรู้และทักษะในด้านการแปรรูปอาหาร เพ่ือยืดอายุการเก็บรักษา และเพ่ิมมูลค่า 
วัตถุดิบในท้องถิ่น อีกทั้งความรู้และทักษะในด้านการตลาดออนไลน์ เพื่อเป็นการเพิ่มช่องทางในการทำธุรกิจ
ให้กับชุมชน 
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1.2 พื้นที่ดำเนินโครงการ/จำนวนหมู่บ้านที่ดำเนินการ (มีหมู่บ้านอะไรบ้าง ระบุรายละเอียด) 

ลำดับ กิจกรรม ช่ือหมู่บ้าน จำนวนกลุ่มเปา้หมาย 
1. การสำรวจพื้นท่ีในตำบลทะเลบก

เบื้องต้นเพื่อคัดเลือกกลุ่ม หรือชุมชน
สำหรับการถ่ายทอดองค์ความรู้ 
เทคโนโลยี และนวตักรรม 

หมู่ที่ 2 กลุ่มเลีย้งจิ้งหรีด และสวนอินทผลัม 
หมู่ 3 กลุ่มไม้กวาดทางมะพร้าว และไม้
กวาดดอกหญ้า 
หมู่ที่ 5 กลุ่มผลิตภณัฑ์แคปหม ู
หมู่ที่ 9 กลุ่มเลีย้งโคขุน 

- 

2. การอบรมส่งเสริมองค์ความรู้การจัดทำ
มาตรฐาน GAP 

หมู่2, หมู่ 9, หมู่ 11 ประชาชน 30 คน 

3. การอบรมเชิงปฏิบัติการการแปรรปู
ผลิตภณัฑ์จิ้งหรดี 2 ผลิตภณัฑ์ (ข้าว
เกรียบจิ้งหรีด และจิ้งหรีดแช่แข็ง) 

หมู่2, หมู่ 9, หมู่ 11 ประชาชน 30 คน 

4. การอบรมส่งเสริมองค์ความรู้การ
ออกแบบบรรจุภณัฑ์ ตราสินค้า พัฒนา
บรรจภุัณฑ์ ตราสินค้าผลิตภัณฑ์จิง้หรีด
แปรรูป 2 ผลติภณัฑ์ การทำตลาดทั้ง 
offline และ online 

หมู่2, หมู่ 9, หมู่ 11 ประชาชน 30 คน 

5. การเก็บข้อมูลชุมชนขนาดใหญ่ 
Thailand Community Data (TCD) 

ต.ทะเลบก (หมู่ 1-12) 500 ข้อมูล 

 

1.3  ผลลัพธ์ (Output) ที่เกิดขึ้น 

1. ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากจิ้งหรีด 2 ผลิตภัณฑ์ (จิ้งหรีดแช่แข็ง และข้าวเกรียบจิ้งหรีด) พร้อมบรรจุภัณฑ์และ

ตราสินค้า  

 

 
 
 
 
 
 
 
2. ฐานข้อมูล Thailand Community Data (TCD) ของ ต.ทะเลบก อย่างน้อย 500 ข้อมูล 
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1.4 ผลผลิต (Outcome) ที่เกิดขึ้น 

1. ชุมชนได้รับการพัฒนาแบบบูรณาการ ผ่านการถ่ายทอดองค์ความรู้ เทคโนโลยี นวัตกรรม และภูมิปัญญา
ท้องถิ่น เพ่ือการพัฒนาเศรษฐกิจ และสังคมในชุมชน 
2. เศรษฐกิจภายในชุมชนเกิดการฟื้นตัว เกิดการจ้างงานเพิ่มขึ้น ผ่านการประกอบอาชีพใหม่ และการพัฒนา
แปรรูปผลิตภัณฑ์จากวัตถุดิบในชุมชน 
 

1.5  ระยะเวลาดำเนินการ  

ระยะเวลาดำเนินการ 3 เดือน เดือน กรกฎาคม 2565  - กันยายน 2565 
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2. ปฏิทินการดำเนินงาน 
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3. ผลการดำเนินโครงการ 

   3.1 กิจกรรมในการพัฒนา ส่งเสริม และผลักดันผลิตภัณฑ์และบริการ BCG ของชุมชน    

            ผลการดำเนินงานเป็นไปตามเป้าหมายและจุดประสงค์ของโครงงานที่ตั้งไว้  การผลิตภัณฑ์ทำให้เกิด

สินค้าแปลกใหม่ไปจากเดิมและทำให้ผู้บริโภคสนใจมากและสร้างรายได้เพ่ิมข้ึน 12.5% ทางโครงการขับเคลื่อน

เศรษฐกิจและสังคมฐานรากหลังโควิดด้วยเศรษฐกิจ BCG (U2T For BCG) จึงได้จัดกิจกรรมให้ความรู้เกี่ยวกับ

การเลี้ยงจิ้งหรีด และการแปรรูปจิ้งหรีดมาเป็นข้าวเกรียบจิ้งหรีด จิ้งหรีดแช่แข็ง การออกแบบบรรจุภัณฑ์ เพ่ือ

เพิ่มมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ เมื่อดำเนินการโครงการเสร็จสิ้นทำให้สมาชิกกลุ่มได้มีความรู้เรื่องการเลี้ยงจิ้งหรีด 

การทำข้าวเกรียบจิ้งหรีด จิ้งหรีดแช่แข็ง ซึ่งสามารถนำมารับประทานเพื่อบำรุงสุขภาพได้เพิ่มโปรตีน และยัง

สามารถสร้างงานสร้างอาชีพให้กับคนในชุมชนได้ สุดท้ายยังสามารถนำสินค้าออกมาขายผ่านช่องทางออนไลน์

ที่หลากหลาย 

     การส่งเสริมด้านการประชาสัมพันธ์ (ช่องทาง online และ offline) และการจัดทำสื่อประชาสัมพันธ์ 

รูปภาพผลิตภัณฑ์/บริการ/ช่องทางการจัดจำหน่ายผลิตภัณฑ์ ทั้ง ออนไลน์และออฟไลน์ 
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• จำนวนผลิตภัณฑ์/สินค้าบริการ/ที่เกิดขึ้น 

ลำดับ ชื่อผลิตภัณฑ์/
บริการ 

จำนวนที่ผลิต ราคา/ชิ้น 
(บาท) 

รายได้/เดือน 
(บาท) 

รูปภาพตัวอย่าง 

1 ข้าวเกรียบจิ้งหรดี 
 
 
 
 

ตามการสั่งซื้อผ่านช่อง
ทางการขายออนไลน ์

129 400  

 
 

2 จิ้งหรีดแช่แข็ง ตามการสั่งซื้อผ่านช่อง
ทางการขายออนไลน์ 
และการขายโดยตรงท่ี

หน้าฟาร์ม 

180 5400 

 
 

• ผลลัพธ์ที่เกิดขึ้นก่อน/หลังการดำเนินโครงการ 

ก่อนดำเนินโครงการ หลังดำเนินโครงการ 

เชิงเศรษฐกิจ เชิงสังคม เชิงเศรษฐกิจ เชิงสังคม 

1. มูลค่าของจิ้งหรีดจาก
ฟาร์มทั้งที่จำหน่ายสด
และการทำใหสุ้กแล้วอยู่
ในราคาที่ถูก และกลุ่ม
ลูกค้าท่ีซื้อมีอยู่ในวงแคบ  
2. มีการแข่งขันการเลีย้ง
และจำหนา่ยจิ้งหรดีใน
อำเภออื่นและจังหวัด
ใกล้เคียง ทำให้ราคาขาย
ถูกกำหนดจากพ่อค้าคน
กลาง 
3. ช่องทางการจำหน่าย
มีช่องทางเดียว คือ การ
ซื้อขายที่ฟาร์มโดยตรง 
ไม่สามารถเพิ่มรายได้
จากช่องทางอื่นได้ 

1.ขาดรายได้ เนื่องจากจำนวน
ฟาร์มที่เลีย้งจิ้งหรีดเพิ่มมาก
ขึ้น ส่งผลกระทบต่อรายได้ที่
ลดลงจากการเลี้ยงจิ้งหรดีเมื่อ
หลายปีก่อน 
2. มีภาระคา่ใช้จ่ายด้านต้นทุน
การเลีย้ง และการบริหาร
จัดการในฟารม์จิ้งหรีดมีต้นทุน
สูงขึ้นจากอาหารเลี้ยง การ
รักษาคุณภาพของจิ้งหรีดโดย
ค่าไฟฟ้าจากการแช่แข็ง ทำให้
ต้นทุนเพ่ิมขึ้น 
3.ไม่สามารถพ่ึงพาตนเองได้ 
ต้องมีหน่วยงานท่ีเข้ามาช่วย
หรือแนะนำให้การเลีย้งจิ้งหรีด
ผ่านอุปสรรคต่างๆ  

1. ชุมชนเห็นแนวทาง
จากการสร้างผลิตภัณฑ์
แปรรูปจิ้งหรดีเพื่อเป็น
แหล่งอาหารเสรมิโปรตีน
ในข้าวเกรียบจิ้งหรดี 
และจิ้งหรดีแช่แข็ง
สำหรับสร้างรายได้ใน
กลุ่มและชุมชน 
2. ชุนชนสามารถลดการ
จำหน่ายจิ้งหรดีกับ
พ่อค้าคนกลางได้ และ
นำจี้งหรีดมาเพิ่มมลูค่า
จากการแปรรูป 
3. ชุมชนรู้จักช่องทาง
การขายผลิตภัณฑ์
ออนไลน์และรู้จักการทำ
การตลาด  

1.กระตุ้นเศรษฐกิจ
ชุมชนซึ่งเป็นเศรษฐกิจ
ระดับฐานรากให้มีความ
เข้มแข็งและกระจาย
โอกาสในการประกอบ
อาชีพให้เกิดการสร้าง
งานสร้างรายได ้
2.ลดภาระค่าใช้จ่ายให้
ประชาชนในท้องถิ่น 
3.ประชาชนในท้องถิ่น
สามารถพึ่งตนเองได้มาก
ขึน้ 
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1) บรรลุเป้าหมายตามผลผลิต (Output)   

ผลการดำเนินงานเป็นไปตามเป้าหมายและจุดประสงค์ของโครงงานที่ตั้งไว้  การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทำให้

เกิดสินค้าแปลกใหม่ไปจากเดิมและการเข้าถึงกลุ่มคนที่สนใจผ่านสื่อออนไลน์ ทำให้ผู้บริโภคสนใจในผลิตภัณฑ์

ทั้งข้าวเกรียบจิ้งหรีดและจิ้งหรีดแช่แข็งมากขึ้น ซึ่งเป็นการสร้างรายได้เพ่ิมขึ้น 12.5% จากโครงการขับเคลื่อน

เศรษฐกิจและสังคมฐานรากหลังโควิดด้วยเศรษฐกิจ BCG (U2T For BCG) 

2) บรรลุเป้าหมายตามผลลัพธ์ (Outcome) ดังนี้ 

ผลการดำเนินงานเป็นไปตามผลลัพธ์ของโครงงานที่ตั้งไว้  โดยโครงการขับเคลื่อนเศรษฐกิจและสังคม

ฐานรากหลังโควิดด้วยเศรษฐกิจ BCG (U2T For BCG) ได้จัดกิจกรรมให้ความรู้เกี่ยวกับการเลี้ยงจิ้งหรีด โดย

เชิญวิทยากรภายนอกและวิทยากรภายใน มาอบรมให้กับกลุ่ม U2T ตำบลทะเลบก ให้มีความรู้ความเข้าใจใน

การจัดทำมาตราฐาน GAP ในฟาร์มเลี้ยงจิ้งหรีด การแปรรูปจิ้งหรีดมาเป็นข้าวเกรียบจิ้งหรีด กระบวนการทำ

จิ้งหรีดแช่แข็งให้เป็นที่ต้องการของผู้ซื้อ การออกแบบบรรจุภัณฑ์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ เมื่อดำเนินการ

โครงการเสร็จสิ้นทำให้สมาชิกกลุ่มได้มีความรู้เรื่องการเลี้ยงจิ้งหรีด การทำข้าวเกรียบจิ้งหรีด จิ้งหรีดแช่แข็ง ซึ่ง

สามารถนำมารับประทานเพื่อบำรุงสุขภาพได้เพิ่มโปรตีน และยังสามารถสร้างงานสร้างอาชีพให้กับคนใน

ชุมชนได้ สุดท้ายยังสามารถนำสินค้าออกมาขายผ่านช่องทางออนไลน์ที่หลากหลาย 

3) ประโยชน์ที่ได้จากกิจกรรมนี้ ชุมชนได้อะไร (ผลสัมฤทธิ์) 

        เพิ่มมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ เมื่อดำเนินการโครงการเสร็จสิ้นทำให้สมาชิกกลุ่มได้มีความรู้เรื่องการเลี้ยง

จิ้งหรีด การทำข้าวเกรียบจิ้งหรีด จิ้งหรีดแช่แข็ง ซึ่งสามารถนำมารับประทานเพื่อบำรุงสุขภาพได้เพิ่มโปรตีน 

และยังสามารถสร้างงานสร้างอาชีพให้กับคนในชุมชนได้ สุดท้ายยังสามารถนำสินค้าออกมาขายผ่านช่องทาง

ออนไลน์ที่หลากหลาย เกิดการจ้างงานตามภารกิจและตามกิจกรรมเพ่ือยกระดับเศรษฐกิจและสังคมรายตำบล

ตามบริบทและความต้องการของตำบลนั ้นๆ เกิดการพัฒนาและยกระดับทักษะการประกอบอาชีพแก่

ประชาชนทั่วไป บัณฑิตจบใหม่ นักศึกษา รวมถึงการถ่ายโอนองค์ความรู้และทักษะด้านการประกอบอาชีพไปสู่

ตำบลทะเลบก อำเภอดอนเจดีย์ จังหวัดสุพรรณบุรี 
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3.2 สรุปรายการการบันทึกข้อมูล CBD จำนวน 10 หัวข้อ ในพื้นที่ /ระบุจำนวนรายการที่กรอกข้อมูล 

จำนวนข้อมูลที่บันทึกในตำบลทะเลบก อำเภอดอนเจดีย์ จังหวัดสุพรรณบุรี รวม 532 รายการ เมื่อวันที่ 29 

กันยายน 2565 โดย 10 รายการ มีจำนวนดังนี้ 

 

 

1.ผู้ที่ย้ายกลับบ้านเนื่องจากสถานการณ์โควิด  

• ตำบลทะเลบก อำเภอดอนเจดีย์ จังหวัดสุพรรณบุรี 

• จำนวนข้อมูลที่บันทึก 2 
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2.แหล่งท่องเที่ยว 

• ตำบลทะเลบก อำเภอดอนเจดีย์ จังหวัดสุพรรณบุรี 

• จำนวนข้อมูลที่บันทึก 3 

• Natree cafe  

 

3. ที่พัก/โรงแรม 

• ตำบลทะเลบก อำเภอดอนเจดีย์ จังหวัดสุพรรณบุรี 

• จำนวนข้อมูลที่บันทึก 1 

• กฤษณะ(บ้านพักรับรอง) 

 

 4. ร้านอาหารในท้องถิ่น 

• ตำบลทะเลบก อำเภอดอนเจดีย์ จังหวัดสุพรรณบุรี 

• จำนวนข้อมูลที่บันทึก 4 
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• ร้านก๋วยเตี๋ยว อบต.เชี้ยง,เครปไส้แตก,ตะแคงชาม 

 

5.อาหารที่น่าสนใจประจำถิ่น 

• ตำบลทะเลบก อำเภอดอนเจดีย์ จังหวัดสุพรรณบุรี 

• จำนวนข้อมูลที่บันทึก 18 

 

6. เกษตรกรในท้องถิ่น 

• ตำบลทะเลบก อำเภอดอนเจดีย์ จังหวัดสุพรรณบุรี 
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• จำนวนข้อมูลที่บันทึก 29 

 

7. พืชในท้องถิ่น 

• ตำบลทะเลบก อำเภอดอนเจดีย์ จังหวัดสุพรรณบุรี 

• จำนวนข้อมูลที่บันทึก 357 

 

8. สัตว์ในท้องถิ่น 

• ตำบลทะเลบก อำเภอดอนเจดีย์ จังหวัดสุพรรณบุรี 

• จำนวนข้อมูลที่บันทึก 103 
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9. ภูมิปัญญาท้องถิ่น 

• ตำบลทะเลบก อำเภอดอนเจดีย์ จังหวัดสุพรรณบุรี 

• จำนวนข้อมูลที่บันทึก 15 

 

10. แหล่งน้ำในท้องถิ่น 

• ตำบลทะเลบก อำเภอดอนเจดีย์ จังหวัดสุพรรณบุรี 

• จำนวนข้อมูลที่บันทึก 0 
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4. ผู้รับจ้างงานได้รับการพัฒนาหลักสูตร/ทักษะ (E-learning) 

ลำดับ รายชื่อหลักสูตร จำนวนผู้เข้าร่วมอบรม 
(บัณฑิตจบใหม่) 

จำนวนผู้เข้าร่วมอบรม 
(ประชาชน) 

ประโยชน์ท่ีได้รับจากการอบรม 

1 M01 แนวคิดหลัก
เศรษฐกิจ BCG 

5 5 BCG เป็นรูปแบบการพัฒนา เศรษฐกิจแบบใหม่ 
ประกอบไปด้วยเศรษฐกิจหลัก 3 ดา้น ซึ่ง
รัฐบาลส่งเสริม เพื่อให้คนไทยทุกคน สามารถ
หยิบนำหลักการตัวนี้ ไปพัฒนา เพื่อให้เกิดการ
ต่อยอด เศรษฐกิจท่ีดีขึ้น  

2 M02 คิดเชิงออกแบบ 
Design thinking  

5 5 การคิดเชิงออกแบบ 
เข้าใจรูปแบบของการพัฒนาเศรษฐกิจแบบ
ใหม่การนำความรู้เทคโนโลยีหรือนวัตกรรมมา
พัฒนาต่อยอดประเทศไทยเป็นเมอืง
เกษตรกรรมต้องเอาเทคโนโลยีนวตักรรมมา
ช่วยส่งเสรมิและเพิ่มมลูค่าเพื่อเกิดความยั่งยืน
การเกิดธรุกิจใหม่การเติบโตของการลงทุนการ
เพิ่มการบริโภคการขยายตัวทางธุรกิจการเพิ่ม
มูลค่าทางสินค้าและบริการการหาให้เจอปัญหา
ที่แท้จริงแล้วลองมาออกแบบเพื่อมาพัฒนาต่อ
ยอดให้ดียิ่งข้ึน 
M12แนวโน้มธุรกิจและเครื่องมือจดัการ
สมัยใหมจ่ัดทำเรื่องของแผนการตลาด 
แผนการขาย แผนการกระขายสินค้า 
แผนการเงิน แนวคิดพื้นฐานเรื่องของการเงิน
ในการเริ่มต้นธุรกิจเรียนรู้การวางแผน
งบประมาณทางการเงิน การวิเคราะห์ประเมิน
ทางการเงินโอกาสทางการเงินเพื่อเริ่มต้นธรุกิจ
ให้มีโอกาสประสบความสำเร็จ 

3 M03 โมเดลธรุกิจ 
Business Model 
Canvas 

5 5  องค์ประกอบของธุระกิจท่ีดี มีเหตุผลและ
เป้าหมายของการทำธรุกิจที่ชัดเจน เหตุผลที่ดี 
คือเหตุผลที่ทำเพื่อคนอื่น -BGC economy คือ
โอกาสใหม่ทางธุรกิจที่ขับเคลื่อนดว้ยคนรุ่นใหม่
ผ่านมุมมองใหม่ความคดิใหม่ ใช้ทรัพยากรชีวะ
ภาพอย่างคุ้มค่าเพื่อลดผลกระทบต่อโลก -
หัวใจหลักของการสร้างคุณคา่ธุรกจิแบบ BCG 

คือ สร้างหรือใช้ทรัพยากรธรรมชาติที่มี
หลากหลายในพ้ืนท่ี สนับสนุนให้นำวัสดุเหลือ
ใช้งานนำกลับมาใช้อีก -แนวคิดการทำงาน
แบบ growth hacking คือ สินค้าต้องตรงกับ

https://www.google.co.th/search?hl=th&sxsrf=ALiCzsbJaYVqp1x12hADbkvc6psIsE1cjA:1664539076363&q=growth+hacking&spell=1&sa=X&ved=2ahUKEwjv3fGiu7z6AhX9yjgGHcCjAnsQkeECKAB6BAgCEEA
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ความต้องการและแก้ปัญหาได้ มีเป้าหมายที่
ชัดเจน ใช้เทคโนโลยีเพื่อช่วยในการเร่งเติบโต 

4 M04 เร่งการเติบโต 
(Growth Hacking) 

5 5 M04 เร่งการเติบโต (Grow Hacking Growth 

Hacking คือ กลยุทธ์หรือวิธีการใหมท่ี่มีการ
ผสมผสานระหว่างการตลาด ข้อมลู เทคโนโลยี 
และความคิดสร้างสรรค์ ท่ีจะสรา้งธุรกิจให้
เติบโตแบบก้าวกระโดดในระยะเวลา
อันรวดเร็วได้ หรือเข้าใจง่าย ๆ คอื กลยุทธ์ที่
ทำให้ธุรกิจเติบโตเร็ว  
การใช้ Growth hacking ใช้ได้กับธรุกิจทุก
ประเภท แต่ต้องอาศัยองประกอยใน3ส่วนน้ี 
1.Creative ความคิดสร้างสรรค์ เป็นตัวสร้าง
ความสนใจให้คนมองธุรกิจ 
2.Software การใช้เทคโนโลยเีข้ามาช่วยธุรกิจตะ
เติบโตได้อยา่งรวดเร็วต้องใช้ Softwareเป็นตัว
ช่วย 
3.Data การนำขำข้อมูลที่ใช้จากการขายมาทำให้
เกิดประโยชน์สูงสุด  
แนวคิดการทำงานแบบ Growth hacking  

1.สินค้าต้องตรงกับความต้องการแล้แก้ปัญหา
ได ้
2.มีเป้าหมายชัดเจนเพยีงหน่ึงเดียว 
3.ใช้เทคโนโลยีเพื่อช่วยเร่งในการเจริญเติบโต 
Presentation -trip มีเทคนิคอย่างไรบ้าง 
การนำเสนอ ความคิด เรื่องราวโดยผู้พูดเพื่อ
โน้มน้าวให้ผู้ฟังเข้าใจในเวลาอันจำกัด 
ส่วนประกอบหลักท้ัง5ส่วนของการพรีเซ้นต์ให้
ประสบความสำเรจ็ 
1.Human ผู้พดูและผู้ฟัง 
2.Story เรื่องที่จะนำเสนอ 
3.Prapare วางโครและเตรียมตัว 
4.Desight ออกแบบวิธีการและเครื่องมือใน
การนำเสนอ 
5.Perfrom นำเสนอ 

5 M05 ออกแบบสินค้า
และบรรจุภณัฑ ์

5 5 การออกแบบบรรจภุัณฑ์ ประกอบไปด้วย
ศาสตร์และศิลป์ ต้องคำนึงถึงกลุ่มเป้าหมาย 
ซึ่งประกอบไปด้วย อายุและเพศ เช่น ชายหญิง 
วัยรุ่นวัยทำงาน นอกจากน้ันรูปทรงบรรจุภณัฑ์
ก็สำคัญ ท่ีช่วยให้ผู้ซื้อตัดสินใจเลือกซื้อสินค้า 
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ตัวอย่างการออกแบบบรรจุภณัฑ ์
ประกอบไปด้วย เลือกแบบ เลือกองค์ประกอบ 
ตัวอักษรช่ือสินค้า ภาพประกอบ เพิ่มมูลค่า
ด้วยโลโก ้
-การขอมาตรฐานรับรองผลิตภัณฑ์เกษตร
อาหาร ประกอบไปด้วย อย. ฮาลาล GAP และ
เกษตรอินทรีย ์
-การขอมาตรฐานรับรองผลิตภัณฑ์ท่ัวไป
อาหารแปรรูป ประกอบไปด้วย GMP HACCP 
ISO  
-เครื่องหมายรับรองมาตรฐาน ท่ีกระทรวง
เกษตรและสหกรณ์ประกาศใช้เพื่อรับรองว่า
สินค้ามีคณุภาพและปลอดภยั นั่นก็คือ
เครื่องหมาย Q และ Organic Thailand  
 -GMP Codex โครงการมาตรฐานอาหาร
ระหว่างประเทศ เหตุผลที่โรงงานจะต้องมี
มาตรฐานนี้ก็คือ 1.เพื่อใหผ้ลิตภัณฑ์ไดร้ับการ
ยอมรับ 2.สามารถตรวจสอบกระบวนการผลิต
ได้ 3.ลดการสูญเสียลดต้นทุนการผลิต 4.
สามารถแก้ปัญหาได้หากพบข้อผิดพลาด 

6 M06 วางแผนตลาดและ
การสร้างแบรนด ์

5 5 การจัดตั้งธรุกิจเป็นนิติบคุคล 
ขั้นตอนการจดทะเบียนนิติบคุคลทาง
อิเล็กทรอนิกส ์
1.ลงทะเบียนผู้ใช้งานเพื่อรับลายมอืช่ือ
อิเล็กทรอนิกส ์
2.ยื่นเอกสารและยืนยันตัวตนต่อหน้านาย
ทะเบียน 
3.เปิดใช้งานลายมือช่ืออิเล็กทรอนกิส ์
4.จัดทำคำขอจดทะเบียนนิติบุคคลทาง
อิเล็กทรอนิกส ์
5.จองช่ือนิติบุคคล(กรณีจดัตั้ง/เปลี่ยนแปลง
ช่ือ) 
6.ส่งคำขอฯให้นายทะเบยีนตรวจสอบ 
7.ตรวจสอบคำขอฯและแจ้งผลการตรวจสอบ
เพื่อลงลายมือช่ือ 
8.ลงลายมือช่ือและประทับตราอิเล็กทรอนิกส์
ด้วย Username Password และOne Time 
Password 
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9.ยื่นคำขอฯเลือกเอกสารทีต่้องการและชำระ
ค่าธรรมเนียม 
10.ตรวจสอบการชำระเงินรับจดทะเบียน 
พิมพ์ใบเสร็จรับเงินและเอกสารตามที่ระบ ุ
11.จดส่งเอกสารทางไปรษณียด์่วนพิเศษ(EMS) 
12.รับเอกสารการจดทะเบียนนติบิุคคลตามที่
ระบ ุ

7 M07 ออกแบบเรื่องราว
สินค้าให้น่าสนใจ 

5 5 เกษตรทฤษฎีใหม่ ศาสตร์พระราชาสู่โคกหนอง
นาโมเดล  
ศาสตร์คือองค์ความรู้ที่ถูกพัฒนาถกูทดลอง
แล้วอย่างเป็นระบบหรือทฤษฎีใหม่  
จากทฤษฎีแปลไปสู่การปฏิบตัิ เปน็3ระดับ 
ปรัชญาแปลมาเป็นทฤษฎีบันได9ขั้น จาก
ทฤษฎีแปลไปสู่การปฏิบัติ  
-ทฤษฎีบันได9ขั้น สู่ความยั่งยืนตามแนวทาง
เศรษฐกิจพอเพียง เริม่ต้นจากข้ันพื้นฐาน 4 ข้ัน
แรก พอกิน พอใช้ พออยู่ พอร่มเย็น  
บันไดขั้นที่5และ6 บุญและทาน 
บันไดขั้นที่7 เก็บรักษา  
บันไดขั้นที่8 ขาย  
บันไดขั้นที่9 ข่าย  
-กลยุทธ์การนำสินค้าออกสู่ตลาดสำหรับธรุกิจ
สตาร์ทอัพ 
ทำยังไงที่จะนำสินค้าออกไปสูต่ลาดให้ประสบ
ความสำเร็จ  
แบ่งออกเป็น3 หัวข้อ 
1.Prelaunch 2.Launch  3.After Launch 
เนื้อหากลยุทธ์การนำสินค้าออกสูต่ลาดสำหรับ
ธุรกิจสตาร์ทอัพ Prelaunch เข้าใจเป้าหมาย
เรียนรู้ปรับปรุงสินค้าให้ตอบโจทย ์     
Launch เครื่องมือและช่องทางที่ใช้เข้าถึงกลุ่ม
ลูกค้าเป้าหมาย 
After Launch การเก็บFeedbackลูกค้าเพื่อ
นำมาปรับปรุงสินค้า 

8 M08 การเป็น
ผู้ประกอบการและการ
เติบโต 

5 5 การเป็นผูป้ระกอบการและการเตบิโต
STARTUP คือเป็นการเริ่มต้นจากธุรกิจเล็กๆ
สามารถเติบโตได้อย่างก้าวกระโดดและขยาย
ได้อย่างรวดเร็ว  STARTUPกับSME แตกต่าง
กันอย่างไรSTARTUPนำเรื่องของเทคโนโลยี
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เข้ามาขับเคลื่อนในการทำธุรกิจหรือการสร้าง
ผลิตภณัฑ์ช้ินใดชิ้นหน่ึงให้เจริญเตบิโตได้อย่าง
รวดเร็วและก้าวกระโดดธรุกิจหรือผลิตภณัฑ์
บางตัวอาจใช้ต้นทุนได้น้อยและอาจไม่ต้องใช้
ต้นทุนเลยเพราะมีไอเดียที่ดีและให้คนอ่ืนลงทุน
ให้ได้SME เป็นการเจริญเติบโตของธุรกิจอย่าง
สม่ำเสมอเพราะใช้ต้นทุนสูงการลงทุนต้องใช้
ทุนตัวเองที่สะสมมาและกู้ยมื 

9 M09 อี-คอมเมิร์ช 101/ 
กลยุทธ์ราคา 

5 5 การจัดทำแผนการตลาดออนไลน3์สิ่งที่ควร
พิจารณาในการจัดทำแผนการตลาดออนไลน์ 
คือ กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย ตลาด/คูแ่ข่ง/ช่องทาง
สินค้า/บริการของ 
-การตั้งราคาสินค้ามีอยู่3หัวข้อดังนี้ ตั้งราคา
ตามวัตถุประสงค์หรือความต้องการของตลาด
สังเกตได้จาก ความต้องการซื้อ ความเต็มใจท่ี
จะซื้อ ความสามารถท่ีจะซื้อ 

10 M010 การขนส่งและซัพ
พลายเชน 

5 5 การจัดการห่วงโซ่ธุรกิจ 
คือ เป็นกระบวนการในการดูแลและควบคุม
กระบวนการจากการผลติและบริการให้กับ
ลูกค้า ให้มีความต่อเนื่องและมีประสิทธิภาพ
สูงสุด 
-การเตรยีมความพร้อมสำหรับระบบการขนส่ง
มี 9 ขั้นตอน ในการเตรียมการส่งสินค้าไป
ต่างประเทศ แต่สำหรับประเทศไทยมีสินค้าท่ี
ควบคุมการนำเข้าและส่งออก โดยแบ่ง
ออกเป็น 2 กรณี คือ ของต้องห้าม และ ของ
ต้องกำกัด 
การบริหารจัดการห่วงโซ่ธรุกิจสำหรับ
ผู้ประกอบการ SME 
คือ ความร่วมมือด้านกิจกรรมทางเศรษฐกิจ
รายการแบ่งปันข้อมลู ระหว่างต้นน้ำ กลางน้ำ 
และปลายน้ำ เพื่อนำไปสู่การสร้าง
ประสิทธิภาพที่ดีในการดำเนินธุรกจิตลอดห่วง
โซ ่

11 M011 การตลาด
ออนไลน์/ไลฟส์ดขาย
สินค้า 

5 5 เทรนการขายสินค้า Social Commerce 
2022-2025 Social Commerce ในประเทศ
ไทยถือเป็นแหล่งตลาดหลัก ถ้าใครอยากจะ
เริ่มต้น ในการนำเสนอการขายผ่าน Social 
Media ถือเป็นจุดเริ่มต้นที่ง่าย เหมาะสำหรับ
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ประเทศไทย ในการที่เรานำสินคา้ออกสู่ตลาด 
ต้องคอยติดตาม ข่าวสารว่าในแพลตฟอร์ม 
นั้นๆ มีการเปลี่ยนแปลงไปอย่างไรบ้าง สิ่ง
สำคัญคือ ไม่ควรฝากความหวังไวก้ับ
แพลตฟอร์มเดียว เพราะฉะนั้น ถา้มีโอกาสใน
การขายสินคา้ หลายๆแพลตฟอรม์ ไม่ควรปิด
โอกาสตัวเอง  

12 M012 แนวโน้มธุรกิจ
และเครื่องมือจัดการ
สมัยใหม ่

5 5 หลักคิดทางการเงินกับการเริ่มต้นธุรกิจ ปิด
ต้องเรียนรู้และเข้าใจในการเริ่มทำธุรกิจ การ
ประเมินทางการเงินเพื่อโอกาสสำเร็จ ในการ
เริ่มธุรกจิใหม่ การประเมินของยอดขายและ
ความสำคญัของเงินสด และ5 Tips การเงิน
ต้องรู้สำหรับผู้ประกอบการ และการวิเคราะห์
จุดคุ้มทุน สามารถเลือกธุรกิจได้หลากหลาย
รูปแบบ ว่าจะเลือกธุรกิจรูปแบบไหน ขึ้นอยู่กับ
โมเดลธุรกิจ  
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5. รายงาน C01-C06 จากระบบ PBM 

แบบฟอร์มจิ้งหรีดข้าวเกรียบ C0-1 

 

แบบฟอร์มจิ้งหรีดข้าวเกรียบ C0-2 
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แบบฟอร์มจิ้งหรีดข้าวเกรียบ C0-3 
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แบบฟอร์มจิ้งหรีดข้าวเกรียบ C0-3 
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แบบฟอร์มจิ้งหรีดข้าวเกรียบ C0-4 

 

แบบฟอร์มข้าวเกรียบ จิ้งหรีด C0-5 
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แบบฟอร์มข้าวเกรียบ จิ้งหรีด C0-6 
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แบบฟอร์มจิ้งหรีดแช่แข็ง C0-1 
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แบบฟอร์มจิ้งหรีดแช่แข็ง C0-2 

 

แบบฟอร์มจิ้งหรีดแช่แข็ง C0-3 
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แบบฟอร์มจิ้งหรีดแช่แข็ง C0-4 

 

แบบฟอร์มจิ้งหรีดแช่แข็ง C0-5 
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แบบฟอร์มจิ้งหรีดแช่แข็ง C0-6 
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6. การทำงาน ECT-WEEK  

- วันที่ 1 วันที่ 5 กันยายน 2565      สถานที่ ตำบล ทะเลบก     เวลา09.00 -11.00 น. 

- วันที่ 2 วันที่ 6 กันยายน 2565      สถานที่ ตำบล ทะเลบก     เวลา09.00 -11.00 น. 

- วันที่ 3 วันที่ 7 กันยายน 2565      สถานที่ ตำบล ทะเลบก     เวลา09.00 -11.00 น. 

- วันที่ 4 วันที่ 8 กันยายน 2565      สถานที่ ตำบล ทะเลบก     เวลา09.00 -11.00 น. 

- วันที่ 5 วันที่ 9 กันยายน 2565      สถานที่ ตำบล ทะเลบก     เวลา09.00 -11.00 น. 

7. ปัญหาและอุปสรรค 

- ชุมชนห่างไกล ทำให้การเดินทางสำรวจทำได้ลำบาก 

- เนื่องจากเป็นการเข้าไปสอบถาม โดยไม่ได้มีการประชาสัมพันธ์ล่วงหน้า ทำให้ชาวบ้านบางท่านไม่ให้  

ความร่วมมือ 

- ชุมชนบางครัวเรือนยังไม่มีความเข้าใจในทบาทและหน้าที่ของ ศส.ปซต. 
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ภาคผนวก 
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ภาคผนวก ก 

ภาพกิจกรรมลงพ้ืนที่ชุมชน 
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กิจกรรม ECT week 
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ภาคผนวก ข 

ช่องทางการติดต่อสื่อสารของตำบล Page Facebook  
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ภาคผนวก ค 

รายชื่อสมาชิกในทีมตำบล 

(บัณฑิตจบใหม่/ประชาชน) 

สมาชิกลำดับที่ 1 

 
นางสาวกัญจณ์พิลักษณ์ วรรณทอง (สมาชิก บัณฑิต) 
ที่อยู่ 13/1 ม.9 ต.ทะเลบก อ.ดอนเจดีย์จ.สุพรรณบุรี 

เบอร์โทร 065-6436035 
E-mail mintkanjapiluk@gmail.com 

สมาชิกลำดับที่ 2 

 
นางสาวดวงฤทัย ยางศรี (สมาชิก บัณฑิต) 

ที่อยู่ 14 ม.7 ต.ตลิ่งชัน อ.เมือง จ.สุพรรณบุรี 
เบอร์โทร 099-0040517 

E-mail Duangruthai1124@gmail.com 
สมาชิกลำดับที่ 3 

 
นายกิตติศักดิ์ วงษ์สุวรรณ (สมาชิก บัณฑิต) 

ที่อยู่ 50 ม.1 ต.หนองฝ้าย อ.เลาขวัญ จ.กาญจนบุรี 
เบอร์โทร 095-9635041 

E-mail kittisakwongsuwan.z@gmail.com 

mailto:mintkanjapiluk@gmail.com
mailto:Duangruthai1124@gmail.com
mailto:kittisakwongsuwan.z@gmail.com
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สมาชิกลำดับที่4 

 
นายอภิสิษฐ์ โชติช่วง (สมาชิก บัณฑิต) 

ที่อยู่ 187/1 ม.8 ต.สวนแตง อ.เมือง จ.สุพรรณบุรี 
เบอร์โทร 093-3856147 

E-mail Mayomzaza2542@gmail.com 
สมาชิกลำดับที่5 

 
นางสาวอัญชลีย์ เกตุรัตน์ (สมาชิก บัณฑิต) 

ที่อยู่ 106/1 ม.6 ต.หนองสาหร่าย อ.ดอนเจดีย์ จ.สุพรรณบุรี  
เบอร์โทร 092-4461698 

E-mail anchalee0385@gmail.com 
สมาชิกลำดับที่6 

 
นางสาวณิชกานต์  พินโณ (สมาชิก ประชาชนทั่วไป) 
ที่อยู่ 138  ม.1 ต.ทะเลบก อ.ดอนเจดีย์ จ.สุพรรณบุรี 

เบอร์โทร 081-1964236 
E-mail nichkantphinno@gmail.com 

 
 
 
 
 

mailto:Mayomzaza2542@gmail.com
mailto:anchalee0385@gmail.com
mailto:nichkantphinno@gmail.com
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สมาชิกลำดับที่7 

 
นายธนสินธ์ พุทธจรรยา(สมาชิก ประชาชนทั่วไป) 
ที่อยู่ 48/2 ม.4 ต.สนามคลี อ.เมือง จ.สุพรรณบุรี  

เบอร์โทร 098-9753365 
E-mail ahm61859@gmail.com 

สมาชิกลำดับที่8 

 
นางสาวคนึงหา  หนูวรรณะ (สมาชิก ประชาชนทั่วไป) 
ที่อยู่ 1419ม.5 ต.ดอนเจดีย์ อ.ดอนเจดีย์ จ.สุพรรณบุรี  

เบอร์โทร 065-3706928 
E-mail hnuwrrnak@gmail.com 

สมาชิกลำดับที่9 

 
นางสาวธิดารัตน์ วังกรานต์ (สมาชิก ประชาชนทั่วไป) 

ที่อยู่ 1269 ม.5 ต.ดอนเจดีย์ อ.ดอนเจดีย์ จ.สุพรรณบุรี  
เบอร์โทร 098-6984076 

E-mail thidaratnwangkrant6@gmail.com 
 
 

 
 

 

mailto:ahm61859@gmail.com
mailto:hnuwrrnak@gmail.com
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สมาชิกลำดับที่10 

 
นายธนธรณ์ ไทยมอญ(สมาชิก ประชาชนทั่วไป) 

ที่อยู่ 235/2 ม.3 ต.สามชุก อ.สามชุก จ.สุพรรณบุรี  
เบอร์โทร 092-8984182 

E-mail teethaiblood000@gmail.com 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

mailto:teethaiblood000@gmail.com
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ภาคผนวก ง  
แบบฟอร์ม C01 - C06  จากระบบ PBM 

แบบฟอรม์ขา้วเกรียบจิง้หรีด C0-1 
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แบบฟอรม์ขา้วเกรียบจิง้หรีด C0-2 
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แบบฟอรม์ขา้วเกรียบจิง้หรีด C0-3 
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แบบฟอรม์ขา้วเกรียบจิง้หรีด C0-4 

แบบฟอรม์ขา้วเกรียบจิง้หรีด C0-5 
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แบบฟอรม์ขา้วเกรียบจิง้หรีด C0-6 
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แบบฟอรม์จิง้หรีดแช่แขง็ C0-1 
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แบบฟอรม์จิง้หรีดแช่แขง็ C0-2 
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แบบฟอรม์จิง้หรีดแช่แขง็ C0-3 
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แบบฟอรม์จิง้หรีดแช่แขง็ C0-4 

 

 

แบบฟอรม์จิง้หรีดแช่แขง็ C0-5 
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แบบฟอรม์จิง้หรีดแช่แขง็ C0-6 
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ภาคผนวก จ  
ข้อเสนอโครงการที่ได้รับอนุมัติ 
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