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ส่วนที่ 1 

ข้อมูลโครงการ 
 

1.1 ข้อมูลทั่วไป 
ชื่อโครงการ     โครงการพัฒนาสังคมอย่างยั่งยืนผ่านการเสริมสร้างสุขภาวะแบบองค์รวม :  
      พัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์และส่งเสริมวิสาหกิจชุมชน 
ชื่อโครงการย่อย 1) การพัฒนาระบบบริหารเพ่ือรองรับพันธกิจสัมพันธ์เพ่ือสังคม  
   2) การพัฒนากำลังคนด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์   
   3) การขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) เพ่ือการพัฒนาเชิงพ้ืนที่ 
      จังหวัดพระนครศรีอยุธยา                                     
ระยะเวลาของโครงการ  1 ปี  -  เดือน ความก้าวหน้า 6 เดือน ตั้งแต่ เดือนมีนาคม - สิงหาคม 2566 
งบประมาณรวม 4,800,000 บาท 
 
1.2 หลักการและเหตุผล  

ปัจจุบันการพัฒนาสังคมแบบยั่งยืนถือเป็นวาระสำคัญในระดับนานาชาติที่แต่ละประเทศ 
ต่างให้ความสำคัญกับการพัฒนาตามเป้าหมายการพัฒนาอย่างยั่งยืน 17 เป้าหมาย ซึ่งมีเป้าหมาย
ภาพรวมในการปรับ สมดุลทั้ง 3 มิติของการพัฒนาอย่างยั่งยืนทั้งด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม
ในรูปแบบบูรณาการและการมีส่วนร่วม เพื่อไม่ทิ้งใครไว้ข้างหลัง การพัฒนาสังคมดังกล่าวเป็นการ
เปลี่ยนแปลงให้สังคมเป็นไปตามทิศทางที่ต้องการ จึงต้องเริ่มต้นที่หน่วยพื้นฐานของสังคม ได้แก่ บุคคล 
ครอบครัว และชุมชน รวมถึงต้องได้ร ับการพัฒนาอย่างสมดุล  มิใช ่การพัฒนาแบบแยกส่วน 
มหาวิทยาลัยมีพันธกิจสำคัญ และมีความรับผิดชอบต่อสังคมในการผลิตและพัฒนาคนทุกช่วงวัย เพ่ือ
ตอบสนองทิศทางการพัฒนาประเทศ จึงกำหนดแนวคิดในการดำเนินโครงการพัฒนา บุคคล ชุมชน 
สังคม โดยใช้การพัฒนาสุขภาวะแบบองค์รวม สุขภาวะองค์รวมนั้นหมายถึงภาวะที่สมบูรณ์ ทั้งทางด้าน
ร่างกาย จิตใจ สังคม และปัญญา ที่เชื่อมโยงกันเป็นองค์รวมอย่างสมดุลเป็นการพัฒนาที่สมบูรณ์ ซึ่งใน
ด้านปัญญาหมายถึงความรู้ทั่ว รู้เท่าทัน และความเข้าใจอย่างแยกได้ในเหตุผลแห่งความดี ความชั่ว 
ความมีประโยชน์ ความมีโทษ ซึ่งนำไปสู่ความมีจิตอันดีงาม และเอื้อเฟื้อเผื่อแผ่ (พระราชบัญญัติ
สุขภาพแห่งชาติ พ.ศ. 2550) ด้านร่างกาย (Physical Health) หมายถึง ร่างกายสมบูรณ์แข็งแรง 
คล่องแคล่ว มีกำลัง ไม่เป็นโรค ไม่พิการ มีสิ่งแวดล้อมที่ส่งเสริมสุขภาพ สุขภาวะทางจิต  (Mental 
Health) หมายถึง จิตใจที่มีความสุข รื่นเริงคล่องแคล่ว ไม่มีความเครียดหรือถ้ามีความเครียดก็มีอยู่ใน 
ระดับที่เหมาะสม มีสติสัมปชัญญะและความคิดอ่านตามควรแก่อายุ  สุขภาวะที่สมบูรณ์ทางสังคม 
(Social Health) หมายถึงความสามารถในการอยู่ร่วมกันในสังคมมีความสุข สันติภาพ มีระบบการ
บริการที่ดีรู้ (สุรดา จันดีกระยอม และชนกพร จิตประสาร, 2557) ภายใต้โครงการ Reinventing 
University มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒได้เลือกเข้าสังกัดกลุ่ม พัฒนาชุมชนท้องถิ่นหรือชุมชนอ่ืน 
(Area – based & Community) ซึ่งมีความสอดคล้องกับวิสัยทัศน์ “มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ
เป็นมหาวิทยาลัยแห่งการเรียนรู ้ เพื ่อสังคม” และยุทธศาสตร์พันธกิจสัมพันธ์เพื ่อ สังคมของ
มหาวิทยาลัย ซึ่งตามแนวทางการจัดทำข้อเสนอโครงการ ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2566 เรื ่อง  
การ ขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์เพื่อการพัฒนาเชิงพ้ืนที่สำหรับสถาบันอุดมศึกษา ของกระทรวง อว. 
ซึ่งกำหนดประเด็นสนับสนุนการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยเน้นฐานทุนวัฒนธรรมและภูมิปัญญา
ท้องถิ่น โดยในพื้นที่ภาค กลางได้กำหนดประเด็น Art & Creativity มหาวิทยาลัยจึงได้เลือกกำหนด
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พื ้นที ่ เป ้าหมายสำหรับดำเนินการพัฒนาตามโครงการเป็นพื ้นที ่จ ังหวัดพระนครศร ีอยุธยา  
ซึ่งมหาวิทยาลัยมีฐานการดำเนินการภายใต้โครงการขับเคลื่อน เศรษฐกิจและสังคมฐานรากหลังโควิด
ด้วยเศรษฐกิจ BCG (โครงการ U2T ระยะที่ 2) มาแล้วในหลายอำเภอ โดยโครงการจะดำเนินการทั้งใน
ส่วนของการพัฒนาระบบบริหารของมหาวิทยาลัยโดยการพัฒนาบุคลากร และจัดทำแผนแม่บทเพ่ือ
รองรับพันธกิจสัมพันธ์เพื่อสังคม การพัฒนากำลังคนในพื้นที่จังหวัดพระนครศรีอยุธยาผ่านหลักสูตร  
ระยะสั้นด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ รวมถึงกิจกรรมส่งเสริมวิสาหกิจชุมชน เพื่อขับเคลื่อนเศรษฐกิจ
สร้างสรรค ์(Creative Economy) 
 
1.3 วัตถุประสงค์ของโครงการ 

 1. เพ่ือพัฒนาระบบบริหารสนับสนุนพันธกิจสัมพันธ์เพ่ือสังคม 
 2. เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์เชิงพ้ืนที่ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา  
 3. เพื่อพัฒนากำลังคนรองรับเศรษฐกิจสร้างสรรค์   

 
1.4 วิธีการดำเนินการ 

1.4.1 กลุ่มเป้าหมาย 
1. วิสาหกิจชุมชนตำบลพุทเลา อำเภอบางปะหัน ตำบลบ้านช้าง ตำบลโพสาวหาญ ตำบล

หนองไม้ซุง อำเภออุทัย ตำบลบ้านขวาง อำเภอมหาราช จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
2. แหล่งท่องเที่ยวชุมชน จำนวน 9 ตำบล ได้แก่ ตำบลกระทุ่ม ตำบลบางนา ตำบลโรงช้าง

ตำบลนํ้าเต้า อำเภอมหาราช ตำบลหัวเวียง ตำบลชายนา ตำบลมารวิชัย ตำบลบ้านแถว ตำบลสามตุ่ม 
อำเภอเสนา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

 
1.4.2 ขั้นตอนการดำเนินการ 
1. แผนการพัฒนาระบบบริหารเพื่อรองรับพันธกิจสัมพันธ์เพ่ือสังคม 

1) การจัดทำและถ่ายทอดแผนแม่บทมหาวิทยาลัยเพ่ือสังคม 
2) การดำเนินงานตามแผนปฏิบัติการป้องกันการทุจริตและส่งเสริมคุณธรรมและ

ความโปร่งใสของมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2566 
2. แนวทางการพัฒนากำลังคนและขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) ของ

สถาบันอุดมศึกษาเพ่ือการพัฒนาในเชิงพ้ืนที่   
1) สำรวจและรวบรวมข้อมูลชุมชน และความต้องการในการพัฒนาทักษะของ

ผู้ประกอบการ พัฒนาผลิตภัณฑ์ และแหล่งท่องเที่ยวชุมชน ในพ้ืนที่จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
2) วิเคราะห์ข้อมูลและวางแผน เพ่ือเป็นแนวทางการพัฒนาโครงการและกิจกรรม 
3) ลงพื้นที่ชุมชนเป้าหมายเพื่อทำความเข้าใจ ชี้แจงจุดประสงค์ และร่วมวางแผน  

รับฟังความคิดเห็น กับกลุ่มตัวแทนเป้าหมาย 
4) จัดอบรมพัฒนากำลังคนและผู้ประกอบการเพื่อสังคมด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

(Creative Economy) เพิ ่มศักยภาพและขีดความสามารถในการแข่งขัน ในพื้นที ่จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา โดยถ่ายทอดฐานองค์ความรู้ทางธุรกิจ Smart Farming การตลาดสำหรับ
ธุรกิจผลิตภัณฑ์ชุมชนและเทคนิคการค้าออนไลน์ การเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชนและการเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ และสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว 
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5) เสริมสร้างการพัฒนาผลิตภัณฑ์และวิสาหกิจชุมชน โดยเน้นฐานทุนวัฒนธรรม และ
ภูมิปัญญาท้องถิ่นในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา พัฒนาบรรจุภัณฑ์ สร้างมูลค่าเพิ่มผลิตภัณฑ์
ชุมชน และพัฒนานวัตกรรมและแอพพลิเคชั่นฐานข้อมูลผลิตภัณฑ์อาหารปลอดภัย 

6) พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวชุมชน เสริมสร้างเศรษฐกิจชุมชนเชิงสร้างสรรค์อย่างยั่งยืน
ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา โดยสร้างสรรค์อัตลักษณ์ของชุมชนผ่านมิติของศิลปะการแสดง
แขนงดุริยางคศิลป์และนาฏศิลป์ พัฒนาแผนที่นำเที่ยวทางวัฒนธรรม (Cultural Mapping) 
สื่อประชาสัมพันธ์และเครือข่ายการท่องเที่ยวชุมชน 

7) สรุปและประเมินผลการดำเนินงาน โดยการประเมินผลกระทบทางสังคม (Social 
Impact Assessment: SIA) และการประเมินผลตอบแทนทางสังคม (Social Return on 
Investment: SROI) สู่การพัฒนาอย่างยั่งยืน 

 
1.4.3 แนวคิดทฤษฎีที่ใช้ในการดำเนินโครงการ 
แนวคิดที่เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์สินค้าชุมชนและวิสาหกิจชุมชน 
การศึกษาที่ผ่านมาในประเด็นของผลิตภัณฑ์สินค้าชุมชนและวิสาหกิจชุมชน มีส่วนสำคัญที่

ช่วยกำหนดทิศทางการยกระดับคุณภาพผลิตภัณฑ์สินค้าชุมชนให้มีความยั่งยืน ในส่วนนี้จึงมุ่งเน้นการ
ทบทวนวรรณกรรมที่เกี ่ยวข้องกับแนวคิดและความหมายของคำว่า ผลิตภัณฑ์สินค้าชุมชนและ
วิสาหกิจชุมชน ที่เป็นลักษณะของการรวมกลุ่มคนในชุมชนในการประกอบกิจกรรมทางเศรษฐกิจ เพ่ือ
เป็นกรอบแนวทางในการศึกษาเครือข่ายสัมมนาชีพในพ้ืนที่เป้าหมายของโครงการ 

1) แนวคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์สินค้าชุมชน 
ผลิตภัณฑ์สินค้าชุมชนนั้นเป็นผลผลิตจากคนในชุมชนรวมตัวกันผลิตขึ้นตามโครงการหนึ่ง

ตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ที่เกิดขึ้นในห้วงเวลาที่ประเทศเผชิญปัญหาทางเศรษฐกิจทำให้เกิดการดำเนินงาน
ผ่านการใช้ความรู้และภูมิปัญญาท้องถิ่นที่มีอยู่ในกลุ่มหรือชุมชนของตนเพ่ือสร้างสรรค์และผลิตผลงาน 
การปรับปรุงผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่เดิม และการคิดค้นสร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ จนทำให้ผลิตภัณฑ์มีความโดด
เด่นและแสดงถึงเอกลักษณ์ที่เป็นภูมิปัญญาและวัฒนธรรมท้องถิ่น โดย ธวัชชัย กฤติยาภิชาตกุล 
(2547) กล่าวว่า หนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ เป็นการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ของชุมชน โดยให้แต่ละ
ชุมชนมีผลิตภัณฑ์ดีเด่นอย่างน้อย 1 ผลิตภัณฑ์โดยเป็นผลิตภัณฑ์ที่อยู่บนพื้นฐานภูมิปัญญาท้องถิ่น 
วัฒนธรรม ประเพณี และการใช้ทรัพยากรในท้องถิ่นเพ่ือเสริมสร้างความเป็นเอกลักษณ์ของชุมชนหรือ
ตำบลนั้น แนวคิดนี้เป็นการเน้นกระบวนการสร้างรายได้จากผลิตภัณฑ์มาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์และ
บริการคุณภาพที่มีจุดเด่นและมูลค่าเพิ่มที่เป็นที่ต้องการของตลาดสอดคล้องกับวัฒนธรรมและวิถิีชีวิต
ของท้องถิ่น โดยยึดหลักการพ่ึงตนเองของชุมชน และพัฒนาคุณภาพการผลิตของชุมชนให้ได้มาตรฐาน
ตรงกับความต้องการของตลาดสากลอันจะส่งผลให้รากฐานของเศรษฐกิจชุมชนมีความเข้มแข็งต่อไป 
ดังนั้น หากจะทำความเข้าใจเกี่ยวกับ ผลิตภัณฑ์หรือสินค้าชุมชน จะต้องเข้าใจถึงความหมายของ 
ผลิตภัณฑ์หรือสินค้าและชุมชน เสียก่อนโดยมีนักวิชาการไทยและต่างประเทศได้ให้ความหมายของ 
ผลิตภัณฑ์หรือสินค้าและชุมชน ดังนี้ 

1.1) ความหมายของผลิตภัณฑ์หรือสินค้า 
ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ (2541) ได้ให้ความหมายว่า ผลิตภัณฑ์เป็นสิ่งที่ผู้ขายเสนอขาย

ต่อตลาดเพื่อให้ผู้บริโภคเกิดความสนใจอยากได้เป็นเจ้าของ และซื้อมาเพื่ออุปโภคบริโภคอันเป็นการ
ตอบสนองความต้องการ คำว่า ผลิตภัณฑ์ ไม่ได้มีความหมายจากัดเพียงวัตถุท่ีมีรูปร่างจับต้องได้เท่านั้น 
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แต่ยังหมายถึงผลิตภัณฑ์บริการ สถานที่องค์กรหรือบุคคลและความคิด ผลิตภัณฑ์ต้องมีอรรถประโยชน์ 
มีมูลค่า ในสายตาของลูกค้าจึงจะมีผลทำให้ผลิตภัณฑ์สามารถขายได้ 

Armstrong and Kotler (2007) ได้ให้ความหมายว่า ผลิตภัณฑ์ หมายถึง สิ่งใด ๆ ที่เสนอ
ออกสู่ตลาดเพื่อการรู้จักการเป็นเจ้าของการใช้หรือการบริโภคและสามารถตอบสนองความจำเป็นและ
ความต้องการของตลาดได้ประกอบด้วย สินค้า บริการ ความคิด สถานที่ องค์กรหรือบุคคลโดย
ผลิตภัณฑ์ต้องมีอรรถประโยชน์ มีคุณค่า ในสายตาของลูกค้าจึงจะมีผลทำให้ผลิตภัณฑ์สามารถขายได้ 

1.2) ความหมายของชุมชน 
ชยันต์ วรรธนะภูติ (2536) ได้ให้ความหมายของคำว่าชุมชนไว้ว่า หมายถึง การอยู่รวมกันของ

กลุ่มคนจำนวนหนึ่งในพื้นที่แห่งหนึ่งเพื่ออาศัยทรัพยากรธรรมชาติในบริเวณนั้นในการดำรงชีวิต โดย
เหตุที่มีคนกลุ่มดังกล่าวอาศัยอยู่รวมกันใช้ทรัพยากรเพ่ือการผลิต จึงมีการกำหนดรูปแบบความสัมพันธ์
ซึ่งกันและกันขึ้น มีองค์กรหรือสถาบันชองชุมชนและกฎเกณฑ์ต่าง ๆ ทั้งนี้ชุมชนหมายถึงสังคมขนาด
เล็กในชนบทที่ยังไม่พัฒนาหรือสังคมหมู่บ้านที่สมาชิกของสังคมยังมีความสัมพันธ์แบบเครือญาติ และ
ยังสามารถรักษาแบบแผนการดำรงชีวิตบางส่วนได้” และ ได้ตีความหมายของคำว่า “ชุมชน” ในระดับ
เดียวกับคำว่า “สังคมหมู่บ้าน” ซึ่งเป็นการช่วยให้เข้าใจในความหมายของคำว่าชุมชนในลักษณะที่จะ
เป็นประโยชน์ต่อการศึกษาวิเคราะห์ชุมชน โดย “หมู่บ้าน” สื่อความหมายให้เข้าใจถึงการกระจุกตัว
ของบ้านหลาย ๆ บ้าน หรือ หลายครัวเรือนในพื้นที่แห่งหนึ่งหรือในระบบนิเวศแห่งหนึ่ง และเป็น
หน่วยสังคมขนาดเล็กท่ี สุดที่สมาชิกของสังคมพัฒนาขึ้นตามธรรมชาติ และต่อมาภายหลังทางราชการ
อาจกำหนดให้เป็น “หมู่บ้าน” ในความหมายของทางราชการ 

มาร์ก เอส โฮแมน (Mark S. Homan) (1994) ได้ให้ความหมายของคำว่าชุมชนไว้ว่า คน
จำนวนหนึ่งที่อาศัยอยู่ในพื้นที่แห่งหนึ่ง มีความเชื่อ ผลประโยชน์ กิจกรรม และมีคุณสมบัติอื ่นที่
คล้ายคลึงกัน คุณลักษณะเหล่านี้มีลักษณะเด่นเพียงพอที่จะทำให้สมาชิกนั้นตระหนักและเกื้อกูลกัน 
โดยสรุปผลิตภัณฑ์สินค้าชุมชน หมายถึง สิ่งที่เกิดจากการดำเนินการโดยชาวบ้านในชุมชนที่รวมกลุ่ม
กันเพ่ือสร้างผลิตภัณฑ์อย่างเป็นรูปธรรมอันจะสร้างความเข้มแข็งทางรากฐานทางเศรษฐกิจของตนเอง
และชุมชนซึ่งผลิตภัณฑ์นั้นจะสะท้อนให้เห็นถึงคุณค่าของอัตลักษณ์ ภูมิปัญญาท้องถิ่น วิถีชีวิตความ
เป็นอยู่ของคนในชุมชนนั้น ๆ หรืออาจไม่จำเป็นต้องเกิดจากการรวมตัวกันของคนในชุมชนเพื่อผลิต
สินค้าเพียงนำทรัพยากรท้องถิ่นที่มีอยู่ในชุมชนมาผลิตหรือนำมาแปรรูป เพื่อสร้างรายได้ให้กับตนเอง
และครอบครัว ผลิตภัณฑ์สินค้าชุมชนจึงเป็นรากฐานสำคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนให้สามารถ
พึ่งตนเองได้ และเพื่อพัฒนาคุณภาพชีวิต ความเป็นอยู่ของชุมชน รวมถึงเป็นอีกช่องทางหนึ่งในการ
สร้างความเท่าเทียม ซึ่งจะนำไปสู่การเป็นฐานรากทางเศรษฐกิจที่มั่นคง จึงเกิดเป็นเครือข่ายวิสาหกิจ
ชุมชนเพ่ือนำผลิตภัณฑ์ออกสู่ท้องตลาดสากลและเพ่ือเกิดการกระจายรายได้เข้าสู่ครัวเรือนและชุมชน
แต่ละท้องถิ่นนั้น 

1.3) ประเภทของผลิตภัณฑ์หรือสินค้าชุมชน 
(1) ประเภทอาหาร หมายถึง ผลิตผลทางการเกษตรที่บริโภค เช่น พืชผัก ผลไม้ เป็นต้น และ

ผลิตภัณฑ์อาหารแปรรูป ทั้งอาหารแปรรูปที่พร้อมบริโภคหรืออาหารแปรรูปกึ่งสำเร็จรูป รวมถึงอาหาร
แปรรูปที่ใช้เป็นวัตถุดิบสำหรับอุตสาหกรรมต่อเนื่อง เช่น น้ำพริก เป็นต้น 

(2) ประเภทเครื่องดื่ม หมายถึง ผลิตภัณฑ์ประเภทเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์ เช่น สุราแช่ สุรา
กลั่น เป็นต้นและไม่มีแอลกอฮอล์รวมถึงผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มที่พร้อมดื่ม ผลิตภัณฑ์ประเภทชงละลาย 
เช่น ขิงผงสำเร็จรูป และผลิตภัณฑ์ประเภทชง เช่น น้ำผลไม้ น้ำสมุนไพร ชาใบหม่อน ชาจีน เป็นต้น 
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(3) ประเภทผ้าเครื่องแต่งกาย หมายถึง ผ้าทอและผ้าถักจากเส้นใยธรรมชาติ หรือเส้นใย
ธรรมชาติผสมเส้นใยสังเคราะห์เช่น ผ้าแพรวา ผ้าถักโคเชท์ เป็นต้น ผลิตภัณฑ์ประเภทเสื ้อผ้า
เครื่องประดับตกแต่งร่างกายจากวัสดุทุกประเภท เช่น ผ้าพันคอ หมวก กระเป๋า เข็มขัด สร้อยคอ ต่าง
หู รองเท้า เป็นต้น 

(4) ประเภทของใช้และของประดับตกแต่ง หมายถึง ผลิตภัณฑ์เครื่องเรือน เครื่องใช้สำนักงาน 
เครื่องตกแต่งบ้าน เครื่องใช้สอยต่าง ๆ รวมทั้งผลิตภัณฑ์ในกลุ่มจักสาน ถักสาน ที่มีวัตถุประสงค์ เพ่ือ
การใช้สอย เช่น โต๊ะ เก้าอ้ี ดอกไม้ประดิษฐ์ เป็นต้น 

(5) ประเภทศิลปะประดิษฐ์และของที่ระลึก หมายถึง สิ่งประดิษฐ์ที่สะท้อนวิถีชีวติ ภูมิปัญญา
ท้องถิ่น วัฒนธรรมท้องถิ่น 

(6) ประเภทสมุนไพรที่ไม่ใช่อาหาร หมายถึง ผลผลิตจากธรรมชาติที่ ่ไม่ใช่การบริโภค เช่น 
เครื่องสำอางสมุนไพร สบู่สมุนไพร แชมพูสมุนไพร น้ำมันหอมระเหย เป็นต้น 

1.4) การยกระดับผลิตภัณฑ์หรือสินค้าชุมชน 
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ ถือว่าเป็นสิ่งที่มีความสำคัญการที่มีผลิตภัณฑ์ที่ดีและมีคุณภาพสามารถ

ช่วยส่งเสริมภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑ์รวมไปจนถึงท้องถิ่นด้วยในเรื่องของผลิตภัณฑ์สินค้าชุมชน ซึ่ง
ปัญหาหนึ่งที่พบได้ในเกือบทุกชุมชน พบว่ายังมีปัญหาทางด้านของรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ยังไม่เป็นที่
ต้องการของผู้บริโภค การออกแบบผลิตภัณฑ์จึงเป็นส่วนที่สำคัญอย่างยิ่งต่อการพัฒนาคุณภาพของ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน (ทวีศักดิ์ สาสงเคราะห์ , 2551) นอกจากนี้ยังมีนักวิชาการ Fuller, G.W. (1994) 
กล่าวว่า การพัฒนาผลิตภัณฑ์ มีวัตถุประสงค์มากมายและมีลักษณะครอบคลุมกว้างขวางแต่มี
จุดมุ ่งหมายเดียวกันคือ ต้องการผลิตภัณฑ์ใหม่ที ่สร้างผลกำไรและเพื ่อความอยู ่รอดของบริษัท 
โดยทั่วไปสามารถรวบรวมความหมายของคำว่า ผลิตภัณฑ์ใหม่ออกเป็น 7 ประเภท ดังนี้ 

1) ผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากการขยายสายการผลิต โดยใช้กระบวนการผลิตที่มีอยู่ 
2) การสร้างแนวคิดใหม่ในผลิตภัณฑ์เดิม เป็นการปรับผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่ในแง่ของการใช้งาน 

โดยไม่ได้เปลี่ยนแปลงคุณสมบัติหลัก ซึ่งบางครั้งเป็นไปตามข้อเสนอของผู้บริโภค 
3) ผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่เดิมแต่ปรับเปลี่ยนรูปแบบใหม่ 
4) ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่เกิดจากการปรับปรุงสูตรที่มีอยู่แล้ว 
5) ผลิตภัณฑ์ใหม่ในบรรจุภัณฑ์ใหม่ 
6) ผลิตภัณฑ์ที่เป็นนวัตกรรม เป็นการเปลี่ยนแปลงเพื่อให้ได้ผลิตภัณฑ์แปลกใหม่ที่แตกต่าง

จากผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่เดิม 
7) ผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากความคิดสร้างสรรค์ 
อีกทั้ง ประสงค์ ประณีตพลกรัง (2547) ยังกล่าวว่า การพัฒนาผลิตภัณฑ์ เป็นการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ใหม่หรือปรับปรุงผลิตภัณฑ์เดิม เพื่อเพิ่มมูลค่าการแข่งขัน เพื่อให้ผลิตภัณฑ์มีความแตกตา่ง
จากคู ่แข่งขัน ทั ้งนี ้ หากจำแนกลักษณะของผลิตภัณฑ์ใหม่ (New Product) ตามคำอธิบายของ 
Mccathy & Pereault, Jr. (1991) สามารถจำแนกได้ออกเป็น 3 ลักษณะดังนี้ 

1) ผลิตภัณฑ์นวัตกรรมใหม่ (Innovative Product) หมายถึง ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ยังไม่มีผู้ใด
นำเสนอในตลาดมาก่อนหรือเป็นแนวคิดใหม่ที่ผู้บริโภคอาจยังคาดไม่ถึง 

2) ผลิตภัณฑ์ปรับปรุงใหม่โดยการปรับเปลี ่ยน ดัดแปลง (Replacement Product of 
Modify Product) หมายถึง เป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ที่พัฒนาเปลี่ยนแปลงปรับปรุงมาจากผลิตภัณฑ์เดิมที่
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ขายอยู่แล้วในตลาด ทำให้สามารถตอบสนองความต้องการและสร้างความพึงพอใจให้แก่ผู้บริโภค
ได้มากขึ้น 

3) ผลิตภัณฑ์ลอกเลียนแบบหรือการลอกเลียนแบบผลิตภัณฑ์ ( Imitative or Me-too-
Product) หมายถึง ผลิตภัณฑ์ใหม่สำหรับกิจการแต่ไม่ใหม่ในท้องตลาด เกิดจากการที่กิจการเห็นว่า
เป็นผลิตภัณฑ์สินค้าหรือบริการที่ได้รับการยอมรับและเป็นที่นิยมของผู้บริโภคหรือลูกค้าเป็นหลัก ทำ
ให้กิจการมีแนวโน้มที่จะทำกำไรได้สูง และนำไปสู่การเสนอผลิตภัณฑ์ สินค้า และบริการ เพ่ือนำเข้าสู่
ท้องตลาดโดยมีส่วนแบ่งทางการตลาดขององค์กรหรือบริษัท ขณะที่การศึกษาเรื่อง แนวทางการ
ยกระดับสินค้าหนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ประเภทอาหารของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน กลุ่มแม่บ้านริมร่อง 
ตำบลมะเขือแจ้ อำเภอเมือง จังหวัดลำพูน ของ สุภาพร พรมมะเริง (2561) ได้นำเสนอแนวทาง
เกี่ยวกับการพัฒนาเพื่อการยกระดับผลิตภัณฑ์หรือสินค้าของวิสาหกิจชุมชนไว้ดังนี้ 

1) ด้านคุณภาพและมาตรฐานผลิตภัณฑ์ ต้องมีการยกระดับคุณภาพและมาตรฐานของ
ผลิตภัณฑ์หรือสินค้าให้เป็นที่ยอมรับตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์ในระดับสากล เช่น GMP และการรับรอง
ผลิตภัณฑ์ภายในประเทศโดยองค์การอาหารและยา 

2) ด้านศักยภาพการผลิต ต้องมีการยกระดับให้มีศักยภาพการผลิตที่สูง สามารถผลิตซํ้าใน
ปริมาณและคุณภาพที่คงเดิม และผลิตได้ตามคำสั่งซื้อทั้งคุณภาพและปริมาณในจำนวนมาก เมื่อมี
ศักยภาพทางด้านการผลิตที่สูงขึ้น ผลิตภัณฑ์ก็จะมีจำนวนที่มากขึ้นตามไปด้วย ซึ่งจะนำไปสู่การเกิด
รายได้ท่ีเพ่ิมมากข้ึนของชุมชน 

3) ด้านกระบวนการผลิตและเทคโนโลยีที่ใช้ในการผลิต ต้องมีการใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรม
ได้อย่างเหมาะสม เพื่อเป็นการอำนวยความสะดวกในกระบวนการผลิต ทั้งในแง่ของแรงงานและ
ต้นทุน 

4) ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ต้องมีการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์หรือบรรจุภัณฑ์อย่าง
ต่อเนื่อง เพื่อตอบสนองต่อความต้องการของผู้บริโภคในตลาด เนื่องจากผลิตภัณฑ์หรือบรรจุภัณฑ์มี
ความโดดเด่น ทันสมัย อีกท้ังยังเป็นการเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์หรือสินค้าอีกด้วย 

5) ด้านตลาดการจำหน่ายของผลิตภัณฑ์ ต้องมีการแสวงหาตลาดในการจำหน่ายผลิตภัณฑ์
หรือสินค้าอย่างสม่ำเสมอ โดยพิจารณาถึงสถานที่และช่องทางในการสื่อสารที่จะเข้าถึงผู้บริโภคที่เป็น
กลุ่มเป้าหมาย ประกอบกับพิจารณาว่าผลิตภัณฑ์หรือสินค้าสามารถขยายตลาดไปยังต่างประเทศได้
หรือไม่ นอกจากนี้ยังต้องเพิ่มช่องทางการจำหน่ายสินค้าในรูปแบบใหม่ อาทิ ตลาดการค้าออนไลน์ 
การประชาสัมพันธ์ผ่านสถานีโทรทัศน์หรือสถานที่วิทยุ เป็นต้น 

 
2. วิสาหกิจชุมชน 
2.1) ความหมายของวิสาหกิจชุมชน 
วิสาหกิจชุมชนเกิดจากการที่คนกลุ่มหนึ่งในชุมชนร่วมมือกันทำอะไรบางอย่างเกี่ยวกับการ

ผลิต การแปรรูป การจัดการทรัพยากร การจัดการทุน การจัดการตลาด โดยมีการซื้อขายในลักษณะ
สหกรณ์แต่แตกต่างกันที่ระเบียบและกฎเกณฑ์ซึ่งวิสาหกิจชุมชนเน้นการแบ่งปันการช่วยเหลือกัน
มากกว่าการแข่งขัน วิสาหกิจชุมชนจึงเป็นหน่วยที่ทำให้เกิดความร่วมแรงร่วมใจไม่แตกแยกแบ่งพวก
และไม่ต่อสู้เพื่อผลประโยชน์ของตนและพวกพ้อง เพราะวิสาหกิจชุมชนคือ การเน้นการช่วยเหลือกัน 
(เสรี พงศ์พิศ, 2552) นอกจากนี้ อมรรัตน์ อนันต์วราพงษ์ (2557) ยังพบว่า การรวมกลุ่มกันสามารถ
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นำเอาองค์ความรู้ที่ได้รับไปเป็นวิทยากร การศึกษานอกระบบ ถ่ายทอดให้กับชุมชนอ่ืนที่สนใจเป็นการ
แบ่งปันระหว่างชุมชนและสร้างเครือข่ายเพ่ือความยั่งยืนต่อไป 

วิสาหกิจชุมชน เป็นหน่วยผลิตหน่วยย่อยหนึ่งของสังคมที่ช่วยส่งเสริมให้คนในชนบทได้มี
กิจกรรมทำร่วมกันในการประกอบสัมมาอาชีพ เพื่อการหารายได้ร่วมกัน ผลิตร่วมกัน ทำการตลาด
ร่วมกัน ซึ่ง ณรงค์ เพ็ชรประเสริฐ และพิทยา ว่องกุล (2554) ได้อธิบายว่า วิสาหกิจชุมชนเป็นหน่วย
ประกอบการที่มีกรรมสิทธิ์ร่วมกันคล้ายบริษัทหรือสหกรณ์ หรืออาจกล่าวได้ว่า วิสาหกิจชุมชน คือ 
สถานประกอบการของชุมชนหรือธุรกิจของชุมชน นอกจากนี้ยังมีนักวิชาการท้ังไทยและต่างประเทศได้
นิยามความหมายของ วิสาหกิจชุมชน ไว้หลายประการ ดังนี้ 

กัญญามน อินหว่าง และคณะ (2554) อธิบายว่า วิสาหกิจชุมชนจะต้องมีการประกอบการที่มี
ภูมิปัญญาขององค์กรชุมชนหรือเครือข่ายขององค์กรชุมชน โดยที่มีสมาชิกในชุมชนเป็นเจ้าของปัจจัย
การผลิตทั้งด้านการผลิตการค้าและการเงินและต้องการใช้ปัจจัยการผลิตและทรัพยากรทุกขั้นตอนเพ่ือ
การเรียนรู้ของชุมชนให้เกิดดอกผลทั้งทางเศรษฐกิจและสังคมการจัดการผลผลิตซึ่งมิได้มีเป้าหมายเพ่ือ
การสร้างกำไรทางการเงินเพียงอย่างเดียวแต่รวมถึงกำไรทางสังคม ได้แก่ ความเข้มแข็งของชุมชน และ
ความสงบสุขของสังคมด้วย 

เสรี พงศ์พิศ และ สุภาส จันทร์หงษ์ (2548) ได้อธิบายความหมายของวิสาหกิจชุมชนว่า คือ 
การประกอบการโดยคนในชุมชนเพื่อการจัดการ “ทุน”ของชุมชนอย่างสร้างสรรค์เพื่อตอบสนองการ
พึ่งตนเองและความพอเพียงของครอบครัวและชุมชน โดยทุนของชุมชน หมายถึง ทุนธรรมชาติ ทุน
ทรัพยากร ทุนที่เป็นผลผลิต ทุนที่มีการสะสม ทุนความรู้ภูมิปัญญา และทุนทางสังคม 

สัญญา เคณาภูมิ (2558) ได้อธิบายความหมายของวิสาหกิจชุมชนว่า คือ เป็นรูปแบบการ
ดำเนินการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนที่เอื ้อกับชาวบ้านดำรงชีวิตได้มั่นคงและเข้มแข็งความสำเร็จของ
วิสาหกิจชุมชนมิใช่ว่าจะทำได้ง่ายดายต้องอาศัยความร่วมมือของคนในชุมชน วิสาหกิจชุมชนเน้นเรื่อง
การบริหารจัดการเป็นกิจกรรมสร้างรายได้รูปแบบหนึ่งที่มีขนาดเล็กกว่าวิสาหกิจขนาดย่อมโดยผลผลิต
จะเกิดจากสินทรัพย์ชุมชน 

โดยสรุปวิสาหกิจชุมชน หมายถึง รูปแบบการดำเนินการที่เกิดจากกการรวมกลุ่มเป็นหน่วย
ของชุมชนหรือท้องถิ่นที่สามารถผลิตผลผลิตของชุมชนหรือท้องถิ่นอันก่อให้เกิดการพัฒนาระบบ
เศรษฐกิจและวัฒนธรรมผ่านทุนของชุมชนหรือท้องถิ่นนั้น ๆ อันจะก่อให้เกิดความเข้มแข็งและการ
พัฒนาที่ยั่งยืนของชุมชุน เพ่ือตอบสนองตอ่หลักการพึ่งพาตนเอง 

หลักการของวิสาหกิจชุมชนมีวัตถุประสงค์เพื่อส่งเสริมสนับสนุนเศรษฐกิจชุมชน ซึ่งเป็น
พื้นฐานของการพัฒนาเศรษฐกิจแบบพอเพียงและจำนวนหนึ่งอยู่ในระดับที่ไม่พร้อมจะเข้ามาแข่งขัน
ทางการค้าให้ได้รับการส่งเสริมด้านความรู้และภูมิปัญญาท้องถิ่น การสร้างรายได้ การช่วยเหลือซึ่งกัน
และกัน การพัฒนาความสามารถในการจัดการและพัฒนารูปแบบของวิสาหกิจชุมชนให้กลายเป็น
ระบบเศรษฐกิจชุมชนที่มีความเข้มแข็งสามารถพัฒนาไปสู่การเป็นผู้ประกอบการของหน่วยธุรกิจที่
สูงขึ้นต่อไป เสรี พงศ์พิศ (2548) ได้อธิบายว่า วิสาหกิจชุมชนจะต้องมีลักษณะสำคัญ 7 ประการ คือ 

1) ชุมชนเป็นเจ้าของและผู้ดำเนินการ 
2) ผลผลิตมาจากกระบวนการในชุมชน 
3) ริเริ่มสร้างสรรค์เป็นนวัตกรรมของชุมชน 
4) มีฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นผสมผสานภูมิปัญญาสากล 
5) ดำเนินการแบบบูรณาการเชื่อมโยงกิจกรรมต่าง ๆ ให้เป็นระบบ 
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6) มีกระบวนการเรียนรู้เป็นหัวใจ 
7) มีการพึ่งตนเองของครอบครัวและชุมชนเป้าหมาย 
 
2.2) รูปแบบของวิสาหกิจชุมชน 
กัญญามน อินหว่าง และคณะ (2554) รูปแบบของวิสาหกิจชุมชนเน้นการพึ่งตนเองเป็นหลัก

และเมื่อต้องการสร้างความเข้มแข็งต้องมีการบูรณาการเป็นเครือข่ายชุมชนให้เกิดการแลกเปลี่ยน
ความรู้สร้างนวัตกรรมใหม่ ๆ ดังนั้น รูปแบบของวิสาหกิจ มี 2 รูปแบบ 

(1) วิสาหกิจชุมชนแบบเดี่ยวคือการดำเนินกิจการภายใต้ชุมชนนั้น ๆ ด้วยการรวมกลุ่มกันใน
การผลิตสินค้าและบริการ โดยแบ่งเป็นหมวดหมู่ตามความต้องการของชุมชน อาทิเช่น การปลูกพืช 
สมุนไพร การทักทอเสื่อ การทอผ้าไหม การทำขนมพ้ืนบ้าน เป็นต้น 

(2) วิสาหกิจชุมชนในรูปเครือข่ายคือการรวมกลุ่มกันของกลุ่มบุคคลที่มีความต้องการดำเนิน
กิจกรรมวิสาหกิจชุมชนที่มองเห็นถึงเป้าหมายเดียวกันในการพัฒนาท้องถิ่นด้วยการนำ ทรัพยากร
ภายในชุมชนมาแปรเปลี่ยนให้เกิดมูลค่าจากภูมิปัญญาของตน อีกทั้งต้องการยกระดับวิสาหกิจชุมชน
ให้เกดิการบริหารจัดการทั้งทุน ตลาด การเงินต่าง ๆ ให้เกิดประโยชน์สูงสุดจากการสร้างความเข้มแข็ง
ของแต่ละชุมชนให้กลายเป็นพลังขับเคลื่อนเศรษฐกิจที่ยั่งยืนของวิสาหกิจชุมชนในรูปแบบเครือข่าย
ความสัมพันธ์ที่เกื้อกูลกัน เช่นเดียวกับงานของ ธงพล พรหมสาขา ณ สกลนคร (2556: น. 3-4) ที่ได้
กล่าวถึงรูปแบบของวิสาหกิจชุมชนซึ่งสามารถจำแนกตามขอบข่ายของกิจการที่ประกอบการ สามารถ
กำหนดได้เป็น 2 รูปแบบ ดังนี้ 

(1) วิสาหกิจชุมชนที่ประกอบกิจการเดี่ยวหรือครอบครัว คือ วิสาหกิจชุมชนที่ประกอบกิจการ
ที่มีการบริหารจัดการ โดยคณะผู้บริหารในชุมชนชุดเดียว โดยจะมีผลผลิตมากกว่าหนึ่งผลิตภัณฑ์หรือ
หนึ่งการบริการก็ได้ อาทิ วิสาหกิจชุมชนผลิตดอกไม้ประดิษฐ์ อาจจะเป็นผู้ผลิตและจำหน่ายดอกไม้ 
พวงกุญแจ และต่างหู ที่ผลิตจากเกล็ดปลา เป็นต้น 

(2) วิสาหกิจชุมชนที่ประกอบกิจการในรูปแบบเครือข่าย คือ วิสาหกิจชุมชนมีความสัมพันธ์
กับกิจการอ่ืน ๆ เครือข่ายวิสาหกิจชุมชนนั้นมี 2 ประเภท คือ 

2.1) เครือข่ายภายใน เป็นเครือข่ายที่มีการจัดการความสัมพันธ์ในระดับหมู่บ้าน 
ตำบล 

2.2) เครือข่ายภายนอก เป็นเครือข่ายที ่มีความสัมพันธ์ในระดับอำเภอ จังหวัด 
ภูมิภาค 

วิสาหกิจชุมชนมีความสำคัญมาก ซึ่งถ้ามีคนรวมกันตั้งเป็นองค์กรในชุมชนและเชื่อมโยงกันใน
ตำบลหรือระหว่างตำบลก็จะเกิดพลัง ถ้ามีการจัดการที่ดีก็จะทำให้วิสาหกิจชุมชนมีความเข้มแข็ง
เพราะจะมีการจัดการเรื่องการผลิต การบริโภค ใครจะผลิตอะไร จัดการอย่างไร ถ้ามีเครือข่ายกว้างก็
จะทำให้จัดการการผลิตหลายอย่างได้คล่องตัว เช่น ถ้ามีการตั้งเป็นวิสาหกิจเลี้ยงไก่ในหมู่บ้าน โดยมี
คนเลี้ยงไม่กี ่หลังคาเรือนก็สามารถขายหรือแปรรูปให้คนบริ โภคได้ทั้งหมู่บ้าน แต่ถ้ามีหลายกลุ่ม
วิสาหกิจในหลาย ๆ ชุมชนเลี้ยงไก่เหมือนกันและมีการทำงานเป็นเครือข่ายร่วมกัน ก็จะทำให้สามารถ
ทำการตลาดได้กว้างกว่า ทำให้ต้นทุนต่าง ๆ ในการผลิตถูกลง เช่น สามารถต่อรองราคาค่าอาหารไก่ได้ 
จากการที่รวมตัวกันซื้อทีละจำนวนมาก ๆ เป็นต้น 
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2.3) องค์ประกอบของวิสาหกิจชุมชน 
เสรี พงศ์พิศ, วิชิต นันทสุวรรณ และจำนงค์ แรกพินิจ (2544) ได้กล่าวว่า วิสาหกิจชุมชนมี

องค์ประกอบที่เกิดจากการเชื่อมโยงกลุ่มกิจกรรมเข้าด้วยกันอย่างเป็นระบบ 4 กลุ่ม ดังนี้ 
1. การแปรรูปหรือการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผลผลิตของชุมชนเป็นกิจกรรมที่ต่อเนื่อง จากการ

ผลิตทางการเกษตร เพ่ือการพ่ึงตนเองและเพ่ิมมูลค่าของผลผลิตทางการเกษตรขององค์กร ชุมชนหรือ
เครือข่ายองค์กรชุมชน 

2. การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากทรัพยากรและภูมิปัญญาชุมชน เช่น ผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มเพ่ือ
สุขภาพ ไวน์ผลไม้พื้นบ้าน การแปรรูปพืชผักผลไม้พื้นบ้านรูปแบบต่าง ๆ ผลิตภัณฑ์ยาสมุนไพรแหล่ง
ท่องเที่ยว ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมพื้นบ้าน พิพิธภัณฑ์ชุมชน เป็นต้น 

3. การพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อตอบสนองการพึ่งตนเองขององค์กรชุมชนและเครือข่ายองค์กร
ชุมชน เช่น เครื่องมือ เครื่องใช้ อาหารและยาสมุนไพร เป็นต้น 

4. การพัฒนาระบบตลาด การบริการและสวัสดิการชุมชน เช่น ร้านค้าชุมชน ลาน (ตลาด) 
ชุมชน ศูนย์สุขภาพพ้ืนบ้าน เป็นต้น 

นอกจากนี้ ดวงเดือน สมวัฒนศักดิ์ (2548) ยังอธิบายถึงองค์ประกอบของวิสาหกิจชุมชนว่า
ควรประกอบด้วย 7 องค์ประกอบ คือ 

1. การเรียนรู้ คือ หัวใจของการประกอบการ เพราะความรู้คือปัจจัยสำคัญที่สุดที่จะทำให้การ
ประกอบการเป็นทุนทางปัญญาที่มีคุณค่ามากที่สุด และเป็นหลักประกันความสำเร็จและความยั่งยืน 
การเรียนรู้ดังกล่าวไม่แสวงหาแต่เพียงสูตรสำเร็จ แต่แสวงหาความรู้ใหม่ให้เป็นรากฐานของการสร้าง
นวัตกรรมซึ่งเป็นคุณลักษณะที่สำคัญยิ่งประการหนึ่งของวิสาหกิจชุมชน 

2. การพ่ึงตนเอง คือ ความเป็นอิสระในการตัดสินใจ ความสามารถในการแก้ไขปัญหาพ้ืนฐาน
สำคัญของตนเอง การจัดการชุมชนและทรัพยากรโดยอาศัยภูมิปัญญาท้องถิ่น ผสมผสานกับความรู้
สากลเพื่อตอบสนองต่อปัญหาและความจำเป็นขั้นพ้ืนฐานของท้องถิ่นได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

3. ภูมิปัญญาท้องถิ่น คือ ศาสตร์และศิลป์ของการดำเนินชีวิต ความรู้และคุณธรรม เหตุผล
และจิตวิญญาณของท้องถิ่น ซึ่งถ่ายทอดกันมาหลายชั่วอายุคนทำให้คนสามารถจัดการชีวิต จัดการ
ชุมชน และจัดการทรัพยากรในยุคสมัยและสภาพแวดล้อมต่าง ๆ ช่วยให้บรรพบุรุษจนถึงลูกหลาน
ดำรงอยู่ได้ถึงทุกวันนี้ 

4. ทุนชุมชน คือ ความรู้ ภูมิปัญญา ทรัพยากร ผลผลิต และทุนทางสังคมหรือความเชื่อ
บรรทัดฐานทางสังคม ระเบียบกฎเกณฑ์ต่าง ๆ ที่สืบทอดกันมาร่วมเป็นรากฐานความสัมพันธ์ความ
ไว้ใจความเป็นพี่เป็นน้องของผู้คนในชุมชน 

5. ความยั่งยืน คือ หัวใจของการพัฒนาที่ไม่ทำลายทรัพยากรสิ่งแวดล้อม ความสัมพันธ์
ระหว่างผู้คนกับความเป็นชุมชน โดยอาศัยการจัดการที่มีประสิทธิภาพต่อเนื่องและม่ันคง 

6. ความเท่าเทียม คือ คุณลักษณะความสัมพันธ์ระหว่างคน กลุ่มคน องค์กร ที่ร่วมมือกัน
ทำงานโดยให้เกียรติกันเคารพในศักดิ์ศรีและศักยภาพของกันและกัน 

7. ธรรมาภิบาล คือ การบริหารจัดการที่โปร่งใส กระจายอำนาจ และตรวจสอบได้ ไม่รวบ
อำนาจโดยคนกลุ่มเดียวแต่ชุมชนมีส่วนร่วมและเป็นเจ้าของเครือข่าย คือ วัฒนธรรมการทำงาน
แนวราบแบบหนึ่งเกิดจากการจัดความสัมพันธ์ระหว่างคนกับองค์กรที่ทำให้แต่ละหน่วยมีความเป็น
อิสระ เป็นตัวของตัวเอง และมีความเข้มแข็ง มีการผนึกกำลังและช่วยเหลือพ่ึงพาซึ่งกันและกัน 
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1.4.4 กรอบแนวคิดการดำเนินการ 

 
1.5 แผนการดำเนินงาน ระยะเวลา 12 เดือน 

กิจกรรม เดือน 
มีค เมย พค มิย กค สค กย ตค พย ธค มค กพ 

1. แผนการพัฒนาระบบบริหารเพ่ือรองรับพันธกิจ
สัมพันธ์เพ่ือสังคม 

            

 1.1 การจัดทำและถ่ายทอดแผนแม่บท
มหาวิทยาลยัเพื่อสังคม 

            

 1.2 การดำเนินงานตามแผนปฏบิตัิการป้องกัน
การทุจริตและส่งเสริมคณุธรรมและความโปร่งใส
ของมหาวิทยาลัยศรีนครินทร-วิโรฒ ประจำปี
งบประมาณ พ.ศ. 2566 

            

2. แผนการพัฒนากำลังคนด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์               
 2.1 การสร้างเครือข่ายและความรว่มมือภาคี

เครือข่าย 
            

 2.2 การเสรมิสร้างภาพลักษณ์เพื่อการส่งเสริม
และพัฒนาการทำงานเชิงพื้นที่ภายใต้กรอบ SDGs 

            

 2.3 การประเมินผลกระทบทางสังคม (Social 
Impact Assessment : SIA) และการประเมิน
ผลตอบแทนทางสังคม (Social Return On 
Investment : SROI) สู่การพัฒนาอย่างยั่งยืน 

            



 

11 
 

กิจกรรม เดือน 
มีค เมย พค มิย กค สค กย ตค พย ธค มค กพ 

 2.4 อบรม RESKILL UP SKILL “ขายดีด้วยสื่อ 
Social” 

            

 2.5 อบรม RESKILL UP SKILL "บรรจภุัณฑค์ือ
หน้าตา” 

            

 2.6 อบรม RESKILL UP SKILL “อารมณ์ในงาน
ออกแบบ” 

            

 2.7 อบรม RESKILL UP SKILL“ถ่ายทอดฐาน
องค์ความรู้ทักษะการนำเสนออย่างมี
ประสิทธิภาพ” 

            

 2.8 อบรม RESKILL UP SKILL “การประเมินผล
กระทบทางสังคม (SIA)” 

            

 2.9 อบรม เทคนิค RESKILL UP SKILL “การ
ประเมินผลตอบแทนทางสังคม (SROI)” 

            

3. แผนการขับเคลื่อนเศรษฐกจิสร้างสรรค์ 
(Creative Economy) เพ่ือการพัฒนาในเชิง
พ้ืนที่ 

            

 3.1 การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวตำบลกระทุม่ตำบล
บางนา ตำบลโรงช้าง ตำบลน้ำเต้า อำเภอ
มหาราช จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  

            

 3.2 กิจกรรมพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน ตำบลพุทเลา 
อำเภอบางปะหัน จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

            

 3.3 การพัฒนา Smart Farmer ตำบลบ้านช้าง 
ตำบลโพสาวหาญ ตำบลหนองไมซุ้งอำเภออุทัย 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

            

 3.4 การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวชุมชน ตำบลหัว
เวียง อำเภอเสนา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

            

 3.5 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน ตำบลบ้านขวาง
อำเภอมหาราช จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

            

 3.6 การจัดทำแผนท่ีทางวัฒนธรรม ตำบลชายนา 
ตำบลมารวิชัย ตำบลบ้านแถว ตำบลสามตุ่ม 
อำเภอเสนา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
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1.6 ผลผลิต ผลลัพธ์ และผลกระทบจากงานที่สอดคล้องกับ OKR 
1.6.1 ผลผลิต Output 

ผลผลิต จำนวนนำส่ง/ 
หน่วยนับ รายละเอียดผลผลิต 

ผลผลิต รอบ 6 เดือน 
7. ฐานข้อมูล ระบบและกลไก หรอื 
มาตรฐาน - 7.1 ระบบและกลไก 

1 ระบบ (ร่าง) แผนแม่บทมหาวิทยาลัยเพื่อสังคม
ที่สอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ 
เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน (SDGs) ตัว
แบบการพัฒนาแบบ BCG Model และ
การบูรณาการเครือข่าย จำนวน 1 แผน 
(รอบ 6 เดือน) 

7. ฐานข้อมูล ระบบและกลไก หรอื 
มาตรฐาน - 7.1 ระบบและกลไก 

1 ระบบ จำนวนช่องทางจำหน่ายผลิตภัณฑ ์1 
ช่องทาง (รอบ 6 เดือน) 

4. ต้นแบบผลติภณัฑ์ หรือเทคโนโลยี/
กระบวนการใหม่ หรือ นวัตกรรมทาง
สังคม - 4.5 เทคโนโลย/ีกระบวนการ
ใหม่ ระดับภาคสนาม 

1 กระบวนการใหม ่ จำนวนกิจกรรมการถ่ายทอดเทคโนโลย/ี
องค์ความรู้ และนำไปสู่การสร้าง
มูลค่าเพิม่ให้กับเศรษฐกิจท้องถิ่น 1 
กิจกรรม (รอบ 6 เดือน) 

4. ต้นแบบผลติภณัฑ์ หรือเทคโนโลยี/
กระบวนการใหม่ หรือ นวัตกรรมทาง
สังคม - 4.8 นวัตกรรมทางสังคม 
(Social Innovation) - หลักสูตร 

1 หลักสูตร หลักสตูร Upskill/Reskill จำนวน 1 
หลักสตูร (รอบ 6 เดือน) 

4. ต้นแบบผลติภณัฑ์ หรือเทคโนโลยี/
กระบวนการใหม่ หรือนวัตกรรมทาง
สังคม - 4.8 นวัตกรรมทางสังคม 
(Social Innovation) - หลักสูตร 

1 หลักสูตร หลักสตูรในการพัฒนาผลติภณัฑ์ตน้แบบ 
1 หลักสูตร (รอบ 6 เดือน) 

1. กำลังคน หรือหน่วยงาน ที่ไดร้บัการ
พัฒนาทักษะ - 1.16 บุคลากรภาครัฐ 

50 คน บุคลากรด้านพันธกิจสมัพันธ์เพื่อสงัคม
ของมหาวิทยาลัยได้รับการอบรมการ
ประเมินผลกระทบทางสังคม (Social 
Impact Assessment: SIA) และการ
ประเมินผลตอบแทนทางสังคม (Social 
Return On Investment: SROI) 
จำนวน 50 คน (รอบ 6 เดือน) 

1. กำลังคน หรือหน่วยงาน ที่ไดร้บัการ
พัฒนาทักษะ - 1.13 ผู้ประกอบการราย
ย่อยและวสิาหกิจชุมชน 

200 คน จำนวนผู้ประกอบการ CE และกำลังคน
ได้รับการถ่ายทอดเทคโนโลย/ีองค์
ความรู้ และนำไปสู่การสรา้งมูลค่าเพิ่ม
ให้กับเศรษฐกิจท้องถิ่น จำนวน 200 คน 
(รอบ 6 เดือน) 

8. เครือข่าย - 8.1 ความร่วมมือทางด้าน
วิชาการระดับประเทศ 

1 เครือข่าย จำนวนเครือข่ายความร่วมมือ ไมน่้อย
กว่า 1 เครือข่าย (รอบ 6 เดือน) 

10. ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย (Policy 
Recommendation) และมาตรการ 
(Measures) - 10.1 ข้อเสนอแนะเชิง
นโยบาย – สมุดปกขาว (White paper) 

1 เรื่อง/ประเด็น รายงานความก้าวหน้าการปฏริูประบบ
บริหารสถาบันอุดมศึกษา จำนวน 1 
ฉบับ (รอบ 6 เดือน) 

ผลผลิตรอบ 12 เดือน 
7. ฐานข้อมูล ระบบและกลไก หรอื 
มาตรฐาน - 7.1 ระบบและกลไก 

1 ระบบ แผนแม่บทมหาวิทยาลัยเพื่อสังคมที่
สอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ เป้าหมาย
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ผลผลิต จำนวนนำส่ง/ 
หน่วยนับ รายละเอียดผลผลิต 

การพัฒนาท่ียั่งยืน (SDGs) ตัวแบบการ
พัฒนาแบบ BCG Model และการบูร
ณาการเครือข่าย จำนวน 1 แผน (รอบ 
12 เดือน) 

7. ฐานข้อมูล ระบบและกลไก หรอื 
มาตรฐาน - 7.1 ระบบและกลไก 

1 ระบบ จำนวนช่องทางจำหน่ายผลิตภัณฑเ์พิ่ม 
2 ช่องทาง (รอบ 12 เดือน) 

7. ฐานข้อมูล ระบบและกลไก หรอื 
มาตรฐาน - 7.2 ฐานข้อมูล (Database) 

1 ฐานข้อมูล ฐานข้อมูลระบบและบริหารจัดการเชิง
พื้นที่ (รอบ 12 เดือน) 

7. ฐานข้อมูล ระบบและกลไก หรอื 
มาตรฐาน - 7.2 ฐานข้อมูล (Database) 

1 ฐานข้อมูล แผนที่ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ของ 9 
ตำบล (รอบ 12 เดือน) 

4. ต้นแบบผลติภณัฑ์ หรือเทคโนโลยี/
กระบวนการใหม่ หรือ นวัตกรรมทาง
สังคม - 4.5 เทคโนโลย/ีกระบวนการ
ใหม่ ระดับภาคสนาม 

5 กระบวนการใหม ่ จำนวนกิจกรรมการถ่ายทอดเทคโนโลย/ี
องค์ความรู้ และนำไปสู่การสร้าง
มูลค่าเพิม่ให้กับเศรษฐกิจท้องถิ่น 
เพิ่มขึ้น 5 กิจกรรม (รอบ 12 เดือน) 

4. ต้นแบบผลติภณัฑ์ หรือเทคโนโลยี/
กระบวนการใหม่ หรือ นวัตกรรมทาง
สังคม - 4.8 นวัตกรรมทางสังคม 
(Social Innovation) - หลักสูตร 

5 หลักสูตร หลักสตูร Upskill/Reskill เพิ่มขึ้น 
จำนวน 5 หลักสูตร (รอบ 12 เดือน) 

4. ต้นแบบผลติภณัฑ์ หรือเทคโนโลยี/
กระบวนการใหม่ หรือ นวัตกรรมทาง
สังคม - 4.8 นวัตกรรมทางสังคม 
(Social Innovation) - หลักสูตร 

2 หลักสูตร หลักสตูรในการพัฒนาผลติภณัฑ์ตน้แบบ 
เพิ่มขึ้น จำนวน 2 หลักสูตร (รอบ 12 
เดือน) 

4. ต้นแบบผลติภณัฑ์ หรือเทคโนโลยี/
กระบวนการใหม่ หรือ นวัตกรรมทาง
สังคม - 4.2 ต้นแบบผลติภณัฑ์ 
(Prototype) ระดับภาคสนาม 

9 ต้นแบบ จำนวนแหล่งท่องเที่ยวชุมชนใน 9 ตำบล 
ของจังหวัดพระนครศรีอยุธยาที่ไดร้ับ
การพัฒนาและไดร้ับการรับรอง
มาตรฐานการท่องเที่ยว (รอบ 12 เดือน) 

4. ต้นแบบผลติภณัฑ์ หรือเทคโนโลยี/
กระบวนการใหม่ หรือ นวัตกรรมทาง
สังคม - 4.2 ต้นแบบผลติภณัฑ์ 
(Prototype) ระดับภาคสนาม 

3 ต้นแบบ จำนวนผลติภณัฑ์ของวิสาหกิจชุมชน
เป้าหมายทีไ่ดร้ับการพัฒนา ต่อยอด 
และสร้างมลูค่าเพิ่ม โดยเน้นฐานทุนทาง
วัฒนธรรมและภมูิปัญญาท้องถิ่น 3 
ผลิตภณัฑ์ (รอบ 12 เดือน) 

4. ต้นแบบผลติภณัฑ์ หรือเทคโนโลยี/
กระบวนการใหม่ หรือ นวัตกรรมทาง
สังคม - 4.7 นวัตกรรมทางสังคม 
(Social Innovation) ความรู้และ
เทคโนโลยีทางด้านสังคม 

1 นวัตกรรม นวัตกรรม/แอพพลิเคช่ันมือถือ
ฐานข้อมูลอาหารปลอดภัยและ Smart 
Farming จำนวน 1 นวัตกรรม/
แอพพลิเคชั่น (รอบ 12 เดือน) 

1. กำลังคน หรือหน่วยงาน ที่ไดร้บัการ
พัฒนาทักษะ - 1.13 ผู้ประกอบการราย
ย่อยและวสิาหกิจชุมชน 

1030 คน ผู้ประกอบการ CE และกำลังคนได้รับ
การถ่ายทอดเทคโนโลยี/องค์ความรู้ 
และนำไปสู่การสร้างมูลค่าเพิ่มใหก้ับ
เศรษฐกิจท้องถิ่น (รอบ 12 เดือน) 

1. กำลังคน หรือหน่วยงาน ที่ไดร้บัการ
พัฒนาทักษะ - 1.16 บุคลากรภาครัฐ 

100 คน บุคลากรด้านพันธกิจสมัพันธ์เพื่อสงัคม
ของมหาวิทยาลัยได้รับการอบรมการ
ประเมินผลกระทบทางสังคม (Social 
Impact Assessment: SIA) และการ
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ผลผลิต จำนวนนำส่ง/ 
หน่วยนับ รายละเอียดผลผลิต 

ประเมินผลตอบแทนทางสังคม (Social 
Return On Investment: SROI) 
เพิ่มขึ้นจำนวน 100 คน (รอบ 12 เดือน) 

8. เครือข่าย - 8.5 เครือข่ายเพื่อการ
พัฒนาสังคมระดับประเทศ 

2 เครือข่าย จำนวนเครือข่ายความร่วมมือเพิ่มขึ้น ไม่
น้อยกว่า 2 เครือข่าย (รอบ 12 เดือน) 

8. เครือข่าย - 8.3 เครือข่ายเพื่อการ
พัฒนาเศรษฐกิจระดับประเทศ 

1 เครือข่าย จำนวนข้อตกลงความร่วมมือ (MOU) ใน
การทำงานร่วมกันระหว่างมหาวิทยาลัย
กับหน่วยงาน/ชุมชนในการพัฒนา
เศรษฐกิจสร้างสรรคเ์ชิงพื้นที่ในชุมชน
เป้าหมายในพ้ืนท่ีจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา ไม่น้อยกว่า 1 ฉบับ 
(รอบ 12 เดือน) 

10. ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย (Policy 
Recommendation) และมาตรการ 
(Measures) - 10.1 ข้อเสนอแนะเชิง
นโยบาย – สมุดปกขาว (White paper) 

1 เรื่อง/ประเด็น รายงานผลการดำเนินกิจกรรมการ
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
(Creative Economy) เพื่อการพฒันา
เชิงพื้นที่ท่ีมหาวิทยาลัยดำเนินการได้รับ
การประเมินผลกระทบทางสังคมและ
ผลตอบแทนทางสังคม ร้อยละ 100 
(รอบ 12 เดือน) 

10. ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย (Policy 
Recommendation) และมาตรการ 
(Measures) - 10.1 ข้อเสนอแนะเชิง
นโยบาย – สมุดปกขาว (White paper) 

1 เรื่อง/ประเด็น รายงานความก้าวหน้าการปฏริูประบบ
บริหารสถาบันอุดมศึกษา จำนวน 1 
ฉบับ (รอบ 12 เดือน) 

 
 
1.6.2 ผลลัพธ์ Outcome 

ผลที่คาดว่าจะได้รับ จำนวน/
หน่วยนับ รายละเอียดผลลัพธ์ ผู้ใช้ประโยชน์/ 

ผู้ได้รับผลประโยชน ์
กา รถ ่ า ยทอด เทค โน โลยี  
(Technology Transfer) 

5 ครั้ง กิจกรรมการถ่ายทอดเทคโนโลยี/
องค์ความรู้ และนำไปสู่การสร้าง
มูลค่าเพิ่มให้กับเศรษฐกิจท้องถิ่น 

วิสาหกิจชุมชนในพื ้นที่
เป้าหมาย 

ความร่วมมือหรือหุ้นส่วน
ความร่วมมือ

(Collaborations and 
partnerships) 

2 แห่ง/
เครือข่าย 

เครือข่ายความร่วมมือเพิ่มขึ้น ชุมชน วิสาหกิจชุมชน 
องค ์กรปกครองส ่ วน
ท้องถิ่น 

กา รถ ่ า ยทอด เทค โน โลยี  
(Technology Transfer) 

1 ครั้ง จำนวนก ิจกรรมการถ ่ายทอด
เทคโนโลย ี/องค ์ความร ู ้  และ
นำไปสู่การสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับ
เศรษฐกิจท้องถิ่น 1 กิจกรรม 

วิสาหกิจชุมชนในพื ้นที่
เป้าหมาย 
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1.6.3 ผลกระทบ Impact 
ผลกระทบที่คาดว่าจะได้รับ ตัวเลือกย่อยด้านสังคม รายละเอียดผลกระทบ 

ด้านสังคม ด้านชุมชนและพื้นที ่ แหล่งท่องเที่ยวชุมชน 
ใน 9 ตำบล ของจังหวัด

พระนครศรีอยุธยาไดร้ับการรับรอง
มาตรฐานการท่องเที่ยว 

 
 
1.7 สถานทีด่ำเนินโครงการ 

พื้นที่ตำบลบ้านขวาง ตำบลกระทุ่ม ตำบลบางนา ตำบลโรงช้าง ตำบลนํ้าเต้า อำเภอมหาราช 
พ้ืนที่ตำบลหัวเวียง ตำบลชายนา ตำบลมารวิชัย ตำบลบ้านแถว ตำบลสามตุ่ม อำเภอเสนา พ้ืนที่ตำบล
พุทเลา อำเภอบางปะหัน พื้นที่ตำบลบ้านช้าง ตำบลโพสาวหาญ และพื้นที่ตำบลหนองไม้ซุง อำเภอ
อุทัย จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 
1.8 แผนการใช้จ่ายงบประมาณของโครงการ (12 เดือน)  
1.8.1 งบประมาณโครงการ 

ลำดับ ประเภทงบประมาณ รายละเอียด งบประมาณ (บาท) 

1 สนับสนนุจาก 
สป.อว. 

1.โครงการย่อยที่ 2 การพัฒนากำลังคนดา้นเศรษฐกิจ
สร้างสรรค ์
2.โครงการย่อยที่ 3 การขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
(Creative Economy) เพื่อการพัฒนาในเชิงพืน้ที่    

4,000,000.- 

2 สถาบนัอุดมศึกษา
สมทบ (In-Cash)     

1.กิจกรรมเสริมสร้างเครือข่ายและความร่วมมือภาคี
เครือข่าย  
2.กิจกรรมเสริมสร้างภาพลักษณ์เพื่อการส่งเสริม
และพัฒนา การทำงานเชงิพื้นที ่ 
ภายใต้กรอบ SDGs 
3.กิจกรรมการประเมินผลกระทบทางสังคม  
(Social Impact Assessment : SIA) และ  
การประเมินผลตอบแทนทางสังคม (Social 
Return On Investment : SROI)   
สู่การพัฒนาอย่างยั่งยืน 

800,000.- 

3 ไม่ใช้งบประมาณ  โครงการย่อยที่ 1 การพัฒนาระบบบริหารเพื่อรองรับ
พันธกิจสัมพนัธ์เพื่อสังคม 

0.- 
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1.8.1 รายงานการใช้จ่ายเงินรอบ 6 เดือน (มีนาคม – กันยายน 2566) 

ลำดับที ่ ประเภทงบประมาณ จำนวนเงินที่ได้รับ จำนวนเงินที่ใช้ไป จำนวนเงินคงเหลือ 

1 งบประมาณจาก สป.อว. 2,000,000 1,793,887 206,113 
2 มศว สมทบ (In-Cash) 800,000 58,100 741,900 
 รวม 2,800,000 1,851,987 948,013 
 คิดเป็นร้อยละ 100.0 66.1 33.9 

 
 
1.9 หน่วยงานร่วมดำเนินการ/ภาคเอกชน หรือชุมชนที่ร่วมลงทุนหรือดำเนินการ 
 

ลำดับที ่ ชื่อหน่วยงาน แนวทาง/แผนร่วมดำเนินการ 
1 อำเภอมหาราช จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ผู้ร่วมประสานงานและสนับสนุนกับ 

กลุ่มเป้าหมาย 
2 เทศบาลตำบลมหาราช จังหวัด 

พระนครศรีอยุธยา 
ผู้ร่วมประสานงานและสนับสนุนกับ
กลุ่มเป้าหมาย 

3 กศน. อำเภอมหาราช จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ร่วมส่งเสริมการพัฒนาด้านอาชีพ 
4 สำนักงานวัฒนธรรมจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ให้ข้อมูลองค์ความรู้ทางด้านศิลปวัฒนธรรมและ

ภูมิปัญญาท้องถิ ่น และแนวคิดในการบริหาร
จัดการทางวัฒนธรรม 

5 เทศบาลตำบลหัวเวียง จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ประสานงานช่วยเหลือในท้องที่ 
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ส่วนที่ 2 
รายงานความก้าวหน้ารอบ 6 เดือน 

 
2.1 ผลการดำเนินงานรอบ 6 เดือน 

 (ให้ระบุว่ามีความก้าวหน้าเป็นเช่นไร รายละเอียดของขั้นตอนการดำเนินงานจริงตามแผนงาน  
สามารถดำเนินการได้ตามแผนหรือไม่)     
 

ผลผลิตตามบันทึกข้อตกลง 
กิจกรรมที่ดำเนินการ 

เพื่อตอบรายผลผลิตที่จะส่งมอบ รอบ 6 เดือน  
1. รายงานความก้าวหน้าการปฏิรูประบบบริหาร
สถาบันอุดมศึกษา จำนวน 1 ฉบับ 
   1.1 (ร่าง) แผนแม่บทมหาวิทยาลัยเพื่อสังคมที่
สอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ เป้าหมายการพัฒนาที่
ยั่งยืน(SDGs) ตัวแบบการพัฒนาแบบ BCG Model 
และการบูรณาการเครือข่าย จำนวน 1 แผน 

     มีการดำเนินกิจกรรมการถ่ายทอดเทคโนโลยี      
องค์ความรู้ และนำไปสู่การสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับ
เศรษฐกิจท้องถิ่น รวมจำนวน 14 กิจกรรม  
     ในพ้ืนที่จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 4 อำเภอ คือ 
อำเภอมหาราช อำเภอบางปะหัน อำเภอเสนา และ
อำเภออุทัย พื ้นที ่ดำเนินกิจกรรม รวมจำนวน              
14 ตำบล ได้แก่ ตำบลกระทุ่ม ตำบลบางนา ตำบล
โรงช้าง ตำบลน้ำเต้า ตำบลบ้านขวาง ตำบลหัวเวียง 
ตำบลสามตุ่ม ตำบลมารวิชัย  ตำบลบ้านแถว ตำบล
ชายนา ตำบลพุทเลา ตำบลโพสาวหาญ ตำบล
หนองไม้ซุง และตำบลบ้านช้าง    
  โดยมีรายละเอียดกิจกรรมดังนี้ 
- ดำเนินกิจกรรมในพื้นที่ 3 ตำบล ได้แก่ ตำบล
บ้านช้าง ตำบลโพสาวหาญ ตำบลหนองไม้ซุง 
อำเภออุทัย จังหวัดพระนครศรีอยุธยา จำนวน  
2 กิจกรรม ได้แก่  
  1 .ก ิ จกรรมอบรมเช ิ งปฏ ิบ ั ต ิ การถ ่ ายทอด         
ฐานองค์ความร ู ้การเพาะพันธ ุ ์พ ืชผำในระบบ
โรงเรือนมาตรฐานผลิตอาหารปลอดภัย (Food 
Safety) ในระบบ Smart Farming   
  2.กิจกรรมอบรมเชิงปฏิบัติการการเพาะพันธุ์พืช
ผำในระบบโรงเรือนมาตรฐานผลิตอาหารปลอดภัย 
(Food Safety) ในระบบ Smart Farming 
 

- ดำเนินกิจกรรมในพื้นที่ตำบลบ้านขวาง อำเภอ
มหาราช จ ังหว ัดพระนครศร ีอย ุธยา จำนวน          
3 กิจกรรม ได้แก่  

2. จำนวนกิจกรรมการถ่ายทอดเทคโนโลยี/องค์
ความรู้ และนำไปสู่การสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับ
เศรษฐกิจท้องถิ่น  1 กิจกรรม 
3. หลักสูตร Upskill/Reskill จำนวน 1 หลักสูตร 

4. จำนวนผู้ประกอบการด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
และกำลังคนได้ร ับการถ่ายทอดเทคโนโลยี/องค์
ความร ู ้  และนำไปส ู ่การสร ้างม ูลค ่าเพ ิ ่มให ้กับ
เศรษฐกิจท้องถิ่น จำนวน 200 คน 
5. หลักสูตรในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ จำนวน 
1 หลักสูตร 
6. จำนวนช่องทางจำหน่ายผลิตภัณฑ์ 1 ช่องทาง 

7. บุคลากรด้านพันธกิจสัมพันธ์เพ่ือสังคมของ
มหาวิทยาลัยได้รับการอบรม การประเมินผลกระทบ
ทางสังคม (Social Impact Assessment: SIA) และ
การประเมินผลตอบแทนทางสังคม (Social Return 
On Investment: SROI) จำนวน 50 คน 
8. จำนวนเครือข่ายความร่วมมือ ไม่น้อยกว่า  
1 เครือข่าย 
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ผลผลิตตามบันทึกข้อตกลง 
กิจกรรมที่ดำเนินการ 

เพื่อตอบรายผลผลิตที่จะส่งมอบ รอบ 6 เดือน  
  1 . ว ิ เคราะห ์ข ้ อม ูลและวางแผน เพ ื ่ อ เป็น                     
แนวทางการพัฒนาหลักสูตรการอบรม จำนวน           
2 หลักสูตร   
  2 .ก ิจกรรมพ ัฒนาหล ักส ูตรการอบรมการ
ป ร ะ เ ม ิ น ผ ล ก ร ะท บ ท า ง ส ั ง ค ม  ( SIA) แ ล ะ
ผลตอบแทนทางสังคม (SROI) 
  3.กิจกรรมความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับธุรกิจกับความ
ยั ่งยืนของชุมชนกับการเป็นผู ้ประกอบการเพ่ือ
สังคม (หัวข้อเรื ่องการเป็นผู ้ประกอบการ การ                
จดทะเบียน และการวางแผนการจัดตั้งกิจการ) 
 

- ดำเนินกิจกรรมในพ้ืนที่ 3 ตำบล ได้แก่ ตำบลสาม
ตุ่ม ตำบลบ้านแถว และตำบลมารวิชัย อำเภอเสนา 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา จำนวน 2 กิจกรรม 
ได้แก่  
  1.กิจกรรมการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื ่อเพ่ิม
มูลค่า จำนวน 2 ครั้ง ณ ตำบลสามตุ่มและตำบล
บ้านแถว อำเภอเสนา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  
  2.กิจกรรมการพัฒนาบรรจุภัณฑ์จากสิ่งแวดล้อม
ในท้องถิ่น ณ ตำบลมารวิชัย อำเภอเสนา จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 
- ดำเนินกิจกรรมในพื้นที ่ 1 ตำบล ได้แก่ ตำบล     
พุทเลา  อำเภอบางปะหัน จังหวัพระนครศรีอยุธยา 
จำนวน 2 กิจกรรม ได้แก่  
  1.กิจกรรมการพัฒนาแผนธุรกิจของผลิตภัณฑ์
และส่งเสริมองค์ความรู้ด้านการตลาดออนไลน์ และ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน  
  2.กิจกรรมการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์
เพ่ือสร้างอาชีพ (จำนวน 2 ครั้ง) 
 

- ดำเนินกิจกรรมในพื้นที ่ 4 ตำบล ได้แก่ ตำบล
กระทุ่ม ตำบลบางนา ตำบลโรงช้าง ตำบลน้ำเต้า 
อำเภอมหาราช จังหวัดพระนครศรีอยุธยา จำนวน 
1 กิจกรรม ได้แก่ กิจกรรมลงพื้นที่ อบรมแนวทาง
การจัดทำแผนที่ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
 

- ดำเนินกิจกรรมในพื้นที่ 1 ตำบล ได้แก่ ตำบลหัว
เว ียง อำเภอเสนา จ ังหว ัดพระนครศร ีอย ุธยา 
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ผลผลิตตามบันทึกข้อตกลง 
กิจกรรมที่ดำเนินการ 

เพื่อตอบรายผลผลิตที่จะส่งมอบ รอบ 6 เดือน  
จำนวน 1 กิจกรรม ได้แก่ กิจกรรมศึกษาข้อมูลการ
ท่องเที่ยวตำบลหัวเวียง (4 วัด ได้แก่ วัดหัวเวียง วัด
บางกะทิง วัดประดู่โลกเชฐร์ และวัดโบสถ์ (บน) 
 

- ดำเนินกิจกรรมการอบรมเชิงปฏิบัติการ “การ
ประเม ินผลกระทบทางส ังคม (Social Impact 
Assessment: SIA) และการประเมินผลตอบแทน
ทา งส ั ง คม  ( Social Return on Investment : 
SROI)” สำหร ับบ ุคลากรด ้านพันธก ิจส ัมพ ันธ์        
เพ่ือสังคม  

 
 

ตารางเปรียบเทียบผลการดำเนินงานกับแผนการดำเนินการที่ตั้งไว้ (Gantt Chart) 

กิจกรรม เดือน 
มีค เมย พค มิย กค สค กย ตค พย ธค มค กพ 

1. แผนการพัฒนาระบบบริหารเพ่ือรองรับพันธกิจ
สัมพันธ์เพ่ือสังคม 

            

 1.1 การจัดทำและถ่ายทอดแผนแม่บท
มหาวิทยาลยัเพื่อสังคม 

            

 1.2 การดำเนินงานตามแผนปฏบิตัิการป้องกัน
การทุจริตและส่งเสริมคณุธรรมและความโปร่งใส
ของมหาวิทยาลัยศรีนครินทร-วิโรฒ ประจำปี
งบประมาณ พ.ศ. 2566 

            

2. แผนการพัฒนากำลังคนด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์               
 2.1 การสร้างเครือข่ายและความรว่มมือภาคี

เครือข่าย 
            

 2.2 การเสรมิสร้างภาพลักษณ์เพื่อการส่งเสริม
และพัฒนาการทำงานเชิงพื้นที่ภายใต้กรอบ SDGs 

            

 2.3 การประเมินผลกระทบทางสังคม (Social 
Impact Assessment : SIA) และการประเมิน
ผลตอบแทนทางสังคม (Social Return On 
Investment : SROI) สู่การพัฒนาอย่างยั่งยืน 

            

 2.4 อบรม RESKILL UP SKILL “ขายดีด้วยสื่อ 
Social” 

            

 2.5 อบรม RESKILL UP SKILL "บรรจภุัณฑค์ือ
หน้าตา” 

            

 2.6 อบรม RESKILL UP SKILL “อารมณ์ในงาน
ออกแบบ” 
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กิจกรรม เดือน 
มีค เมย พค มิย กค สค กย ตค พย ธค มค กพ 

 2.7 อบรม RESKILL UP SKILL“ถ่ายทอดฐาน
องค์ความรู้ทักษะการนำเสนออย่างมี
ประสิทธิภาพ” 

            

 2.8 อบรม RESKILL UP SKILL “การประเมินผล
กระทบทางสังคม (SIA)” 

            

 2.9 อบรม เทคนิค RESKILL UP SKILL “การ
ประเมินผลตอบแทนทางสังคม (SROI)” 

            

3. แผนการขับเคลื่อนเศรษฐกจิสร้างสรรค์ 
(Creative Economy) เพ่ือการพัฒนาในเชิง
พ้ืนที่ 

            

 3.1 การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวตำบลกระทุม่ตำบล
บางนา ตำบลโรงช้าง ตำบลน้ำเต้า อำเภอ
มหาราช จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  

            

 3.2 กิจกรรมพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน ตำบลพุทเลา 
อำเภอบางปะหัน จังหวัดพระนครศรี อยุธยา 

            

 3.3 การพัฒนา Smart Farmer ตำบลบ้านช้าง 
ตำบลโพสาวหาญ ตำบลหนองไมซุ้งอำเภออุทัย 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

            

 3.4 การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวชุมชน ตำบลหัว
เวียง อำเภอเสนา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

            

 3.5 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน ตำบลบ้านขวาง 
อำเภอมหาราช จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

            

 3.6 การจัดทำแผนท่ีทางวัฒนธรรม ตำบลชายนา 
ตำบลมารวิชัย ตำบลบ้านแถว ตำบลสามตุ่ม 
อำเภอเสนา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

            

 
หมายเหตุ : ให้ระบุเดือนที่เริ่มดำเนินการ 

หมายถึง  งานหรือกิจกรรมที่วางแผนไว้ว่าจะทำตามข้อเสนอโครงการ 
หมายถึง  งานหรือกิจกรรมที่ได้ทำแล้ว 
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2.2 ผลผลิตที่เกิดขึ้นจริง  
 

ลำดับ ผลผลิตตามบันทึกข้อตกลง ผลผลิตที่เกิดขึ้นจริง 
1 รายงานความก้าวหน้าการปฏิรูประบบบริหาร

สถาบันอุดมศึกษา จำนวน 1 ฉบับ 
   1.1 (ร่าง) แผนแม่บทมหาวิทยาลัยเพื่อสังคมที่
สอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ เป้าหมายการ
พัฒนาที่ยั่งยืน(SDGs) ตัวแบบการพัฒนาแบบ 
BCG Model และการบูรณาการเครือข่าย 
จำนวน 1 แผน 

 
แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ 20 ปี มหาวิทยาลัย
ศรีนครินทรวิโรฒ (ร่าง) แผนแม่บทมหาวิทยาลัย
เพ่ือสังคม ปีพ.ศ. 2566 - 2570 

2 จำนวนกิจกรรมการถ่ายทอดเทคโนโลยี/องค์
ความรู้ และนำไปสู่การสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับ
เศรษฐกิจท้องถิ่น  1 กิจกรรม 

มีการดำเน ินกิจกรรมการถ่ายทอดเทคโนโลยี      
องค์ความรู้ และนำไปสู่การสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับ
เศรษฐกิจท้องถิ ่น รวมจำนวน 13 กิจกรรม ใน
พื ้นที ่จ ังหวัดพระนครศรีอยุธยา 4 อำเภอ คือ 
อำเภอมหาราช อำเภอบางปะหัน อำเภอเสนา และ
อำเภออุทัย  พื้นที่ดำเนินกิจกรรม รวมจำนวน 14 
ตำบล ได้แก่ ตำบลกระทุ่ม ตำบลบางนา ตำบลโรง
ช้าง ตำบลน้ำเต้า ตำบลบ้านขวาง ตำบลหัวเวียง 
ตำบลสามตุ่ม ตำบลมารวิชัย  ตำบลบ้านแถว ตำบล
ชายนา ตำบลพุทเลา ตำบลโพสาวหาญ ตำบล
หนองไม้ซุง และตำบลบ้านช้าง โดยมีรายละเอียด
กิจกรรมดังนี้ 
- ดำเนินกิจกรรมในพ้ืนที่ 3 ตำบล ได้แก่ ตำบลบ้าน
ช้าง ตำบลโพสาวหาญ ตำบลหนองไม้ซุง อำเภอ
อุทัย จังหวัดพระนครศรีอยุธยา จำนวน  
2 กิจกรรม ได้แก่  
  1.กิจกรรมอบรมเชิงปฏิบัติการถ่ายทอด         ฐาน
องค์ความรู้การเพาะพันธุ์พืชผำในระบบโรงเรือน
มาตรฐานผลิตอาหารปลอดภัย (Food Safety) ใน
ระบบ Smart Farming   
  2.กิจกรรมอบรมเชิงปฏิบัติการการเพาะพันธุ์พืช
ผำในระบบโรงเรือนมาตรฐานผลิตอาหารปลอดภัย 
(Food Safety) ในระบบ Smart Farming 
- ดำเนินกิจกรรมในพื้นที่ตำบลบ้านขวาง อำเภอ
มหาราช จังหวัดพระนครศรีอยุธยา จำนวน 3 
กิจกรรม ได้แก่  
1.วิเคราะห์ข้อมูลและวางแผน เพ่ือเป็นแนวทางการ
พัฒนาหลักสูตรการอบรม จำนวน 2 หลักสูตร   
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ลำดับ ผลผลิตตามบันทึกข้อตกลง ผลผลิตที่เกิดขึ้นจริง 
2.กิจกรรมพัฒนาหลักสูตรการอบรมการประเมินผล
กระทบทางสังคม (SIA) และผลตอบแทนทางสังคม 
(SROI) 
3.กิจกรรมความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับธุรกิจกับความ
ยั ่งยืนของชุมชนกับการเป็นผู ้ประกอบการเพ่ือ
สังคม (หัวข้อเรื ่องการเป็นผู้ประกอบการ การจด
ทะเบียน และการวางแผนการจัดตั้งกิจการ) 
- ดำเนินกิจกรรมในพ้ืนที่ 3 ตำบล ได้แก่ ตำบล 
สามตุ่ม ตำบลบ้านแถว และตำบลมารวิชัย อำเภอ
เสนา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา จำนวน 2 กิจกรรม 
ได้แก่  
1.กิจกรรมการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเพ่ือเพ่ิมมูลค่า 
จำนวน 2 ครั้ง ณ ตำบลสามตุ่มและตำบลบ้านแถว 
อำเภอเสนา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา (ตำบลละ 1 
ครั้ง)                             
2.กิจกรรมการพัฒนาบรรจุภัณฑ์จากสิ่งแวดล้อมใน
ท้องถิ ่น ณ ตำบลมารวิชัย อำเภอเสนา จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 
- ดำเนินกิจกรรมในพ้ืนที่ 1 ตำบล ได้แก่ ตำบล     
พุทเลา  อำเภอบางปะหัน จังหวัพระนครศรีอยุธยา 
จำนวน 2 กิจกรรม ได้แก่  
1.กิจกรรมการพัฒนาแผนธุรกิจของผลิตภัณฑ์และ
ส่งเสริมองค์ความรู ้ด้านการตลาดออนไลน์ และ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน  
2.กิจกรรมการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์เพ่ือ
สร้างอาชีพ (จำนวน 2 ครั้ง) 
- ดำเนินกิจกรรมในพ้ืนที่ 4 ตำบล ได้แก่ ตำบล
กระทุ่ม ตำบลบางนา ตำบลโรงช้าง ตำบลน้ำเต้า 
อำเภอมหาราช จังหวัดพระนครศรีอยุธยา จำนวน 
1 กิจกรรม ได้แก่ กิจกรรมลงพ้ืนที่ อบรมแนวทาง
การจัดทำแผนที่ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
- ดำเนินกิจกรรมในพ้ืนที่ 1 ตำบล ได้แก่ ตำบล   
หัวเวียง อำเภอเสนา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
จำนวน 1 กิจกรรม ได้แก่ กิจกรรมศึกษาข้อมูลการ
ท่องเที่ยวตำบลหัวเวียง (4 วัด ได้แก่ วัดหัวเวียง   
วัดบางกะทิง วัดประดู่โลกเชษฐ์ และวัดโบสถ์ (บน)   
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ลำดับ ผลผลิตตามบันทึกข้อตกลง ผลผลิตที่เกิดขึ้นจริง 
3 หลักสูตร Upskill/Reskill จำนวน 1 หลักสูตร หลักส ูตร Upskill/Reskill จำนวน 1 หลักส ูตร  

ได้แก่  หลักสูตร “การประเมินผลกระทบทางสังคม 
( Social Impact Assessment: SIA) แ ล ะ ก า ร
ประเมินผลตอบแทนทางสังคม (Social Return on 
Investment: SROI)” สำหรับบุคลากรด้านพันธกิจ
สัมพันธ์เพื่อสังคม มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
(จัดกิจกรรมจำนวน 3 ร ุ ่น ในเดือนกรกฎาคม 
2566)  
**รายละเอียดคู่มือการอบรมตามไฟล์ PDF แนบ 
จำนวน 2 ไฟล์ 

4 จำนวนผู้ประกอบการด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
และกำลังคนได้รับการถ่ายทอดเทคโนโลยี/องค์
ความรู้ และนำไปสู่การสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับ
เศรษฐกิจท้องถิ่น จำนวน 200 คน 

สรุปจำนวนผู้เข้าร่วมกิจกรรมผู้ประกอบการด้าน
เศรษฐกิจสร้างสรรค์และกำลังคนได้รับการถ่ายทอด
เทคโนโลยี องค์ความรู้ และนำไปสู่การสร้างมูลค่า  
เพิ่มให้กับเศรษฐกิจท้องถิ่น รวมทั้งสิ้น 230 คน 
รายละเอียดดังนี้ 
1. ผ ู ้ เข ้าร ่วมกิจกรรมโครงการ จำนวน 50 คน         
มีความรู ้ความเข้าใจเกี ่ยวกับการพัฒนาแผนที่
ท่องเที่ยว และสามารถใช้เครื่องมือในการวิเคราะห์
ชุมชนได้ เช่น แผนที่เดินดิน ประวัติศาสตร์ชุมชน 
ปฏิทินชุมชน เพื ่อใช ้ประกอบการจัดทำแผนที่
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของตำบลได้ 
2. ผ ู ้ เข ้าร ่วมกิจกรรมโครงการ จำนวน 20 คน 
ประกอบด้วย ผ ู ้ประกอบธ ุรก ิจส ่วนต ัว และ
ผู้ประกอบการหน้าใหม่ มีองค์ความรู้เรื่องการแปร
รูปผลผลิตที่มีในท้องถิ่นสู่การพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์
ของตำบลและการถ่ายรูปรูปเพื ่อนำเสนอสินค้า 
สำหรับการโปรโมทการขายทางช่องทางออนไลน์ 
3. ผ ู ้ เข ้าร ่วมกิจกรรมโครงการจำนวน 70 คน           
มีองค์ความรู ้ด ้านการเพาะพันธุ ์พืชผำในระบบ
โรงเรือนมาตรฐานผลิตอาหารปลอดภัย (Food 
Safety) ในระบบ Smart Farming เพื่อเป็นอาหาร 
และนวัตกรรมทางอาหาร 
4. ผ ู ้ เข ้าร ่วมกิจกรรมโครงการ จำนวน 20 คน  
ประกอบด้วย ผู ้ประกอบการ และชุมชน มีองค์
ความรู้เรื่องการเป็นผู้ประกอบการ การจดทะเบียน 
และการวางแผนการจัดตั้งกิจการ 
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ลำดับ ผลผลิตตามบันทึกข้อตกลง ผลผลิตที่เกิดขึ้นจริง 
5. ผู้เข้าร่วมกิจกรรมโครงการ จำนวน 70 คน              
มีองค์ความรู้เรื่องการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเพ่ือ
เพ่ิมมูลค่า และการพัฒนาบรรจุภัณฑ์จาก
สิ่งแวดล้อม 

5 หลักสูตรในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ จำนวน 
1 หลักสูตร 

ต้นแบบในการพัฒนาผลิตภัณฑ์นวัตกรรมเครื่องอัด
ขึ้นรูปธูปด้วยระบบอัตโนมัติ ณ ชุมชนตำบลบ้าน
ขวาง อำเภอมหาราช จังหวัดพระนครศรีอยุธยา            
(**อยู่ระหว่างดำเนินการทดลองเครื่อง)  
สำหรับกลุ่มรัฐวิสาหกิจที่ประกอบอาชีพทำธูป             
ลดปัญหาอุปกรณ์ท่ีมีอยู่จำกัดและไม่ทันสมัย                 
มีอุปกรณ ์หรือเครื่องมือในการผลิตผลิตภัณฑ์ธูป                  
ที่มีคุณภาพ ช่วยลดต้นทุนการนำเข้าเครื่องจักรจาก
ต่างประเทศท่ีมีราคาสูง และยังช่วยเพิ่มฐานกำลัง
ผลิต สำหรับรองรับกลุ่มเป้าหมายลูกค้าในอนาคต
ข้างหน้าได้ 

6 จำนวนช่องทางจำหน่ายผลิตภัณฑ์ 1 ช่องทาง มีช่องทางจำหน่ายผลิตภัณฑ์ทั้งหมด 3 ช่องทาง 
ได้แก่  
1. Facebook Page ชื่อว่า “ผลิตภัณฑ์ตำบลพุท
เลา อยุธยา” ผ่านการบูรณาการ และรับผิดชอบใน
การดูแลร่วมกันระหว่างองค์การบริหารส่วนตำบล
พุทเลา และตัวแทนกลุ่มเป้าหมายที่เข้าร่วม
โครงการ  
2. Facebook Page ชื่อว่า “กระยาสารท กล้วย              
เบรกแตก อยุธยา” เบอร์ติดต่อ 064-9791585 คุณ
ประดับ มาบุรี ผลิตโดย: กลุ่มสตรีตำบลสามตุ่ม 
บ้านเลขท่ี 14/4 หมู่ 6 ตำบลสามตุ่ม อำเภอเสนา 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 13110 
3. Facebook Page ชื่อว่า "ตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชน 
อ.อุทัย พระนครศรีอยุธยา" 

7 บุคลากรด้านพันธกิจสัมพันธ์เพ่ือสังคมของ
มหาวิทยาลัยได้รับการอบรม การประเมินผล
กระทบทางสังคม (Social Impact Assessment: 
SIA) และการประเมินผลตอบแทนทางสังคม 
(Social Return On Investment: SROI) 
จำนวน 50 คน 

บุคลากรด้านพันธกิจสัมพันธ์เพ่ือสังคมของ
มหาวิทยาลัยเข้าร่วมกิจกรรม จำนวน 2 กิจกรรม 
รวมทั้งสิ้น จำนวน 236 คน 
1. ผู้บริหารส่วนงานที่มีพันธกิจด้านการบริการ
วิชาการเพ่ือสังคม จำนวน 78 คน   
   เข้าร่วมกิจกรรมการอบรมเชิงปฏิบัติการ 
“ความสำคัญของมาตรวัดคุณค่าทางสังคม การ
ประเมินผลกระทบทางสังคม (Social Impact 
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ลำดับ ผลผลิตตามบันทึกข้อตกลง ผลผลิตที่เกิดขึ้นจริง 
Assessment: SIA) และการประเมินผลตอบแทน
ทางสังคม (Social Return on Investment: 
SROI)”  
2. บุคลากรด้านพันธกิจสัมพันธ์เพ่ือสังคม จำนวน 
37 ส่วนงาน จำนวน 158 คน   
   เข้าร่วมกิจกรรมการอบรมเชิงปฏิบัติการ “การ
ประเมินผลกระทบทางสังคม (Social Impact 
Assessment: SIA) และการประเมินผลตอบแทน
ทางสังคม (Social Return on Investment: 
SROI)” จำนวน 3 รุ่น รุ่นละ 2 วัน ภายในเดือน
กรกฎาคม 2566 

8 จำนวนเครือข่ายความร่วมมือ ไม่น้อยกว่า  
1 เครือข่าย 

มีเครือข่ายความร่วมมือ จำนวน 17 เครือข่าย 
รายละเอียดดังนี้  
1. ชุมชนตำบลกระทุ่ม ตำบลบางนา ตำบลโรงช้าง 
และตำบลน้ำเต้า อำเภอมหาราช จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 
2. ชุมชนตำบลบ้านขวาง อำเภอมหาราช จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 
3. สำนักงานวัฒนธรรมจังหวัดพระนครศรีอยุธยา  
4. สำนักงานเทศบาลตำบลหัวเวียง อำเภอเสนา 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
5. องค์การบริหารส่วนตำบลพุทเลา อำเภอบางปะ
หัน จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
6. องค์การบริหารส่วนตำบลบ้านช้าง อำเภออุทัย 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
7. องค์การบริหารส่วนตำบลบ้านขวาง อำเภอ
มหาราช จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  
8. องค์การบริหารส่วนตำบลชายนา อำเภอเสนา 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
9. องค์การบริหารส่วนตำบลตำบลมารวิชัย อำเภอ
เสนา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
10. องค์การบริหารส่วนตำบลตำบลบ้านแถว 
อำเภอเสนา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
11. องค์การบริหารส่วนตำบลตำบลสามตุ่ม อำเภอ
เสนา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  
12. สมาคมส่งเสริมผู้ประเมินมูลค่าทางสังคม 
(Social Value Thailand) 
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ลำดับ ผลผลิตตามบันทึกข้อตกลง ผลผลิตที่เกิดขึ้นจริง 
13. คณะวิศวกรรมศาสตร์ มศว 
14. คณะบริหารธุรกิจเพ่ือสังคม มศว 

 
 
2.3 ปัญหาและอุปสรรค 

การดำเนินกิจกรรมกับระยะเวลาในการดำเนินการตรงกับช่วงเวลาฤดูฝน ทำให้การดำเนิน
กิจกรรมต่างๆ ไม่ราบรื่นตามแผนที่วางไว้ 
 
2.4 แผนการดำเนินงานต่อไป เพื่อให้สามารถส่งมอบผลผลิตได้ในรอบ 12 เดือน 

การเตรียมการวางแผนกิจกรรม ประสานพื้นที่ และผู้ที่เก่ียวข้องเพ่ือให้ได้ผลผลิตที่จะสามารถ
ส่งมอบได้ตามตัวชี้วัดที่ได้กำหนดไว้ ทั้งการลงพื้นที่สำรวจและรวบรวมข้อมูล การวิเคราะห์ข้อมูล การ
ออกแบบ สร้าง และพัฒนาแอพพลิเคชั่น การอบรมการใช้แอพพลิเคชั่น การถ่ายทอดองค์ความรู้
เกี่ยวกับการประเมินผลกระทบทางสังคม (Social Impact Assessment - SIA) องค์ความรู้ในเรื ่อง
การประเมินผลตอบแทนทางสังคม (Social Return on Investment – SROI) องค์ความรู้เกี่ยวกับ
การควบคุมคุณภาพ การรักษาอายุของสินค้า การคำนวณต้นทุน รวมทั้งการติดตามผลการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ และการส่งเสริมการตลาดออนไลน์อื่นๆ ที่ชุมชนให้ความสนใจ ดำเนินการให้เป็นไปตาม
แผน และระยะเวลาตามกำหนดเพื ่อให้เกิดประสิทธิภาพและประสิทธิผลต่อประชากรในพื ้นที่ 
ผู้เข้าร่วมโครงการ ตลอดจนผู้ดำเนินโครงการให้เป็นไปด้วยความเรียบร้อย 
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