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ส่วนท่ี 1 
ข้อมูลโครงการ 

1.1  ข้อมูลท่ัวไป  
 
ช่ือโครงการ   โครงการพัฒนาสังคมและส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนผ่านการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ 
   สร้างสรรค์เพื่อการพัฒนาเชิงพื้นที่แบบองค์รวม 
   Social Development and Community Economy Promotion Project  
   by Creative Economy Development for Holistic Area-based Community 
   Development 
โครงการย่อยที่ 1 : การส่งเสริมองค์ความรู้ทางวิชาการด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์เพื่อยกระดับ 
                       ความสามารถการแข่งขันของชุมชนโดยการพัฒนากำลังคนระดับสูง 
โครงการย่อยที่ 2 : การส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนผ่านการขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์เพื่อการพัฒนา 
     เชิงพื้นที่แบบองค์รวม 
ระยะเวลาของโครงการ  12  เดือน  ระยะเวลาต้ังแต่  เดือนกุมภาพันธ์ 2568 - กุมภาพันธ์ 2569 
งบประมาณรวม  3,600,000 บาท  
(สนับสนุนจากสป.อว. 3,000,000 บาท และมหาวิทยาลัยสมทบ 600,000 บาท) 
 
1.2  หลักการและเหตผุล  
  เนื่องด้วยแผนพัฒนากลุ่มจังหวัดภาคกลางตอนบน (พ.ศ. 2566 - 2570) มีทิศทางในการพัฒนา
ประเทศและภาคกลาง ได้แก่ การสร้างภูมิ คุ้มกันทางเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม และสิ่ งแวดล้อม                  
เพื่อความเข้มแข็งของกลุ่มจังหวัดภาคกลางตอนบน โดยมีเป้าหมาย 3 ด้าน ได้แก่ เศรษฐกิจดิจิทัล เศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ และการพัฒนาอย่างยั่งยืน โดยใช้ทรัพยากรของกลุ่มจังหวัดทั้งภาคเกษตร อุตสาหกรรม               
การท่องเที่ยว และทรัพยากรอื่น ๆ ให้คุ้มค่า เกิดประโยชน์สูงสุด โดยคำนึงถึงสิ่งแวดล้อม  ซึ่งประกอบด้วย               
4 ประเด็นการพัฒนา คือ 1. สร้างฐานการผลติสินค้าเกษตร อาหารเพื่อสุขภาพมูลค่าสูงเปน็มิตรกับสิ่งแวดล้อม 
2. ยกระดับการท่องเที่ยวมูลค่าสูงด้วยเทคโนโลยีและนวัตกรรมบนพื้นฐานของการท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบ                
3. เพิ่มมูลค่าห่วงโซ่อุปทานอุตสาหกรรมและบริการในอนาคต และ 4. การจัดการทรัพยากรธรรมชาติ 
สิ่งแวดล้อมและพลังงานแบบมีส่วนร่วมอย่างยั่งยืน 
  จากข้อมูลตามตัวช้ีวัดของแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่  12 ในปี พ.ศ. 2563 
ศักยภาพของกลุ่มจังหวัดภาคกลางตอนบน มีจำนวนวิสาหกิจชุมชนและเครือข่ายวิสาหกิจชุมชนที่ได้รับอนุมัติ
การจดทะเบียน จำนวน 2,479 แห่ง (ลำดับที่ 12 จาก 18 กลุ่มในประเทศ) และมีกำไรสุทธิของวิสาหกิจขนาด
กลางและขนาดย่อมต่อมูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมทั้งหมดแบบปริมาณลูกโซ่ร้อยละ 12.14 (ลำดับที่ 16 จาก               
18 กลุ่มในประเทศ) และสถานการณ์ของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SME) ของกลุ่มจังหวัดภาคกลาง
ตอนบน ปี พ.ศ. 2563 มีจำนวน 128,765 ราย ซึ่งมีอัตราการเติบโตจากปีพ.ศ. 2562 เพียงร้อยละ 0.65                      
ทั้งนี้วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมส่วนใหญ่เป็นร้านขายของชำ การบริการด้านอาหารและเครื่องดื่ม                
ในส่วนของวิสาหกิจชุมชน ในปี พ.ศ. 2563 มีจำนวน 2,476 ราย ซึ่งมีอัตราการเติบโตจากปี พ.ศ. 2562                
เพียงร้อยละ 1.65 ส่วนใหญ่ดำเนินธุรกิจการปลูกข้าว เลี้ยงโคนมและโคเนื้อ ปลูกผัก เลี้ยงแพะ และผลิตภัณฑ์
ที่ทำจากฟางและวัสดุถักสาน ซึ่งในปี พ.ศ. 2562 รายได้ของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมลดลงร้อยละ 
3.04 จากปี พ.ศ. 2561 รวมทั้งสัดส่วนหนี้สินต่อรายได้รวมมีแนวโน้มเพิ่มข้ึนจากร้อยละ 32.61 ในปี                    
พ.ศ. 2561 เป็นร้อยละ 32 แม้วิสาหกิจขนาดกลาง และขนาดย่อมยังมีบทบาทน้อยในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ
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ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดภาคกลางตอนบน แต่มูลค่าการค้าโดยรวมของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยังคง                  
มีการเติบโตอย่าต่อเนื่อง แสดงถึงโอกาสในการพัฒนาเพิ่มขีดความสามารถ 
  พระนครศรีอยุธยา นครประวัติศาสตร์แหล่งมรดกโลกแห่งศิลปวัฒนธรรมและอารยธรรมที่ยิ่งใหญ่ 
หนึ่งในกลุ่มจังหวัดของภาคกลางตอนบน ที่มีศักยภาพ มีการนำเทคโนโลยี นวัตกรรม และภูมิปัญญาท้องถ่ิน 
มาพัฒนาศักยภาพในภาคอุตสาหกรรมการเกษตร และชุมชน มีความเช่ือมโยงของเส้นทางโลจิสติกส์ โดยในปี 
พ.ศ. 2566 – 2570 จังหวัดพระนครศรีอยุธยามีเป้าหมายในการพัฒนาจังหวัดให้เป็นพื้นที่ระเบียงเศรษฐกิจ
พิเศษภาคกลาง - ตะวันตก (Central – Western Economic Corridor: CWEC) พัฒนาศักยภาพสู่การเป็น
ศูนย์กลางการผลิตเกษตรและอุตสาหกรรม การค้าและบริการ การท่องเที่ยวการคมนาคมและโลจิสติกส์                     
โดยคำนึงถึงทรัพยากรธรรมชาติและอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม ภายใต้เอกลักษณ์การเป็นเมืองมรดกโลกที่มีความ
หลากหลายทางด้านสังคม วัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม การพัฒนาศักยภาพการผลิตสินค้าเกษตร/อาหาร
คุณภาพ สินค้าสุขภาพและการแพทย์ และเกษตรแปรรูปมูลค่าสูง เช่ือมโยงกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและ
การเกษตรโดยชุมชน จะเป็นรากฐานสำคัญในการกระจายรายได้สู่เกษตรกรรายย่อย ผู้ประกอบการและชุมชน  
  อำเภออุทัย เป็นอำเภอหนึ่งในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีประวัติความเป็นมายาวนานตั้งแต่                
สมัยกรุงศรีอยุธยา ในปี พ.ศ.2309 สมเด็จพระเจ้าตากสินมหาราชได้สู้รบกับพม่าและได้ชัยชนะในบริเวณ                
ที่นำทัพมาถึงตอนสว่าพอดีให้ ช่ือว่า "อุทัย" หมายความว่า "แสงอาทิตย์ยามรุ่งอรุณ" ต่อมาได้แบ่ ง                  
การปกครองออกเป็นแขวงต่าง ๆ ใน พ .ศ.2450 จึ งเปลี่ ยนจากแขวงอุทั ย เป็ นอำเภออุทัยใหญ่                      
จนใน พ.ศ.2458 ได้เปลี่ยนช่ือเป็นอำเภออุทัย ในปัจจุบันอำเภออุทัย ประกอบด้วย 11 ตำบล ได้แก่              
ตำบลข้าวเม่า ตำบลคานหาม ตำบลธนู ตำบลบ้านช้าง ตำบลบ้านหีบ ตำบลโพสาวหาญ ตำบลสามบัณฑิต 
ตำบลเสนา ตำบลหนองน้ำส้ม ตำบลหนองไม้ซุง และ ตำบลอุทัย 
  จากการดำเนินโครงการ Reinventing University ประจำปี งบประมาณ พ .ศ. 2566 ได้มี                
การลงนามบันทึกข้อตกลงความร่วมมือ (MOU) เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์จากนวัตกรรมเชิงพื้นที่ระหว่าง
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒร่วมกบัองค์การบริหารสว่นตำบลบา้นช้าง อำเภออุทัย จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
โดยได้มีการส่งเสริมการปลูกพืชผำในระบบโรงเรือน Smart Farming มาตฐาน Good agricultural 
practices (GAP) พัฒนากระบวนการผลิตให้มีคุณภาพได้มาตรฐานตั่งแต่ต้นน้ำ กลางน้ำ และปลายน้ำ ให้มี
คุณภาพได้มาตรฐานสากล และพ.ศ. 2567 อยู่ระหว่างการดำเนินการลงนามบันทึกข้อตกลงความร่วมมือ 
(MOU) ระหว่างมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒร่วมกับจังหวัดพระนครศรีอยุธยา โดยมีการประสานงานผ่าน
ทางนายอำเภอ อำเภออุทัย นอกจากนี้ยังมีมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา เข้าร่วมด้วย  
  ในปี พ.ศ. 2567 ได้มีการนำเอาการบูรณาการการวิจัยและการพัฒนาในระดับพื้นที่ที่เป็นกลไกสำคัญ
ในการยกระดับคุณภาพชีวิตของชุมชนและสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อมในระยะ
ยาว โดยโครงการที่ดำเนินการในช่วงปีงบประมาณที่ผ่านมา เช่น การสร้างนิเวศการเรียนรู้ในอำเภอปากพลี 
จังหวัดนครนายก การฟื้นฟูสิ่งแวดล้อมรอบเหมืองแร่ทองคำภูทับฟ้า จังหวัดเลย และการเพิ่มมูลค่าของวัสดุ
เหลือใช้จากภาคการเกษตร สะท้อนให้เห็นถึงการเช่ือมโยงองค์ความรู้เชิงวิจัยเข้ากับการพัฒนาเชิงพื้นที่                    
ซึ่งครอบคลุมการพัฒนากำลังคน การยกระดับคุณภาพผลิตภัณฑ์ และการส่งเสริมเศรษฐกิจหมุนเวียน 
(Circular Economy) ตามแนวทางเศรษฐกิจ BCG นอกจากนี้ การใช้เทคโนโลยีชีวภาพและนวัตกรรมที่เป็น
มิตรกับสิ่งแวดล้อม เช่น การจัดการตอซังฟางข้าวด้วยหนอนแมลงวันลาย (BSF) การผลิตใยอาหารจากเศษ
เหลือพืชสมุนไพร และการเพิ่มมูลค่าเมล็ดมะยงชิด ได้สร้างประโยชน์ให้กับทรัพยากรในพื้นที่ นำไปสู่การ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ตอบโจทย์ตลาดทั้งในประเทศและต่างประเทศ รวมถึงการเสริมสร้างความรู้
ความสามารถของชุมชนในด้านการจัดการทรัพยากรและการบริหารธุรกิจเพื่อความยั่งยืน โดยนำเอาภูมิปัญญา
และทรัพยากรท้องถ่ินที่มีอยู่มาพัฒนาต่อยอดสร้างสรรค์และเพิ่มมูลค่าเป็นผลิตภัณฑ์หนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ 
(OTOP) เชิงอาหาร เครื่องดื่ม และเครื่องสำอาง สร้างช่องทางการจำหน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชนผ่านช่องทาง
ออนไลน์ และการออกบูธแสดงสินค้าซึ่งช่วยให้ผู้ประกอบการเข้าถึงลูกค้าและกลุ่มเป้าหมายได้ดียิ่งข้ึน อีกทั้ง          
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ยังมีการส่งเสริมและผลักดันการสร้างงาน สร้างอาชีพ และสร้างรายได้ผ่านเสน้ทางการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและ
วัฒนธรรมท้องถ่ิน พัฒนากระบวนการเรียนรู้ และการมีส่วนร่วมของชุมชน การพัฒนากำลังคนข้ันสูงทั้งในกลุ่ม
เกษตรกร ประชาชน ผู้ประกอบการ ผ่านการถ่ายทอดองค์ความรู้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ตามแนวคิดเศรษฐกิจ 
BCG พบว่าตำบลบ้านช้าง ตำบลโพสาวหาญ และตำบลหนองไม้ซุง ในอำเภออุทัย มีศักยภาพและโอกาสใน         
การพัฒนาต่อยอดโครงการในพื้นที่ เนื่องจากมีความพร้อมด้านกำลังคน นวัตกรรม และการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
เช่น ตำบลหนองไม้ซุงมีผลิตภัณฑ์ไวน์จากเห็ดฟาง และผลิตภัณฑ์ซุปก้อนจากเห็ดฟาง ตำบลบ้านช้าง                         
มีผลิตภัณฑ์สบู่/ครีมจากไข่ผำ และตำบลโพสาวหาญมีศูนย์การเรียนรู้โคกหนองนาโมเดล และการจัดการขยะ
เศษอาหารเหลือทิ้งในชุมชนโดยใช้หนอนแมลงวันลาย (Black Soldier Fly : BSF) เป็นตัวช่วยในกระบวนการ
ย่อยสลาย และแปรรูปขยะให้เป็นผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม เพื่อลดการฝังกลบขยะอินทรีย์รวมถึง
ส่งเสริมเศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Economy) ในชุมชนรวมถึงมีเส้นทางการท่องเที่ยวในพื้นที่ โดยมีการ
สร้างแผนการท่องเที่ยวที่มีความเช่ือมโยงกันทั้ง 3 ตำบล ได้แก่  เส้นทางการท่องเที่ยวฟาร์มเห็ดตำบลหนองไม้
ซุง เส้นทางการท่องเที่ยวเชิงเกษตรตำบลบ้านช้าง และเส้นทางการท่องเที่ยวศูนย์การเรียนรู้ตำบลโพสาวหาญ 
และด้วยต้นทุนทางด้านอัตลักษณ์ วัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ท้องถ่ิน วิถีชิวิตชุมชนเกษตรกรรม รวมถึง                   
การคมนาคมขนส่งที่สะดวก มีระบบสาธารณูปโภคพื้นฐาน จึงมีโอกาสในการการต่อยอดนำเสนอและสื่อสาร
สร้างการรับรู้ถึงเอกลักษณ์และอัตลักษณ์ที่น่าสนใจของชุมชน 
  ในปี พ.ศ. 2568 มีการพัฒนาต่อยอดโครงการในพื้นที่  โดยส่งเสริมและผลักดันการเพิ่มมูลค่า                     
ทางเศรษฐกิจเชิงพื้นที่ สนับสนุนการมีส่วนร่วมของชุมชนในการสร้างงาน อาชีพ และรายได้ ด้วยการ                   
บูรณาการงานวิจัยเพื่อนำมาปรับใช้ในพื้นที่  อีกทั้งยังมีการนำภูมิปัญญาและทรัพยากรท้องถ่ินมาพัฒนา                 
เป็นแบรนด์ผลิตภัณฑ์ชุมชน ตั้งแต่กระบวนการผลิตเริ่มต้นให้ได้มาตรฐานการบริหารจัดการที่มีประสิทธิภาพ
และสร้างเอกลักษณ์ของแบรนด์ให้สะท้อนวัฒนธรรมท้องถ่ิน ซึ่งจะช่วยเพิ่มมูลค่า พัฒนาคุณภาพและความ
เช่ือมั่นของผลิตภัณฑ์ในฐานะนวัตกรรมชุมชนที่เป็นไปตามแนวทางเศรษฐกิจ BCG นำไปสู่การเป็นสุดยอด
ผลิตภัณฑ์หนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP Product Champion) โดยประยุกต์การตลาดสมัยใหม่ และ
เทคโนโลยีเพื่อให้สามารถแข่งขันได้ในตลาด 
  นอกจากนี้ ยังสนับสนุนการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ วัฒนธรรม วิถีชีวิต เกษตรและนวัตกรรมท้องถ่ิน                   
เพื่อพัฒนาตลาดท่องเที่ยวคุณภาพอย่างยั่งยืน ลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม และพัฒนากำลังคนทุกช่วงวัย               
ผ่านการถ่ายทอดองค์ความรู้ในเศรษฐกิจสร้างสรรค์พร้อมกับสร้างเครือข่ายความร่วมมือระหว่างชุมชน       
และหน่วยงานท้องถ่ิน ด้วยโอกาสและความพร้อมของพื้นที่ตำบลบ้านช้าง ตำบลโพสาวหาญ และตำบล                 
หนองไม้ซุง อำเภออุทัย จังหวัดพระนครศรีอยุธยา โครงการจึงวางรากฐานในการสร้างความเช่ือมโยงระหว่าง
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ นวัตกรรม และการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ นำไปสู่การยกระดับอุตสาหกรรมชุมชน                    
เพิ่ มมูล ค่าผลิตภัณฑ์  กระจายรายได้  และสร้างผู้ประกอบการรุ่นใหม่ ในวิสาหกิจชุมชน ส่ งเสริม                   
การท่องเที่ยวท้องถ่ินให้กลายเป็นตลาดท่องเที่ยวคุณภาพเชิงนิ เวศสร้างสรรค์และแหล่งนวัตกรรม                  
การเรียนรู้ในอนาคตพัฒนาบุคลากรในท้องถ่ินให้มีความรู้และศักยภาพในการบริหารทรัพยากรบนพื้นฐานการ
พัฒนาชุมชน  สังคม และเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ที่ยั่งยืน ซึ่งสอดคล้องกับเป้าหมายของเศรษฐกิจ BCG                 
และช่วยให้ชุมชนกลายเป็นต้นแบบของการพัฒนาอย่างยั่งยืนในระดับจังหวัด ภูมิภาค ประเทศ และสากล 
 
1.3  วัตถุประสงค์ของโครงการ 

1. เพื่อพัฒนาคน บุคลากรและผู้ประกอบการในพื้นที่ผ่านแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ด้วยองค์ความรู้ 
BCG เพื่อเพิ่มศักยภาพและขีดความสามารถในการแข่งขัน  

2. เพื่อถ่ายทอดองค์ความรู้ทางวิชาการ ผลงานวิจัย เทคโนโลยี และนวัตกรรมของมหาวิทยาลัยสู่ชุมชน 
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3. เพื่อสร้างเครือข่ายความร่วมมือระหว่างชุมชนกับหน่วยงานท้องถ่ิน ด้านการพัฒนากระบวนการผลิต 
ผลิตภัณฑ์ ช่องทางการจำหน่าย และตลาดท่องเที่ยวคุณภาพจากต้นทุนทางทรัพยากร ประวัติศาสตร์ 
และวัฒนธรรมท้องถ่ิน 

4. เพื่อพัฒนามาตรฐานด้านการเพาะปลูก ผลิตภัณฑ์ และช่องทางการจำหน่าย ของผลิตภัณฑ์ชุมชน 
ภายใต้องค์ความรู้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ตามแนวคิดเศรษฐกิจ BCG 

 
1.4  วิธีการดำเนนิการ 
      แนวทางการพัฒนากำลังคนและขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy)  
ขั้นตอนการดำเนินงาน  

โครงการย่อยท่ี 1 : การส่งเสริมองค์ความรู้ทางวิชาการด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เพ่ือยกระดับ
ความสามารถการแข่งขันของชุมชนโดยการพัฒนากำลังคนระดับสูง 

1. กิจกรรมท่ี 1 การเสริมสร้างและต่อยอดความสัมพันธ์และความร่วมมือระหว่างภาครัฐ เอกชน 
และชุมชน 

การต่อยอดความสัมพันธ์และความร่วมมือกับชุมชน ซึ่งมุ่งเน้นการเช่ือมโยงภาครัฐ 
การศึกษา และชุมชน โดยการสร้างเครือข่ายความร่วมมือกับหน่วยงานรัฐ และภาคเอกชน            
ในพื้นที่อำเภออุทัย จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

2. กิจกรรมท่ี 2 อบรม Upskill/Reskill การสร้างผลิตภัณฑ์มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) 
และการเป็นสุดยอดหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทย (OTOP Product Champion) 

การพัฒนากำลังคนข้ันสูงผ่านการจัดอบรม Upskill/Reskill พัฒนาองค์ความรู้ด้าน              
การส่งเสริมและพัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑ์ชุมชนให้ได้รับการรับรองและแสดงเครื่องหมาย    
การรับรอง มาตฐานสถานที่ผลิต การรับรองคุณภาพของผลิตภัณฑ์ชุมชน การยื่นคำขอ            
ต่อสำนักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม หรือสำนักงานอุตสาหกรรมจังหวัด การนํา
ผลิตภัณฑ์เข้าคัดสรร สุดยอดหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทย (OTOP Product Champion)  

3. กิจกรรมท่ี 3 อบรม Upskill/Reskill หลักเกณฑ์วิธีการท่ีดีในการผลิตภัณฑ์อาหาร เครื่องดื่ม 
และเครื่องสำอาง (Good Manufacturing Practice : GMP) 

การพัฒนากำลังคนข้ันสูงผ่านการจัดอบรม Upskill/Reskill หลักเกณฑ์วิธีการที่ดี                   
ในการผลิต (Good Manufacturing Practice : GMP) ควบคุมกระบวนการจัดการสุขลักษณะที่ดี   
ในการผลิต เครื่องมือ ผู้ปฏิบัติงาน การเก็บรักษา การป้องกันความเสี่ยง การควบคุมการผลิต            
ของผลิตภัณฑ์เพื่อให้ได้ผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพและปลอดภัยสำหรับผู้บริโภค 

4. กิจกรรมท่ี 4 อบรม Upskill/Reskill การสร้างคุณลักษณะท่ีเป็นเอกลักษณ์เฉพาะ และ
การตลาดเพ่ือเพ่ิมมูลค่าของแบรนด์ชุมชน 

การพัฒนากำลังคนข้ันสูงผ่านการจัดอบรม Upskill/Reskill พัฒนาองค์ความรู้การตลาด
เพื่อสร้างแบรนด์ วิธีการสร้างและเพิ่มความสัมพันธ์ระหว่างสินค้ากับผู้บริโภค ผ่านแบรนด์                
และการโฆษณาคุณลักษณะเฉพาะ เอกลักษณ์ คุณภาพ สร้างมูลค่า และความเช่ือมั่นของ                
แบรนด์ รวมถึงความเป็นของแท้ เป็นนวัตกรรมที่เช่ือถือได้ มีความซื่อสัตย์ และมีความโปร่งใส 
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5. กิจกรรมท่ี 5 อบรม Upskill/Reskill การจัดการและการแปรรูปขยะเศษอาหารด้วย                    
หนอนแมลงวันลาย (Black Soldier Fly : BSF) 

การพัฒนากำลังคนข้ันสูงผ่านการจัดอบรม Upskill/Reskill ด้านการจัดการและการ                  
แปรรูปขยะเศษอาหารเหลือทิ้งในชุมชนโดยใช้หนอนแมลงวันลาย (Black Soldier Fly : BSF) 
เป็นตัวช่วยในกระบวนการย่อยสลาย และแปรรูปขยะให้เป็นผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
เพื่อลดการฝังกลบขยะอินทรีย์รวมถึงส่งเสริมเศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Economy) ในชุมชน 

6. กิจกรรมท่ี 6 อบรม Upskill/Reskill การเป็น มัคคุเทศก์/มัคคุเทศก์น้อย ด้านตลาดท่องเท่ียว
คุณภาพเชิงนิเวศท้องถิ่น วัฒนธรรม และนวัตกรรมชุมชนสร้างสรรค์ 

พัฒนากำลังคนข้ันสูงผ่านการจัดอบรม Upskill/Reskill พัฒนาองค์ความรู้และทักษะ 
การเป็นมัคคุเทศก์/มัคคุเทศก์น้อย ด้านตลาดท่องเที่ยวคุณภาพเชิงนิเวศท้องถ่ินเช่ือมโยงกับ
ผลิตภัณฑ์ชุมชนและนวัตกรรม ตามแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ สนับสนุนการพัฒนา
ทักษะนวัตกรรมให้บุคคลทุกช่วงวัย ได้แก่ เด็ก เยาวชน และผู้สูงวัยในชุมชนท้องถ่ินให้มีความรู้ 
ความเข้าใจด้านธรรมชาติ การเกษตร ผลิตภัณฑ์ วัฒนธรรม และนวัตกรรมในท้องถ่ิน เพื่อให้
สามารถให้ข้อมูลหรือความช่วยเหลือกับผู้ที่ต้องการได้ ซึ่งจะเช่ือมโยงกับแนวคิดการเป็นนวัตกร
ชุมชนที่มีแนวความคิดสร้างสรรค์ 

7. กิจกรรมท่ี 7 อบรม Upskill/Reskill แนวทางการค้นหาอัตลักษณ์ชุมชน และการสร้างสื่อ
เทคโนโลยีด้านดิจิทัลเพ่ือการส่งเสริมตลาดท่องเท่ียวคุณภาพ 

พัฒนากำลังคนข้ันสูงผ่านการจัดอบรม Upskill/Reskill พัฒนาองค์ความรู้แจ้งทางการ
ค้นหาอัตลักษณ์ของชุมชน ขีดความสามารถทางธรรมชาติของชุมชน ขนบธรรมเนียม ประเพณี 
วัฒนธรรม และวิถีชีวิต สร้างความแตกต่าง ความน่าสนใจ และความประทับใจ เป็นอัตลักษณ์  
การเพื่อจดจำ ก่อให้เกิดตลาดท่องเที่ยวคุณภาพอย่างที่ยั่งยืน 

8. กิจกรรมท่ี 8 ประเมินผลจากการดำเนินโครงการย่อยท่ี 1 ด้านการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์โดยใช้กระบวนการการติดตามผล  

การประเมินโครงการด้วยเครื่องมือการประเมินผลกระทบทางสังคม ( SIA) และ 
ผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน (SROI) มีผลการประเมินอยู่ในระดับคุ้มค่าคุ้มทุน 

9. กิจกรรมท่ี 9 การติดตามความคืบหน้า และประเมินผลการดำเนินโครงการ 
การติดตามความคืบหน้าการดำเนินกิจกรรมภายใต้โครงการ ในระหว่างโครงการ และ

การติดตามประเมินผลการดำเนินโครงการ 
 

โครงการย่อยท่ี 2 : การส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนผ่านการขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ( Creative 
Economy) เพ่ือการพัฒนาเชิงพ้ืนท่ีแบบองค์รวม 

1. กิจกรรมท่ี 1 การเก็บรวบรวมข้อมูลและวิเคราะห์ความต้องการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์              
ในชุมชน 

การเก็บรวบรวมข้อมูลการผลิต การจำหน่าย การบริโภคผลิตภัณฑ์ และแหล่งท่องเที่ยว 
ที่มีในในชุมชน เพื่อต่อยอดความรู้ ความเข้าใจ และความต้องการพัฒนาในเชิงเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ของเกษตรกร วิสาหกิจ และผู้ประกอบการรายย่อย ในพื้นที่อำเภออุทัย จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 
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2. กิจกรรมท่ี 2 การอบรมเชิงปฏิบัติการวิธีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 
(มผช.) และการเป็นสุดยอดหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทย (OTOP Product Champion) 

การถ่ายทอดองค์ความรู้ หรือแก้ปัญหาด้านการพัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑ์ชุมชน 
เพื่อให้มีมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) สามารถเข้าร่วมการจัดระดับผลิตภัณฑ์  (Product 
Level) เป็นสุดยอดหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทย (OTOP Product Champion) 

3. กิจกรรมท่ี 3 การพัฒนากระบวนการผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชน ฐานนวัตกรรมภายใต้ตามแนวคิด
เศรษฐกิจ BCG ให้มีมาตรฐานการปฏิบัติท่ีดีในการผลิต GMP 

การใช้หลักมาตรฐานการปฏิบัติที่ดีในการผลิต Good manufacturing practice (GMP) 
เน้นการพัฒนากระบวนการผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชน และแก้ไขปัญหาที่เกิดข้ึนหลังจากการดำเนินการ
ภายใต้แนวคิดเศรษฐกิจ BCG เพื่อให้มีมาตรการป้องกันการปนเปื้อน อันตรายทั้งทางด้าน
จุลินทรีย์ เคมี และกายภาพลงสู่ผลิตภัณฑ์ สถานที่ เครื่องจักร อุปกรณ์ที่ใช้ในข้ันตอนการผลิต 
การจัดการด้านสุขอนามัย ความสะอาด การบํารุงรักษา และผู้ปฏิบัติงาน 

4. กิจกรรมท่ี 4 การอบรมเชิงปฏิบัติการวิธีการท่ีดีในการผลิตผลิตภัณฑ์อาหาร เครื่องดื่ม และ
เครื่องสำอาง (Good manufacturing practice : GMP) 

การถ่ายทอดองค์ความรู้จากผู้เช่ียวชาญ ส่งเสริม สนับสนุน และสร้างแนวคิดการผลิต
ผลิตภัณฑ์อาหาร เครื่องดื่ม และเครื่องสำอาง เพื่อแก้ไขปัญหาที่เกิดข้ึนหลังจากผลิต โดยเน้น              
ที่ วิธีการผลิต การเก็บรักษา บุคลากร เครื่องมือ รวมถึงระบบควบคุมกระบวนการจัดการ
สุขลักษณะที่ดี การป้องกันอันตราย และความเสี่ยงที่อาจเกิดข้ึน เพื่อให้สามารถผลิตผลิตภัณฑ์             
ที่มีคุณภาพและปลอดภัย 

5. กิจกรรมท่ี 5 การอบรมเชิงปฏิบัติการ การสร้างแบรนด์ เอกลักษณ์เฉพาะ และการตลาดเพ่ือ             
เพ่ิมมูลค่าของผลิตภัณฑ์ชุมชนฐานนวัตกรรม BCG 

การถ่ายทอดองค์ความรู้วิธีการสร้างคุณค่าให้กับแบรนด์ สร้างความสัมพันธ์ระหว่าง            
แบรนด์กับผู้บริโภค ผ่านแบรนด์และการโฆษณาคุณลักษณะเฉพาะ เอกลักษณ์ คุณภาพ สร้าง
มูลค่า การเป็นนวัตกรรมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ตามแนวคิดเศรษฐกิจ BCG ความเช่ือมั่นเช่ือถือได้ 
ความซื่อสัตย์โปร่งใส เพิ่มมูลค่าให้แบรนด์ผลิตภัณฑ์ชุมชน  

6. กิจกรรมท่ี 6 อบรมอบรมเชิ งปฏิบัติการวิธีการประยุกต์ใช้ เทคโนโลยีทางการตลาด 
(Marketing Technology : MarTech) กับผลิตภัณฑ์สินค้าชุมชน 

ถ่ายทอดองค์ความรู้การนำเทคโนโลยีมาใช้เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพและความสามารถ                
ในการแข่งขันให้กับธุรกิจผลิตภัณฑ์สินค้าชุมชน การใช้ AI/Machine Learning วิเคราะห์               
ความต้องการของผู้บริโภค การลดต้นทุน และการเพิ่มความสามารถในการแข่งขัน สามารถ
วางแผนและดำเนินกิจการที่มีประสิทธิภาพมากข้ึน 
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7. กิจกรรมท่ี 7 อบรมเชิงปฏิบัติการแนวทางการสร้างนวัตกรรมและนวัตกรชุมชนสร้างสรรค์                
ทุกช่วงวัย 

ถ่ายทอดองค์ความรู้สนับสนุนการเป็นนวัตกรสร้างสรรค์ในท้องถ่ินในทุกช่วงวัย                 
การประยุกต์ใช้ ผลิตภัณฑ์การเกษตร ธรรมชาติ และวัฒนธรรมในท้องถ่ินพัฒนาเป็นนวัตกรรม             
ที่เป็นอัตลักษณ์ชุมชน สร้างความสนใจ เพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน 

8. กิจกรรมท่ี  8 พัฒนาตลาดท่องเท่ียวคุณภาพเชิงนิ เวศท้องถิ่น ธรรมชาติ วัฒนธรรม 
ประวัติศาสตร์ ผลิตภัณฑ์ชุมชน และเส้นทางการท่องเท่ียว 

พัฒนาตลาดท่องเที่ยวคุณภาพเชิงนิเวศท้องถ่ิน ธรรมชาติ วัฒนธรรม ประวัติศาสตร์  
และผลิตภัณฑ์ชุมชน เพื่อนำไปสู่การเป็นตลาดท่องเที่ยวคุณภาพเชิงนิเวศสรา้งสรรค์และนวัตกรรม
การเรียนรู้แห่งอนาคต และสร้างรายได้ให้กับชุมชน 

กิจกรรมท่ี 8.1 พัฒนาตลาดท่องเที่ยวคุณภาพเชิงนิเวศท้องถ่ิน ธรรมชาติ วัฒนธรรม 
ประวัติศาสตร์ ผลิตภัณฑ์ชุมชน และเส้นทางการท่องเที่ยว ตำบลบ้านช้าง อำเภออุทัย จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 

พัฒนาตลาดท่องเที่ยวคุณภาพเชิงเกษตรและนิเวศท้องถ่ิน โดยประกอบด้วยโรงเรือน   
ปลูกไข่ผำในระบบ Smart farming ผลิตภัณฑ์ชุมชน และเส้นทางการท่องเที่ยวที่สะท้อน
เอกลักษณ์และวัฒนธรรมของท้องถ่ิน เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวที่ยั่งยืนและเช่ือมโยงกับวิถีชีวิต
ท้องถ่ิน 

กิจกรรมท่ี 8.2 พัฒนาตลาดท่องเที่ยวคุณภาพเชิงนิเวศท้องถ่ิน ธรรมชาติ วัฒนธรรม 
ประวัติศาสตร์ ผลิตภัณฑ์ชุมชน และเส้นทางการท่องเที่ยว ตำบลโพสาวหาญ อำเภออุทัย จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 

พัฒนาตลาดท่องเที่ยวคุณภาพเชิงนิเวศ โดยประกอบด้วยศูนย์การเรียนรู้โคกหนองนา 
บ้านหลวง ผลิตภัณฑ์ชุมชน วัฒนธรรม และเส้นทางการท่องเที่ยวที่เช่ือมโยงกับประวัติศาสตร์               
อันเนื่องมาจากพื้นที่นี้เคยเป็นเส้นทางการเดินทัพของพระเจ้าตากในอดีต 

กิจกรรมท่ี 8.3 พัฒนาตลาดท่องเที่ยวคุณภาพเชิงนิเวศท้องถ่ิน ธรรมชาติ วัฒนธรรม 
ประวัติศาสตร์ ผลิตภัณฑ์ชุมชน และเส้นทางการท่องเที่ยว ตำบลหนองไม้ซุง อำเภออุทัย จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 

พัฒนาตลาดท่องเที่ยวคุณภาพเชิงเกษตรและนิเวศท้องถ่ิน โดยประกอบด้วยโรงเรือนปลูก
เห็ดฟาง ผลิตภัณฑ์ชุมชน และเส้นทางการท่องเที่ยวที่สะท้อนเอกลักษณ์และวัฒนธรรมของ
ท้องถ่ิน เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนและสนับสนุนเศรษฐกิจชุมชน 

9. กิจกรรมท่ี 9 ตลาดนัดผลิตภัณฑ์ชุมชน แลกเปลี่ยนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์  
จัดกิจกรรมตลาดนัด เพื่อจำหน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชน ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากพืชชุมชน 

ผลผลิตทางการเกษตรในชุมชน เวทีแลกเปลี่ยนแนวคิดการพัฒนาต่อยอดผลิตภัณฑ์ชุมชน              
จากองค์ความรู้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ แนะนำช่องทางการตลาด ช่องทางการจำหน่ายสินค้า             
และบริการจากหน่วยงานท้องถ่ิน 

10. กิจกรรมท่ี 10 การบริหารจัดการและเสริมสร้างภาพลักษณ์ เพ่ือการส่งเสริม พัฒนา และ
ประชาสัมพันธ์การทำงานเชิงพ้ืนท่ีภายใต้กลุ่มพัฒนาชุมชนท้องถิ่นหรือชุมชนอ่ืน (Area-
Based & Community) 
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11. กิจกรรมท่ี 11 การสร้างความร่วมมือและบันทึกข้อตกลงความร่วมมือ (MOU) ด้านคุณภาพ
การผลิต ตลาดการค้า และตลาดท่องเท่ียวคุณภาพของชุมชนกับหน่วยงานท้องถิ่น 

12. กิจกรรมท่ี 12 ประเมินผลจากการดำเนินโครงการย่อยท่ี 2 ด้านการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์โดยใช้กระบวนการ 

การติดตามผลจากการดำเนินกิจกรรมภายใต้โครงการ การประเมินโครงการด้วยเครือ่งมอื
การประเมินผลกระทบทางสังคม (SIA) และ ผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน (SROI) มีผล    
การประเมินอยู่ในระดับคุ้มค่าคุ้มทุน 

13. กิจกรรมท่ี 13 การติดตามความคืบหน้า และประเมินผลการดำเนินโครงการ 
การติดตามความคืบหน้าการดำเนินกิจกรรมภายใต้โครงการ ในระหว่างโครงการ      

และการติดตามประเมินผลการดำเนินโครงการ 
 

1.5 แผนการดำเนินงาน ระยะเวลา 12 เดือน 
กิจกรรม/ 
ระยะเวลา 

ปีงบประมาณ พ.ศ. 2568 
ก.พ.
68 

มี.ค.
68 

เม.ย.
68 

พ.ค.
68 

มิ.ย.
68 

ก.ค
68 

ส.ค.
68 

ก.ย.
68 

ต.ค.
68 

พ.ย.
68 

ธ.ค. 
68 

ม.ค. 
69 

ก.พ. 
69 

มี.ค. 
69 

โครงการย่อยท่ี 1 : การส่งเสรมิองค์ความรู้ทางวิชาการด้านเศรษฐกิจสรา้งสรรค์ เพ่ือยกระดับความสามารถการ
แข่งขันของชุมชนโดยการพัฒนากำลังคนระดับสูง (การพัฒนากำลังคนดา้นเศรษฐกิจสรา้งสรรค์) 
กิจกรรมที่ 1 การ
เสริมสร้างและต่อยอด
ความสัมพันธ์และ
ความร่วมมือระหว่าง
ภาครัฐ เอกชน และ
ชุมชน 

              

กิจกรรมที่ 2 อบรม 
Upskill/Reskill การ
สร้างผลิตภัณฑ์
มาตรฐานผลิตภัณฑ์
ชุมชน (มผช.) และ
การเป็นสุดยอดหน่ึง
ตำบล หน่ึงผลิตภัณฑ์
ไทย (OTOP 
Product 
Champion) 

              

กิจกรรมที่ 3 อบรม 
Upskill/Reskill 
หลักเกณฑ์วิธีการที่ดี
ในการผลิตภัณฑ์
อาหาร เครื่องดื่ม และ
เครื่องสำอาง (Good 
Manufacturing 
Practice : GMP) 
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กิจกรรม/ 
ระยะเวลา 

ปีงบประมาณ พ.ศ. 2568 
ก.พ.
68 

มี.ค.
68 

เม.ย.
68 

พ.ค.
68 

มิ.ย.
68 

ก.ค
68 

ส.ค.
68 

ก.ย.
68 

ต.ค.
68 

พ.ย.
68 

ธ.ค. 
68 

ม.ค. 
69 

ก.พ. 
69 

มี.ค. 
69 

กิจกรรมที่ 4 อบรม 
Upskill/Reskill การ
สร้างคุณลักษณะที่
เป็นเอกลักษณ์เฉพาะ 
และการตลาดเพื่อเพิ่ม
มูลค่าของแบรนด์
ชุมชน 

              

กิจกรรมที่ 5 อบรม 
Upskill/Reskill การ
จัดการและการแปร
รูปขยะเศษอาหาร
ด้วยหนอนแมลงวัน
ลาย (Black Soldier 
Fly : BSF) 

              

กิจกรรมที่ 6 อบรม 
Upskill/Reskill การ
เป็น มัคคุเทศก์/
มัคคุเทศก์น้อย ด้าน
ตลาดท่องเที่ยว
คุณภาพเชิงนิเวศ
ท้องถิ่น วัฒนธรรม 
และนวัตกรรมชุมชน
สร้างสรรค์ 

              

กิจกรรมที่ 7 อบรม 
Upskill/Reskill แนว
ทางการค้นหาอัต
ลักษณ์ชุมชน และการ
สร้างสื่อเทคโนโลยี
ด้านดิจิทัลเพื่อการ
ส่งเสริมตลาด
ท่องเที่ยวคุณภาพ 

              

กิจกรรมที่ 8 การ
ติดตาม และ
ประเมินผลจากการ
ดำเนินโครงการย่อยที่ 
1 ด้านการพัฒนา
กำลังคนระดับสูง 

              

กิจกรรมที่ 9 การ
ติดตามความคืบหน้า 
และประเมินผลการ
ดำเนินโครงการ 
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กิจกรรม/ 
ระยะเวลา 

ปีงบประมาณ พ.ศ. 2568 
ก.พ.
68 

มี.ค.
68 

เม.ย.
68 

พ.ค.
68 

มิ.ย.
68 

ก.ค
68 

ส.ค.
68 

ก.ย.
68 

ต.ค.
68 

พ.ย.
68 

ธ.ค. 
68 

ม.ค. 
69 

ก.พ. 
69 

มี.ค. 
69 

โครงการย่อยท่ี 2 : การส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนผ่านการขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) เพื่อการพัฒนา
เชิงพื้นท่ีแบบองค์รวม 
กิจกรรมที่ 1 การเก็บ
รวบรวมข้อมูลและ
วิเคราะห์ความ
ต้องการพัฒนา
เศรษฐกิจสร้างสรรค์
ในชุมชน 

              

กิจกรรมที่ 2 การ
อบรมเชิงปฏิบัติการ
วิธีการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ให้มี
มาตรฐานผลิตภัณฑ์
ชุมชน (มผช.) และ
การเป็นสุดยอดหน่ึง
ตำบล หน่ึงผลิตภัณฑ์
ไทย (OTOP 
Product 
Champion) 

              

กิจกรรมที่ 3 การ
พัฒนากระบวนการ
ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชน 
ฐานนวัตกรรมภายใต้
ตามแนวคิดเศรษฐกิจ 
BCG ให้มีมาตรฐาน
การปฏิบัติที่ดีในการ
ผลิต GMP 

              

กิจกรรมที่ 4 การ
อบรมเชิงปฏิบัติการ
วิธีการที่ดีในการผลิต
ผลิตภัณฑ์อาหาร 
เครื่องดื่ม และ
เครื่องสำอาง (Good 
manufacturing 
practice : GMP) 

              

กิจกรรมที่ 5 การ
อบรมเชิงปฏิบัติการ 
การสร้างแบรนด์ 
เอกลักษณ์เฉพาะ 
และการตลาดเพื่อเพิ่ม
มูลค่าของผลิตภัณฑ์
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กิจกรรม/ 
ระยะเวลา 

ปีงบประมาณ พ.ศ. 2568 
ก.พ.
68 

มี.ค.
68 

เม.ย.
68 

พ.ค.
68 

มิ.ย.
68 

ก.ค
68 

ส.ค.
68 

ก.ย.
68 

ต.ค.
68 

พ.ย.
68 

ธ.ค. 
68 

ม.ค. 
69 

ก.พ. 
69 

มี.ค. 
69 

ชุมชนฐานนวัตกรรม 
BCG 
กิจกรรมที่ 6 อบรม
อบรมเชิงปฏิบัติการ
วิธีการประยุกต์ใช้
เทคโนโลยีทางการ
ตลาด (Marketing 
Technology : 
MarTech) กับ
ผลิตภัณฑ์สินค้าชุมชน 

              

กิจกรรมที่ 7 อบรม
เชิงปฏิบัติการแนว
ทางการสร้าง
นวัตกรรมและนวัตกร
ชุมชนสร้างสรรค์ ทุก
ช่วงวัย 

              

กิจกรรมที่ 8 พัฒนา
ตลาดท่องเที่ยว
คุณภาพเชิงนิเวศ
ท้องถิ่น ธรรมชาติ 
วัฒนธรรม 
ประวัติศาสตร์ 
ผลิตภัณฑ์ชุมชน และ
เส้นทางการท่องเที่ยว 

              

กิจกรรมที่ 8.1 พัฒนา
ตลาดท่องเที่ยว
คุณภาพเชิงนิเวศ
ท้องถิ่น ธรรมชาติ 
วัฒนธรรม 
ประวัติศาสตร์ 
ผลิตภัณฑ์ชุมชน และ
เส้นทางการท่องเที่ยว 
ตำบลบ้านช้าง อำเภอ
อุทัย จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 

              

กิจกรรมที่ 8.2 พัฒนา
ตลาดท่องเที่ยว
คุณภาพเชิงนิเวศ
ท้องถิ่น ธรรมชาติ 
วัฒนธรรม 
ประวัติศาสตร์ 
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กิจกรรม/ 
ระยะเวลา 

ปีงบประมาณ พ.ศ. 2568 
ก.พ.
68 

มี.ค.
68 

เม.ย.
68 

พ.ค.
68 

มิ.ย.
68 

ก.ค
68 

ส.ค.
68 

ก.ย.
68 

ต.ค.
68 

พ.ย.
68 

ธ.ค. 
68 

ม.ค. 
69 

ก.พ. 
69 

มี.ค. 
69 

ผลิตภัณฑ์ชุมชน และ
เส้นทางการท่องเที่ยว 
ตำบลโพสาวหาญ 
อำเภออุทัย จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 
กิจกรรมที่ 8.3 พัฒนา
ตลาดท่องเที่ยว
คุณภาพเชิงนิเวศ
ท้องถิ่น ธรรมชาติ 
วัฒนธรรม 
ประวัติศาสตร์ 
ผลิตภัณฑ์ชุมชน และ
เส้นทางการท่องเที่ยว 
ตำบลหนองไม้ซุง 
อำเภออุทัย จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 

              

กิจกรรมที่ 9 ตลาดนัด
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 
แลกเปลี่ยนแนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

              

กิจกรรมที่ 10 การ
บริหารจัดการและ
เสริมสร้างภาพลักษณ์ 
เพื่อการส่งเสริม 
พัฒนา และ
ประชาสัมพันธ์การ
ทำงานเชิงพื้นที่ภายใต้
กลุ่มพัฒนาชุมชน
ท้องถิ่นหรือชุมชนอ่ืน 
(Area-Based & 
Community) 

              

กิจกรรมที่ 11 การ
สร้างความร่วมมือ
และบันทึกข้อตกลง
ความร่วมมือ (MOU) 
ด้านคุณภาพการผลิต 
ตลาดการค้า และ
ตลาดท่องเที่ยว
คุณภาพของชุมชนกับ
หน่วยงานท้องถิ่น 
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กิจกรรม/ 
ระยะเวลา 

ปีงบประมาณ พ.ศ. 2568 
ก.พ.
68 

มี.ค.
68 

เม.ย.
68 

พ.ค.
68 

มิ.ย.
68 

ก.ค
68 

ส.ค.
68 

ก.ย.
68 

ต.ค.
68 

พ.ย.
68 

ธ.ค. 
68 

ม.ค. 
69 

ก.พ. 
69 

มี.ค. 
69 

กิจกรรมที่ 12 การ
ติดตาม และ
ประเมินผลจากการ
ดำเนินโครงการย่อยที่ 
2 ด้านการขับเคลื่อน
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

              

กิจกรรมที่ 13 การ
ติดตามความคืบหน้า 
และประเมินผลการ
ดำเนินโครงการ 

              

 
1.6  ผลผลิต ผลลัพธ์ และผลกระทบ (Output/Outcome/Impact) 

• รอบ 6 เดือน 
ผลผลิต Output 

1. ได้หลักสูตรระยะสั้นเชิงปฏิบัติการด้านการท่องเที่ยวเชิงนเิวศ 2–3 หลักสูตร และคู่มือการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ตามมาตรฐาน มผช./OTOP ที่ครอบคลมุทัง้มาตรฐานการผลิตและกลยุทธ์
การตลาด 

2. ได้ผลิตภัณฑ์ต้นแบบและบริการท่องเที่ยวใหม่ไม่น้อยกว่า 5–7 รายการ พร้อมสื่อ
ประชาสมัพันธ์ (โลโก้ โปสเตอร์ และเรื่องราวแบรนด์) 

3. ได้เครือข่ายความร่วมมือระหว่างหน่วยงานรัฐ เอกชน และชุมชนอย่างน้อย 1 เครือข่าย ซึ่งมี
โครงสร้างการทำงานร่วมกันเป็นระบบ 

ผลลัพธ์ Outcome 
1. เศรษฐกจิชุมชนเริม่เข้มแข็ง ครัวเรือนและวิสาหกิจชุมชนเริม่สร้างรายไดจ้ากการจำหน่าย

ผลิตภัณฑ์ต้นแบบและบรกิารทอ่งเที่ยว โดยมีแนวโน้มเพิม่ขึน้ราวร้อยละ 15 
2. การยกระดับขีดความสามารถบุคลากรท้องถ่ิน ผูเ้ข้าร่วมอบรมมทีักษะด้านการผลิตตาม

มาตรฐาน GMP และ มผช. ตลอดจนทกัษะด้านการตลาดและการเป็นมัคคุเทศก์ 
3. การเข้าถึงองค์ความรู้และนวัตกรรมเชิงพื้นที่ ชุมชนต้นแบบสามารถนำผลงานวิจัยไป

ประยุกต์ใช้จริง และเริ่มพฒันาต้นแบบที่พร้อมขยายผล 
4. การมสี่วนร่วมของภาคีเครือข่าย ความร่วมมือระหว่างรัฐ เอกชน และชุมชนเกิดข้ึนอย่างเป็น

รูปธรรม สะท้อนถึงความเช่ือมั่นและการทำงานร่วมกันที่ต่อเนื่อง 
ผลกระทบ Impact  

1. การกระจายรายได้และโอกาสทางเศรษฐกจิ ลดความเหลื่อมล้ำภายในชุมชน 
2. การลดปรมิาณขยะอินทรีย์ด้วยเทคโนโลยี BSF ซึง่เป็นจุดเริม่ต้นของการท่องเที่ยวคารบ์อนต่ำ 
3. การเสรมิสร้างทุนทางสังคม โดยมหาวิทยาลัยทำงานร่วมกับหน่วยงานท้องถ่ินและเอกชน เกิด

เครือข่ายความร่วมมอืที่เป็นรากฐานของการพฒันาอย่างยัง่ยืน 
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• รอบ 12 เดือน 
ผลผลิต Output 

1. หลักสูตรและคู่มอืองค์ความรู ้ 
ได้มีการพัฒนาและจัดทำหลักสูตรระยะสั้นเชิงปฏิบัติการด้านการท่องเที่ยวเชิง

นิเวศ จำนวนประมาณ 2–3 หลักสูตร พร้อมทั้งจัดทำคู่มือเชิงวิชาการว่าด้วยการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) และมาตรฐาน OTOP ซึ่งมีเนื้อหาครอบคลุม
ตั้งแต่แนวทางการผลิต การควบคุมคุณภาพ ไปจนถึงกลยุทธ์การตลาดเบื้องต้น 

2. ผลิตภัณฑ์ต้นแบบและบรกิารทอ่งเที่ยวชุมชน 
เกิดการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์หรือบริการท่องเที่ยวใหม่ไม่น้อยกว่า 5–7 

รายการ พร้อมสื่อประชาสัมพันธ์เพื่อสร้างอัตลักษณ์แบรนด์ชุมชน อาทิ โลโก้ โปสเตอร์ และ
สื่อเรื่องราว (storytelling) ซึ่งเป็นเครื่องมือสำคัญในการขยายตลาดและเพิ่มมูลค่าทาง
เศรษฐกิจแก่ชุมชน 

3. เครือข่ายความร่วมมอืหลายภาคส่วน 
ก่อให้เกิดเครอืข่ายความร่วมมือระหว่างหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน และ

ชุมชนในพื้นที่อย่างน้อย 1 เครือข่าย โดยมีการวางโครงสร้างการทำงานร่วมกันในลักษณะเป็น
ระบบ เพื่อเอื้อต่อการขับเคลื่อนกิจกรรมการพัฒนาในระยะยาว 

ผลลัพธ์ Outcome 
1. ความเข้มแข็งของเศรษฐกิจชุมชน 

ครัวเรือนในพื้นที่มีรายได้เฉลี่ยเพิ่มขึ้นไม่น้อยกว่าร้อยละ 15 อันเป็นผลจากการ
จำหน่ายผลิตภัณฑ์และบรกิารด้านการท่องเที่ยวที่ได้รับการพัฒนา ส่งผลให้เศรษฐกิจฐานราก
มีความมั่นคงและสามารถพึ่งพาตนเองได้ดีข้ึน 

2. การยกระดับขีดความสามารถของบุคลากรท้องถ่ิน 
บุคลากรในชุมชนมีทักษะด้านมาตรฐานการผลิต (เช่น หลักเกณฑ์วิธีการที่ดีใน

การผลิต [GMP] และมาตรฐาน มผช.) รวมทั้งความรู้ด้านการตลาดและการเป็นมัคคุเทศก์ ซึ่ง
ช่วยเพิ่มศักยภาพในการประกอบอาชีพและการจัดการทรัพยากรชุมชน 

3. การเข้าถึงทรัพยากรและนวัตกรรมเชิงพื้นที ่
ชุมชนสามารถนำองค์ความรู้และเทคโนโลยีจากงานวิจัยไปประยุกต์ใช้ได้จริง 

ก่อให้เกิดต้นแบบการพัฒนาที่สามารถขยายผลสู่พื้นที่อื่นได้อย่างเป็นระบบ 
4. การมสี่วนร่วมของภาคีเครือข่ายอย่างต่อเนื่อง  

ความร่วมมือระหว่างภาครัฐ ภาคเอกชน และชุมชนมีความเช่ือมั่นและมกีาร
ดำเนินงานร่วมกันอย่างต่อเนื่อง ส่งผลให้กลไกการพฒันามีความยั่งยืนและสามารถปรบัตัวต่อ
การเปลี่ยนแปลงได้ 

ผลกระทบ Impact  
1. การพัฒนาเศรษฐกจิฐานรากอย่างยัง่ยืน 

ช่วยลดความเหลื่อมล้ำทางรายได้และเพิ่มการกระจายทรัพยากรทางเศรษฐกจิ
ในพื้นที่ นำไปสู่การยกระดับคุณภาพชีวิตของประชาชนอย่างครอบคลุม 

2. การเสรมิสร้างทุนทางสังคมและความสมัพันธ์เชิงเครือข่าย 
เกิดความร่วมมอืระยะยาวระหว่างสถาบันอุดมศึกษา หน่วยงานรัฐ เอกชน และ

ชุมชน ทำให้เกิดทุนทางสงัคมทีเ่อื้อต่อการพฒันาพื้นที่อย่างต่อเนื่อง 
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3. การอนุรกัษ์และฟื้นฟูสิง่แวดล้อมเชิงรกุ 
ปริมาณขยะเศษอาหารลดลงจากการประยุกต์ใช้เทคโนโลยกีารเลี้ยงและแปรรปูหนอน

แมลงวันลาย (Black Soldier Fly: BSF) ควบคู่ไปกับการส่งเสริมการท่องเที่ยวคารบ์อนต่ำ ลดผลกระทบ
ต่อระบบนิเวศในระยะยาว 

4. การบรูณาการการพฒันาชุมชนเชิงพื้นทีสู่่ความยั่งยืน 
การดำเนินงานส่งผลใหเ้กิดกลไกการพัฒนาเชิงพื้นที่ทีผ่สมผสานด้านเศรษฐกจิ สงัคม และ

สิ่งแวดล้อม ทำให้เศรษฐกิจชุมชนเติบโตอย่างต่อเนือ่งและเป็นฐานรองรบัการพัฒนาในระยะยาว 
 
1.7 สถานท่ีดำเนินโครงการ  
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1.8 แผนการใช้จา่ยงบประมาณของโครงการ (12 เดือน)  
     (ตามที่ระบุไว้ในข้อเสนอโครงการ เฉพาะส่วนที่ไดร้ับการสนบัสนุนจาก สป.อว.) 
     งบประมาณรวมท่ีได้รบัการสนับสนุนจาก สป.อว.  จำนวน 3,000,000 บาท 
ลำดับ ประเภทงบประมาณ รายละเอียด งบประมาณ (บาท) 

หน่วย : ล้านบาท 
 (ทศนิยม 4 ตำแหน่ง) 

โครงการย่อยท่ี 1 : การส่งเสริมองค์ความรู้ทางวิชาการด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เพ่ือยกระดับ
ความสามารถการแข่งขันของชุมชนโดยการพัฒนากำลังคนระดับสูง (การพัฒนากำลังคนด้านเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์) 

1 สนับสนุนจาก สป.อว. กิจกรรมที่ 2 อบรม Upskill/Reskill การสร้าง
ผลิตภัณฑ์มาตรฐานผลิตภัณฑ์ ชุมชน (มผช.)              
และการเป็นสุดยอดหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทย 
(OTOP Product Champion) 

0.1649 

2 สนับสนุนจาก สป.อว. กิจกรรมที่ 3 อบรม Upskill/Reskill หลักเกณฑ์
วิธีการที่ ดี ในการผลิตภัณฑ์อาหาร เครื่องดื่ม               
และเครื่องสำอาง (Good Manufactu ring 
Practice : GMP) 

0.1649 

3 สนับสนุนจาก สป.อว. กิจกรรมที่ 4 อบรม Upskill/Reskill การสร้าง
คุณลักษณะที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะ และการตลาด
เพื่อเพิ่มมูลค่าของแบรนด์ชุมชน 

0.0892 

4 สนับสนุนจาก สป.อว. กิจกรรมที่ 5 อบรม Upskill/Reskill การจัดการ
และการแปรรูปขยะเศษอาหารด้วยหนอนแมลงวัน
ลาย (Black Soldier Fly : BSF) 

0.1411 

5 สนับสนุนจาก สป.อว. กิจกรรมที่ 6 อบรม Upskill/Reskill การเป็น 
มัคคุเทศก์/มัคคุเทศก์น้อย ด้านตลาดท่องเที่ยว
คุณภาพเชิงนิเวศท้องถ่ิน วัฒนธรรม และนวัตกรรม
ชุมชนสร้างสรรค์ 

0.1120 

6 สนับสนุนจาก สป.อว. กิจกรรมที่ 7 อบรม Upskill/Reskill แนวทางการ
ค้นหาอัตลักษณ์ชุมชน และการสร้างสื่อเทคโนโลยี
ด้านดิจิทัลเพื่อการส่งเสริมตลาดท่องเที่ยวคุณภาพ 

0.0938 

7 สนับสนุนจาก สป.อว. กิจกรรมที่  9 การติดตามความคืบหน้า และ
ประเมินผลการดำเนินโครงการ 

0.0999 

รวมโครงการย่อยท่ี 1 0.8658 
โครงการย่อยท่ี 2 : การส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนผ่านการขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative 
Economy) เพ่ือการพัฒนาเชิงพ้ืนท่ีแบบองค์รวม 

1 สนับสนุนจาก สป.อว. กิจกรรมที่ 2 การอบรมเชิงปฏิบัติการวิธีการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ให้มีมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) 
และการเป็นสุดยอดหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทย 

0.1646 
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ลำดับ ประเภทงบประมาณ รายละเอียด งบประมาณ (บาท) 
หน่วย : ล้านบาท 

 (ทศนิยม 4 ตำแหน่ง) 
(OTOP Product Champion) 

2 สนับสนุนจาก สป.อว. กิ จกรรมที่  3  การพัฒ นากระบวนการผลิ ต
ผลิตภัณฑ์ชุมชน ฐานนวัตกรรมภายใต้ตามแนวคิด
เศรษฐกิจ BCG ให้มีมาตรฐานการปฏิบัติที่ดีในการ
ผลิต GMP 

0.2809 

3 สนับสนุนจาก สป.อว. กิจกรรมที่ 4 การอบรมเชิงปฏิบัติการวิธีการที่ดีใน
การผลิ ต ผลิ ต ภัณ ฑ์ อาห าร เครื่ อ งดื่ ม  แล ะ
เครื่องสำอาง (Good manufacturing practice : 
GMP) 

0.1609 

4 สนับสนุนจาก สป.อว. กิจกรรมที่ 5 การอบรมเชิงปฏิบัติการ การสร้างแบ
รนด์ เอกลักษณ์เฉพาะ และการตลาดเพื่อเพิ่ม
มูลค่าของผลิตภัณฑ์ชุมชนฐานนวัตกรรม BCG 

0.1916 

5 สนับสนุนจาก สป.อว. กิจกรรมที่ 6 อบรมอบรมเชิงปฏิบัติการวิธีการ
ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีทางการตลาด (Marketing 
Technology : MarTech) กับผลิตภัณฑ์สินค้า
ชุมชน 

0.1266 

6 สนับสนุนจาก สป.อว. กิจกรรมที่ 7 อบรมเชิงปฏิบัติการแนวทางการสร้าง
นวัตกรรมและนวัตกรชุมชนสร้างสรรค์ ทุกช่วงวัย 

0.1405 

 กิจกรรมที่ 8 พัฒนาตลาดทอ่งเที่ยวคุณภาพเชิงนิเวศท้องถ่ิน ธรรมชาติ 
วัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ ผลิตภัณฑ์ชุมชน และเส้นทางการท่องเที่ยว 

7 สนับสนุนจาก สป.อว. กิจกรรมที่ 8.1 พัฒนาตลาดท่องเที่ยวคุณภาพเชิง
นิเวศท้องถ่ิน ธรรมชาติ วัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ 
ผลิตภัณฑ์ชุมชน และเส้นทางการท่องเที่ยว ตำบล
บ้านช้าง อำเภออุทัย จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

0.1166 

8 สนับสนุนจาก สป.อว. กิจกรรมที่ 8.2 พัฒนาตลาดท่องเที่ยวคุณภาพเชิง
นิเวศท้องถ่ิน ธรรมชาติ วัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ 
ผลิตภัณฑ์ชุมชน และเส้นทางการท่องเที่ยว ตำบล
โพสาวหาญ อำเภออุทัย จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

0.1166 

9 สนับสนุนจาก สป.อว. กิจกรรมที่ 8.3 พัฒนาตลาดท่องเที่ยวคุณภาพเชิง
นิเวศท้องถ่ิน ธรรมชาติ วัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ 
ผลิตภัณฑ์ชุมชน และเส้นทางการท่องเที่ยว ตำบล
หนองไม้ซุง อำเภออุทัย จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

0.1166 

10 สนับสนุนจาก สป.อว. กิจกรรมที่ 9 ตลาดนัดผลิตภัณฑ์ชุมชน แลกเปลี่ยน
แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

0.3366 
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ลำดับ ประเภทงบประมาณ รายละเอียด งบประมาณ (บาท) 
หน่วย : ล้านบาท 

 (ทศนิยม 4 ตำแหน่ง) 
11 สนับสนุนจาก สป.อว. กิจกรรมที่ 11 การสร้างความร่วมมือและบันทึก

ข้อตกลงความร่วมมือ (MOU) ด้านคุณภาพการ
ผลิต ตลาดการค้า และตลาดท่องเที่ยวคุณภาพของ
ชุมชนกับหน่วยงานท้องถ่ิน 

0.1609 

12 สนับสนุนจาก สป.อว. กิจกรรมที่ 12 การติดตาม และประเมินผลจากการ
ดำเนินโครงการย่อยที่  2 ด้านการขับเคลื่ อน
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

0.1209 

13 สนับสนุนจาก สป.อว. กิจกรรมที่  13 การติดตามความคืบหน้า และ
ประเมินผลการดำเนินโครงการ 

0.1009 

รวมโครงการย่อยท่ี 2 2.1342 
 

รวมงบที่ได้รับสนับสนุนจาก สป.อว. 
 

3.0000 
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1.9 หน่วยงานร่วมดำเนนิการ/ภาคเอกชน หรือชุมชนที่ร่วมลงทุนหรือดำเนินการ 
ลำดับท่ี ชื่อหน่วยงาน แนวทาง/แผนร่วมดำเนินการ 

1.  จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ส่งเสริมกระบวนการเชิงนโยบาย และความ
ร่วมมือเชิงพื้นที่ในการดำเนินกิจกรรม 

2.  กรมการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ และ
สิ่งแวดล้อม 

สร้างเครือข่ายความร่วมมือ พัฒนาองค์ความรู้
นวัตกรรม พัฒนากลไกความร่วมมือ 
การคำนวณคาร์บอนฟุตปริ้นท์ ผลิตภัณฑ์ และ
การคำนวณห่วงโซ่ คุณ ค่าหลักสูตร Upskill/ 
Reskill 

3.  องค์การบริหารส่วนตำบลบ้านช้าง  
อำเภออุทัย จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

สร้างความร่วมมือช่องทางการจำหน่ายผลิตภัณฑ์
ชุมชนและการกระจายรายได้ในชุมชน 

4.  วิสาหกิจชุมชนนวัตกรรมพืชและสมุนไพร  
ตำบลหนองไม้ซุ ง อำเภออุทัย จั งห วัด
พระนครศรีอยุธยา 

สร้างเครือข่ายความร่วมมือ พัฒนาองค์ความรู้
นวัตกรรม แปรรูปผลผลิตทางการเกษตรเป็น
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 

5.  หอการค้าจังหวัดพระนครศรีอยุธยา การสร้างช่องทางการจำหน่ายสินค้า การใช้สื่อ
โฆษณา และการวางแผนการตลาด 

6.  หอการค้าจังหวัดนครนายก การสร้างช่องทางการจำหน่ายสินค้า การใช้สื่อ
โฆษณา และการวางแผนการตลาด 

7.  คณะเภสัชศาสตร์ มหาวิทยาลัยมหิดล พัฒนากำลังคนข้ันสูงผ่านการถ่ายทอดองค์ความรู้
งานวิจัยสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

8.  มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา ร่วมกันพัฒนาองค์ความรู้ ผ่านการแลกเปลี่ยน
องค์ความรู้ สนับสนุนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน 
การสร้างช่องทางการจำหน่าย และการส่งเสริม 
การท่องเที่ยว  

9.  เซ็นทรัล อยุธยา ได้ รับ การส นับ ส นุนด้ าน ช่องท างจำห น่ าย
ผลิตภัณฑ์ รวมถึงการเข้าถึงตลาดและลูกค้าใหม่ 
ๆ  ช่วยเพิ่ ม ศักยภาพของชุมชนในการสร้าง
มูลค่าเพิ่ มให้กับวัตถุดิบท้องถ่ิน และส่งเสริม
เศรษฐกิจชุมชนอย่างยั่งยืน 
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ส่วนท่ี 2 
รายงานความก้าวหน้ารอบ 6 เดือน 

2.1 ผลการดำเนนิงานรอบ 6 เดือน  
มีการจัดกิจกรรมและหลักสูตรที่ เก่ียวข้องกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน                   

จำนวน 4 กิจกรรมดังน้ี 
1. กิจกรรมอบรมเชิงปฏิบัติการ Upskill/Reskill การสร้างผลิตภัณฑ์มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) และการเป็น       
สุดยอดหน่ึงตำบล หน่ึงผลิตภัณฑ์ไทย (OTOP Product Champion) ณ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  
2. กิจกรรมอบรม Upskill/Reskill การสร้างคุณลักษณะที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะ และการตลาดเพื่อเพิ่มมูลค่าของ              
แบรนด์ชุมชน  
3. กิจกรรมอบรม Upskill/Reskill แนวทางการค้นหาอัตลักษณ์ชุมชน และการสร้างสื่อเทคโนโลยีด้านดิจิทัลเพื่อ             
การส่งเสริมตลาดท่องเที่ยวคุณภาพ คร้ังที่ 1 
4. กิจกรรมการพัฒนากระบวนการผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชน ฐานนวัตกรรมภายใต้ตามแนวคิดเศรษฐกิจ BCG  จัดกิจกรรม
ยกระดับกระบวนการผลิตให้สอดคล้องกับมาตรฐานการปฏิบัติที่ดี (GMP) 
โดยมีกระบวนการของการดำเนินโครงการ รายละเอียดกิจกรรม ข้ันตอน และวิธีการตามแผนการดำเนินงาน 
และผลการดำเนินงาน ดังนี้ 
โครงการย่อยท่ี 1 การส่งเสริมองค์ความรู้ทางวิชาการด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เพ่ือยกระดับความสามารถ
การแข่งขันของชุมชนโดยการพัฒนากำลังคนระดับสูง (การพัฒนากำลังคนด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์) 
กิจกรรมที่ 2 อบรมเชิงปฏิบัติการ Upskill/Reskill การสร้างผลิตภัณฑ์มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) และ
การเป็นสุดยอดหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทย (OTOP Product Champion) 
      กิจกรรมย่อยที่ 2.1 อบรมเชิงปฏิบัติการ Upskill/Reskill การสร้างผลิตภัณฑ์มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 
(มผช.) และการเป็นสุดยอดหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ไทย (OTOP Product Champion) ณ จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 
กระบวนการของการดำเนินโครงการ 

กระบวนการดำเนินโครงการมุ่งเน้นการส่งเสริมองค์ความรู้ด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ให้กับชุมชน โดย
เน้นการ Upskill และ Reskill ผ่านการอบรมเชิงปฏิบัติการเพื่อยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนสู่มาตรฐาน (มผช.) 
และต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์ OTOP Product Champion กระบวนการเริ่มจากการวางแผนร่วมกับชุมชน 
คัดเลือกกลุ่มเป้าหมายที่เกี่ยวข้องกับการเลี้ยงไข่ผำ จากนั้นดำเนินการจัดอบรม ถ่ายทอดความรู้ทั้งเชิงปฏิบัติ
และเชิงวิชาการ และติดตามประเมินผลเพื่อให้มั่นใจว่าผู้เข้าร่วมสามารถนำความรู้ไปต่อยอดสร้างอาชีพและ
รายได้ในอนาคต 
รายละเอียดกิจกรรม ขั้นตอน และวิธีการตามแผนการดำเนินงาน 

กิจกรรมประกอบด้วยการอบรมเชิงปฏิบัติการเรื่องการแปรรูปไข่ผำเป็นพาสต้าซอสเพรสโต้ ซึ่งใช้
วัตถุดิบที่หาได้ง่ายในท้องถ่ิน กระบวนการสอนครอบคลุมทั้งข้ันตอนการทำเส้นพาสต้า การปรุงซอส การ
คำนวณต้นทุน และการตั้งราคาที่เหมาะสม เพื่อต่อยอดสู่การประกอบอาชีพจริง นอกจากนี้ยังมีการอบรม
เกี่ยวกับวัตถุเจือปนอาหาร โดยให้ความรู้เกี่ยวกับหน้าที่ ประเภท และวิธีใช้ในปริมาณที่ถูกต้องตามกฎหมาย 
เพื่อป้องกันการใช้ผิดวิธีซึ่งอาจส่งผลเสียต่อผู้บริโภค การอบรมทั้งสองส่วนทำให้ชุมชนได้รับทั้งทักษะการผลิต      
ที่สามารถสร้างรายได้และความรู้ด้านมาตรฐานความปลอดภัยอาหาร 

จากการดำเนินงานพบว่ากิจกรรมต่าง ๆ สอดคล้องกับบริบทและความต้องการของพื้นที่เป้าหมาย 
เนื่องจากใช้ทรัพยากรในชุมชนอย่างไข่ผำมาต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่าเพิ่ม พร้อมทั้งเช่ือมโยงกับแนวคิด
การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ผลลัพธ์ที่เกิดข้ึนยังสนับสนุนเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน โดยเฉพาะ SDG             
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ข้อที่ 1 ขจัดความยากจน ซึ่งสะท้อนผ่านการสร้างอาชีพและเพิ่มรายได้แก่ครัวเรือน และ SDG ข้อที่ 2.3              
การเพิ่มผลผลิตทางการเกษตรและรายได้ของเกษตรกรรายย่อย ที่เกิดจากการนำไข่ผำซึ่งเป็นทรัพยากรท้องถ่ิน
มาต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ ที่มีศักยภาพในเชิงพาณิชย์ ผลลัพธ์ดังกล่าวช่วยยกระดับขีดความสามารถ           
ในการแข่งขันของชุมชน และสร้างความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจในระยะยาว 
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กิจกรรมที่ 4 อบรม Upskill/Reskill การสร้างคุณลักษณะที่เป็นเอกลกัษณ์เฉพาะ และการตลาดเพื่อเพิ่มมูลค่า
ของแบรนด์ชุมชน 
        กิจกรรมย่อยที่ 4.1 อบรม Upskill/Reskill การสร้างคุณลักษณะที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะ และการตลาด
เพื่อเพิ่มมูลค่าของแบรนด์ชุมชน 
กระบวนการของการดำเนินโครงการ 

กระบวนการดำเนินโครงการมุ่งเน้นการพัฒนาศักยภาพของชุมชนภายใต้โครงการพัฒนาสังคม  และ
ส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนผ่านการขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยใช้แนวคิด Upskill/Reskill เพื่อเพิ่มขีด
ความสามารถในการแข่งขัน กระบวนการดำเนินงานเริ่มจากการสำรวจ  และวิเคราะห์บริบทของพื้นที่                    
เพื่อค้นหาศักยภาพและอัตลักษณ์ที่โดดเด่นของชุมชน จากนั้นจึงออกแบบกิจกรรมอบรมที่เน้นการสรา้งแบรนด์
ชุมชนด้วยการผสมผสานคุณค่าทางวัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถ่ิน และการตลาดสมัยใหม่ เพื่อให้ชุมชนสามารถ
สร้างความแตกต่างและเพิ่มมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ของตนเองได้อย่างยั่งยืน 
รายละเอียดกิจกรรม ขั้นตอน และวิธีการตามแผนการดำเนินงาน 

กิจกรรมที่จัดข้ึน ณ โรงเรียนวัดหนองไม้ซุง อำเภออุทัย จังหวัดพระนครศรีอยุธยา โดยมีเป้าหมาย     
เพื่อเสริมสร้างศักยภาพการสร้างตราสินค้า (Branding) ให้กับชุมชน ผ่านการอบรมเชิงปฏิบัติการภายใต้หัวข้อ 
“ปั้นแบรนด์ชุมชนให้ปัง! สร้างมูลค่าเพิ่มด้วยอัตลักษณ์ท้องถ่ิน” ผู้เข้าร่วมถูกแบ่งออกเป็น 4 กลุ่ม เพื่อรับการ
บรรยายเชิงลึกจากวิทยากรผู้เช่ียวชาญทั้งจากสถาบันการศึกษาและองค์กรภายนอก วิทยากรถ่ายทอดทั้งองค์
ความรู้เชิงทฤษฎีและประสบการณ์ตรงในการพัฒนาอัตลักษณ์ชุมชน การสร้างเรื่องราว (Storytelling) ของ 
แบรนด์ และกลยุทธ์การตลาดที่เหมาะสม พร้อมเปิดโอกาสให้ผู้เข้าร่วมได้ลงมือปฏิบัติจริง ออกแบบแนวคิด
และนำเสนอแบรนด์ของตนเอง ซึ่งช่วยให้ความรู้ที่ได้รับสามารถนำไปปรับใช้ได้ทันทีในบริบทของพื้นที่ 

จากการดำเนินงานพบว่ากิจกรรมดังกล่าวสามารถตอบผลผลิตที่ตั้งเป้าไว้ คือการพัฒนาความรู้ และ
ทักษะของคนในชุมชนให้สามารถสร้างแบรนด์ที่แข็งแรงและแตกต่างได้อย่างมีเอกลักษณ์ ก่อให้เกิดทั้ง
มูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจและคุณค่าทางวัฒนธรรม นอกจากนี้ยังสอดคล้องกับความต้องการของพื้นที่ที่มุ่งเน้น
การยกระดับผลิตภัณฑ์ท้องถ่ินและการสร้างอัตลักษณ์เพื่อแข่งขันในตลาด การอบรมจึงถือเป็นก้าวสำคัญที่ช่วย
ผลักดันชุมชนสู่การเป็นผู้ประกอบการเชิงสร้างสรรค์ สามารถเพิ่มรายได้ สร้างงาน และเสริมสร้างความ
ภาคภูมิใจในคุณค่าของชุมชน 
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กิจกรรมที่ 7 อบรม Upskill/Reskill แนวทางการค้นหาอัตลักษณ์ชุมชน และการสร้างสื่อเทคโนโลยีด้านดิจิทัล
เพื่อการส่งเสริมตลาดท่องเที่ยวคุณภาพ 
         กิจกรรมย่อยที่  7.1 อบรม Upskill/Reskill แนวทางการค้นหาอัตลักษณ์ชุมชน และการสร้างสื่อ
เทคโนโลยีด้านดิจิทัลเพื่อการส่งเสริมตลาดท่องเที่ยวคุณภาพ ครั้งที่ 1 
กระบวนการของการดำเนินโครงการ 

กระบวนการดำเนินโครงการมุ่งเน้นการพัฒนาศักยภาพชุมชนภายใต้โครงการพัฒนาสังคมและส่งเสริม
เศรษฐกิจชุมชนผ่านการขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยใช้แนวคิด Upskill/Reskill เพื่อยกระดับความรู้
และทักษะของคนในชุมชน กระบวนการดำเนินงานเริ่มจากการสำรวจ และวิเคราะห์บริบทของชุมชนโคกหนอง
นาบ้านหลวง ตำบลโพสาวหาญ อำเภออุทัย จังหวัดพระนครศรีอยุธยา เพื่อค้นหาศักยภาพและอัตลักษณ์ที่โดด
เด่น จากนั้นออกแบบกิจกรรมอบรมเชิงปฏิบัติการที่เน้นการค้นหาอัตลักษณ์ชุมชนและการสร้างสื่อดิจิทัลเพื่อ
ส่งเสริมตลาดทอ่งเที่ยวคุณภาพ โดยผสมผสานองค์ความรู้ด้านการเลา่เรือ่งท้องถ่ิน การออกแบบสื่อดิจิทัล และ
การต่อยอดทรัพยากรในพื้นที่ให้กลายเป็นจุดขายชุมชน เพื่อให้ผู้เข้าร่วมสามารถนำความรู้ไปประยุกต์ใช้ได้
ทันทีและสามารถสร้างโอกาสใหม่ทางเศรษฐกิจและการท่องเที่ยว 
รายละเอียดกิจกรรม ขั้นตอน และวิธีการตามแผนการดำเนินงาน 

กิจกรรมที่จัดข้ึนมีเป้าหมายเพื่อเสริมสร้างศักยภาพของชุมชนในการค้นหาอัตลักษณ์  และสร้างสื่อ
ดิจิทัลเพื่อการสง่เสรมิตลาดท่องเที่ยวคุณภาพ ผู้เข้าร่วมอบรมได้รับความรู้เชิงลึกทั้งด้านการออกแบบสื่อดิจิทัล 
การเล่าเรื่องของท้องถ่ิน และการต่อยอดทรัพยากรในพื้นที่ให้เป็นจุดขายชุมชน โดยแบ่งกิจกรรมเป็นข้ันตอน
ตั้งแต่การสำรวจและวิเคราะห์ชุมชน การออกแบบหลักสูตรอบรม การประชาสัมพันธ์เชิญชวนผู้เข้าร่วม จนถึง
การอบรมเชิงปฏิบัติการ และการติดตามผลการใช้ความรู้จริงในพื้นที่ กิจกรรมเปิดโอกาสให้ผู้เข้าร่วมได้ลงมือ
ปฏิบัติจริง สร้างสื่อดิจิทัล และนำเสนอแนวคิดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวอย่างสร้างสรรค์ 
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จากการดำเนินงานพบว่ากิจกรรมสามารถตอบผลผลิตที่ต้ังเป้าไว้ คือการเพิ่มพูนความรู้และทักษะด้าน
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ให้กับผู้เข้าร่วม ทำให้ชุมชนสามารถสร้างสื่อและจุดขายที่สะท้อนอัตลักษณ์เฉพาะตัวได้
อย่างชัดเจน นอกจากนี้ยังสอดคล้องกับความต้องการของพื้นที่ที่มุ่งเน้นการพัฒนาศักยภาพท้องถ่ินเพื่อ
ยกระดับผลิตภัณฑ์และสร้างโอกาสทางเศรษฐกิจ การอบรมครั้งนี้จึงถือเป็นก้าวสำคัญที่ช่วยผลักดันชุมชนสู่
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ สามารถเพิ่มรายได้ สร้างงาน และเสริมสร้างความภาคภูมิใจในคุณค่าของชุมชน 
 

 
 

 

 
 

 

  

 



รายงานความก้าวหน้า 6 เดือน ประจำปีงบประมาณ 2568 มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ / 25 
 

   

โครงการย่อยท่ี 2 การส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนผ่านการขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative 
Economy) เพ่ือการพัฒนาเชิงพ้ืนท่ีแบบองค์รวม 
กิจกรรมที่ 3 การยกระดับกระบวนการผลิตและการจัดการเกษตรอัจฉริยะสู่มาตรฐานสากล ภายใต้แนวคิด
เศรษฐกิจ BCG 
     กิจกรรมย่อยที่  3.2 การพัฒนากระบวนการผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชน ฐานนวัตกรรมภายใต้ตามแนวคิด
เศรษฐกิจ BCG 
กระบวนการของการดำเนินโครงการ 

กระบวนการดำเนินโครงการย่อยนี้มุ่งเน้นการส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนผ่านการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ (Creative Economy) ภายใต้แนวคิดเศรษฐกิจ BCG โดยเริ่มจากการประชุมหารือร่วมกับแกนนำ
ชุมชนและผู้นำท้องถ่ิน เพื่อรวบรวมข้อมูลและข้อเสนอแนะ จากนั้นจึงออกแบบและวางแผนกิจกรรมโดย
คำนึงถึงความต้องการของชุมชนเป็นหลัก กระบวนการทั้งหมดมีลักษณะบูรณาการ และเน้นการมีส่วนร่วมของ
ชุมชน เพื่อให้กิจกรรมตอบสนองต่อปัญหา และความต้องการในพื้นที่อย่างแท้จริง 
รายละเอียดกิจกรรม ขั้นตอน และวิธีการตามแผนการดำเนินงาน 

กิจกรรมดำเนินการจำนวน 2 ครั้ง โดยครั้งแรกจัดข้ึนวันที่ 15 สิงหาคม มีผู้เข้าร่วม 56 คน และ                
ครั้งที่ 2 วันที่ 16 สิงหาคม มีผู้เข้าร่วม 66 คน ภายในกิจกรรมประกอบด้วยการบรรยายให้ความรู้พื้นฐานด้าน
เครื่องสำอางและสมุนไพร การควบคุมคุณภาพผลิตภัณฑ์สมุนไพรและผลิตภัณฑ์ชุมชน การออกแบบผลิตภัณฑ์
และบรรจุภัณฑ์ รวมทั้งการฝึกปฏิบัติจริง เช่น การผลิตสเปรย์ไล่ยุงจากสมุนไพร และการผลิตยาดมสมุนไพร
สูตรพิมเสนน้ำ ผู้เข้าร่วมได้รับทั้งองค์ความรู้เชิงทฤษฎี และทักษะเชิงปฏิบัติที่สามารถนำกลับไปพัฒนาต่อยอด
ผลิตภัณฑ์ในชุมชนได้จริง ส่งผลให้กิจกรรมเช่ือมโยงโดยตรงกับผลผลิตที่ตั้งเป้าไว้ คือการสร้างผลิตภัณฑ์
สมุนไพรที่ได้มาตรฐาน และมีความปลอดภัย 

จากการประเมินผลพบว่า ผู้เข้าร่วมมีความเข้าใจในกระบวนการผลิต และการควบคุมคุณภาพมากข้ึน 
รวมทั้งสามารถฝึกปฏิบัติได้อย่างถูกต้อง และนำไปใช้จรงิในชุมชน กิจกรรมนี้จึงไม่เพียงตอบโจทย์ด้านการสร้าง
รายได้ และยกระดับเศรษฐกิจชุมชน แต่ยังสอดคล้องกับเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืนหลายด้าน ได้แก่ SDG             
ข้อที่ 1 ขจัดความยากจน ผ่านการสร้างรายได้ในชุมชน  SDG ข้อที่ 2 ขจัดความหิวโหย โดยใช้ทรัพยากร
ท้องถ่ินอย่างสมุนไพรให้เกิดประโยชน์สูงสุด SDG ข้อที่ 3 สุขภาพและความเป็นอยู่ที่ดี ผ่านผลิตภัณฑ์ที่ช่วย
ส่งเสริมสุขภาพ SDG ข้อที่ 4 การศึกษาที่มีคุณภาพ จากการถ่ายทอดองค์ความรู้และทักษะใหม่ ๆ และ SDG 
ข้อที่ 8 การเติบโตทางเศรษฐกิจ จากการเพิ่มศักยภาพการแข่งขัน และสามารถยกระดับศักยภาพของชุมชนได้ 
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กิจกรรมที่ 8 พัฒนาตลาดท่องเที่ยวคุณภาพเชิงนิเวศท้องถ่ิน ธรรมชาติ วัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ ผลิตภัณฑ์
ชุมชน และเส้นทางการท่องเที่ยว 
       กิจกรรมย่อยที่ 8.1.1 ประสานและพัฒนาตลาดท่องเที่ยวคุณภาพเชิงนิเวศท้องถ่ิน ธรรมชาติ วัฒนธรรม 
ประวัติศาสตร์  ผลิตภัณฑ์ ชุมชน และเส้นทางการท่องเที่ ยว ตำบลบ้านช้าง อำเภออุทัย จั งห วัด
พระนครศรีอยุธยา 
กระบวนการของการดำเนินโครงการ 

กระบวนการดำเนินโครงการย่อยนี้มุ่งเน้นการพัฒนาตลาดท่องเที่ยวคุณภาพเชิงนิเวศท้องถ่ิน 
ธรรมชาติ วัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ และผลิตภัณฑ์ชุมชน ภายใต้แนวคิดการขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
(Creative Economy) โดยเริ่ม จากการประสานงานกับ ชุมชนตำบลบ้ านช้าง อำเภออุทั ย จั งห วัด
พระนครศรีอยุธยา เพื่อสร้างความร่วมมือและรวบรวมข้อมลูพื้นฐาน ก่อนลงพื้นที่ปฏิบัติการจริง กระบวนการมี
ลักษณะการบูรณาการระหว่างนักวิชาการจากหลายคณะและชุมชน เพื่อออกแบบแนวทางการจดัการทอ่งเที่ยว
ที่สอดคล้องกับศักยภาพและบริบทในพื้นที่ 
รายละเอียดกิจกรรม ขั้นตอน และวิธีการตามแผนการดำเนินงาน 

กิจกรรมหลักจัดในรูปแบบภาคสนาม 1 วัน โดยมีการสัมภาษณ์เชิงลึก และสำรวจทรัพยากรการ
ท่องเที่ยวในตำบลบ้านช้าง เพื่อนำข้อมูลที่ได้มาจัดทำเป็นคู่มือการปฏิบัติการจัดการท่องเที่ยวชุมชน ซึ่ง
ครอบคลุมทั้งทรัพยากรทางธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม และผลิตภัณฑ์ชุมชนที่สามารถนำมาต่อยอด
สร้างเป็นเส้นทางท่องเที่ยวที่มีคุณภาพ การดำเนินงานน้ีไม่เพียงตอบโจทย์ผลผลิตที่กำหนดไว้ แต่ยังช่วยสร้าง
ความตระหนักรู้แก่ชุมชนในเรื่องคุณค่าของทรัพยากรที่มีอยู่ และแนวทางการจัดการอย่างยั่งยืน 

ผลการประเมินพบว่าการรับรู้เรื่องเล่าปลายทางของผู้เข้าร่วมกิจกรรมเพิ่มข้ึนไม่น้อยกว่าร้อยละ 30 
ซึ่งสะท้อนว่ากิจกรรมสามารถถ่ายทอดองค์ความรู้และสร้างความเข้าใจในศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชนได้อย่าง
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มีประสิทธิภาพ นอกจากนี้กิจกรรมยังสอดคล้องกับเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน ได้แก่ SDG ข้อที่ 8 งานที่มี
คุณค่าและการเติบโตทางเศรษฐกิจ ที่ช่วยสร้างรายได้และการจ้างงานในชุมชน และ SDG ข้อที่ 11 เมืองและ
ชุมชนยั่งยืน ที่เน้นการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนเอง และการรักษามรดกวัฒนธรรมให้คงอยู่ในชีวิตประจำวัน 
สรุปได้ว่าการดำเนินงานเป็นไปตามแผนที่วางไว้ สามารถเช่ือมโยงองค์ความรู้ทางวิชาการกับการพัฒนาชุมชน 
และสร้างต้นแบบการจัดการท่องเที่ยวที่มีคุณภาพในพื้นที่เป้าหมายได้ 
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        กิจกรรมย่อยที่ 8.2.1 ประสานและพัฒนาตลาดท่องเที่ยวคุณภาพเชิงนิเวศท้องถ่ิน ธรรมชาติ วัฒนธรรม 
ประวัติศาสตร์ ผลิตภัณฑ์ ชุมชน และเส้นทางการท่องเที่ ยว ตำบลโพสาวหาญ อำเภออุทัย จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 
กระบวนการของการดำเนินโครงการ 

กระบวนการดำเนินโครงการย่อยน้ีมุ่งเน้นการประสานและพัฒนาตลาดท่องเที่ยวคุณภาพเชิงนิเวศใน
พื้นที่ตำบลโพสาวหาญ อำเภออุทัย จังหวัดพระนครศรีอยุธยา โดยเน้นการขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์
ภายใต้แนวคิดเศรษฐกิจ BCG เริ่มต้นด้วยการลงพื้นที่สมัภาษณ์เชิงลึกและสำรวจทรัพยากรการท่องเที่ยวที่มีอยู่ 
เพื่อรวบรวมข้อมูลและออกแบบแนวทางการจดัการทีส่อดคล้องกับบริบทของพื้นที่ ซึ่งสะท้อนถึงการมีส่วนร่วม
ของชุมชน และยังเป็นการบูรณาการองค์ความรู้จากหลากหลายสาขาวิชาเพื่อนำไปสูก่ารสรา้งเส้นทางท่องเทีย่ว
ที่มีคุณภาพ 
รายละเอียดกิจกรรม ขั้นตอน และวิธีการตามแผนการดำเนินงาน 

กิจกรรมหลักมีการเก็บข้อมูลเชิงพื้นที่ และจัดทำคู่มือการปฏิบัติการจัดการท่องเที่ยวชุมชนตำบลโพ
สาวหาญ นอกจากนี้ยังได้ออกแบบเส้นทางท่องเที่ยวคาร์บอนต่ำที่เน้นความเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม เช่น การ
จัดการขยะ การใช้แนวคิด Refill และการเลี้ยงหนอน BSF เพื่อลดปริมาณของเสีย รวมถึงการคำนวณและ
เผยแพร่ข้อมูลปริมาณการปล่อยคาร์บอนต่อคนต่อครั้ง เพื่อกระตุ้นการท่องเที่ยวเชิงรับผิดชอบต่อสิ่งแวดล้อม 
ซึ่งเป็นการบูรณาการแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก การท่องเที่ยวยั่งยืนเชิงพื้นที่ และการเสริมสร้างความเข้มแข็ง
ของชุมชน 

ผลการดำเนินงานสอดคล้องกับผลผลิตที่ต้ังเป้าไว้ โดยสามารถสร้างต้นแบบเส้นทางท่องเที่ยวที่ชุมชน
มีส่วนร่วม และตอบสนองต่อความต้องการในพื้นที่ได้จริง อีกทั้งยังเช่ือมโยงกับเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน 
ได้แก่ SDG ข้อที่ 8 งานที่มีคุณค่าและการเติบโตทางเศรษฐกิจ จากการสร้างรายได้และการจ้างงานในชุมชน 
SDG ข้อที่ 11 เมืองและชุมชนย่ังยืน ผ่านการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน และการสืบสานมรดกวัฒนธรรม SDG 
ข้อที่ 12 การผลิตและการบริโภคที่ยั่งยืน โดยเน้นการจัดการทรัพยากร และของเสียอย่างมีประสิทธิภาพ และ 
SDG ข้อที่ 13 การรับมือการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศผ่านการออกแบบการท่องเที่ยวคาร์บอนต่ำ ทำให้
สามารถสร้างพื้นที่ต้นแบบเชิงปฏิบัติการที่เรียกว่า “แล็บมีชีวิต (Living Lab)” ซึ่งไม่เพียงเป็นประโยชน์ต่อ
ชุมชน แต่ยังช่วยต่อยอดองค์ความรู้กลับเข้าสู่มหาวิทยาลัยเพื่อพัฒนาหลักสูตรและการบริหารงานในอนาคตได้
อย่างยั่งยืน 
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     กิจกรรมย่อยที่ 8.3.1 ประสานและพัฒนาตลาดท่องเที่ยวคุณภาพเชิงนิเวศท้องถ่ิน ธรรมชาติ วัฒนธรรม 
ประวัติศาสตร์  ผลิตภัณฑ์ชุมชน และเส้นทางการท่องเที่ยว ตำบลหนองไม้ซุง อำเภออุทัย จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 
กระบวนการของการดำเนินโครงการ 
 กระบวนการดำเนินโครงการย่อยนี้มุ่งเน้นการพัฒนาตลาดท่องเที่ยวคุณภาพเชิงนิเวศในพื้นที่ตำบล
หนองไม้ซุง อำเภออุทัย จังหวัดพระนครศรีอยุธยา โดยยึดแนวทางการขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ภายใต้
เศรษฐกิจ BCG กิจกรรมเริม่ต้นจากการสมัภาษณ์เชิงลกึ และสำรวจทรัพยากรการท่องเทีย่ว เพื่อจัดทำคู่มือการ
ปฏิบัติการจัดการท่องเที่ยวชุมชนที่ครอบคลุมทั้งทรัพยากรธรรมชาติ วัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ และผลิตภัณฑ์
ชุมชน กระบวนการนี้เน้นการบูรณาการความรู้จากมหาวิทยาลัยร่วมกับภูมิปัญญาชาวบ้าน และการมีส่วนร่วม
ของชุมชน เพื่อให้ผลลัพธ์ตอบโจทย์ความต้องการในพื้นที่อย่างแท้จริง 
รายละเอียดกิจกรรม ขั้นตอน และวิธีการตามแผนการดำเนินงาน 

กิจกรรมหลักนอกจากการเก็บข้อมูลภาคสนามแล้ว ยังเป็นการสร้างพื้นที่ เรียนรู้ร่วมระหว่าง
นักวิชาการ นักศึกษา และชุมชน ตัวอย่างเช่น การเพาะก้อนเช้ือเห็ด การทดลองสูตรเมนูสุขภาพ การทำแผนที่
เส้นทางเรียนรู้ริมคลอง การติดต้ังป้ายตีความสองภาษา และการถ่ายทอดมารยาทในพื้นที่ศักดิ์สิทธ์ิ ตลอดจน
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การอนุรักษ์พืชสมุนไพร และการสืบทอดภูมิปัญญาการทำอาหารโบราณ วิถีการทำงานดังกล่าวทำให้ตำบล
หนองไม้ซุงไม่ใช่เพียงแค่พื้นที่วิจัยภาคสนาม แต่เป็น “ห้องทดลองมีชีวิต” ที่ชุมชนและมหาวิทยาลัยสามารถ
ออกแบบ ทดลอง และวัดผลร่วมกันได้ 

ผลการประเมินพบว่าการรับรู้เรื่องเล่าปลายทางของผู้เข้าร่วมกิจกรรมเพิ่มข้ึนไม่น้อยกว่าร้อยละ 30 
สะท้อนถึงความสำเร็จในการสร้างความเข้าใจและการมีส่วนร่วมของชุมชน กิจกรรมนี้ยังสอดคล้องกับ
เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน ได้แก่ SDG ข้อที่ 8 งานที่มีคุณค่าและเศรษฐกิจเติบโต จากการสร้างรายได้และ
การจ้างงานในพื้นที่ SDG ข้อที่ 11 เมืองและชุมชนย่ังยืน ผ่านการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนและการสืบสาน
มรดกวัฒนธรรม SDG ข้อที่ 12 การผลิตและการบริโภคที่ยั่งยืน ด้วยการใช้ทรัพยากรท้องถ่ินและการจัดการ
ขยะที่มีประสิทธิภาพ และ SDG ข้อที่ 13 การรับมือการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ ผ่านการคำนวณและ
เผยแพร่ข้อมูลปรมิาณคาร์บอนต่อคนต่อครั้งเพื่อสรา้งความตระหนักรู้ด้านสิ่งแวดล้อม สรุปได้ว่าการดำเนินงาน
เป็นไปตามแผนงานที่วางไว้ สามารถสร้างต้นแบบการจัดการท่องเที่ยวที่เช่ือมโยงวิชาการกับภูมิปัญญาท้องถ่ิน
ได้อย่างยั่งยืน 
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  ตารางเปรียบเทียบผลการดำเนินงานกับแผนการดำเนินการท่ีตั้งไว้ (Gantt Chart) 
หมายเหตุ : ให้ระบุเดือนที่เริ่มดำเนินการตาม MOU 

หมายถึง  งานหรือกิจกรรมที่วางแผนไว้ว่าจะทำตามข้อเสนอโครงการ 
หมายถึง  งานหรือกิจกรรมที่ได้ทำแล้ว 

กิจกรรม/ 
ระยะเวลา 

ปีงบประมาณ พ.ศ. 2568 
ก.พ.
68 

มี.ค.
68 

เม.ย.
68 

พ.ค.
68 

มิ.ย.
68 

ก.ค
68 

ส.ค.
68 

ก.ย.
68 

ต.ค.
68 

พ.ย.
68 

ธ.ค. 
68 

ม.ค. 
69 

ก.พ. 
69 

มี.ค. 
69 

โครงการย่อยท่ี 1 : การส่งเสรมิองค์ความรู้ทางวิชาการด้านเศรษฐกิจสรา้งสรรค์ เพ่ือยกระดับความสามารถการ
แข่งขันของชุมชนโดยการพัฒนากำลังคนระดับสูง (การพัฒนากำลังคนดา้นเศรษฐกิจสรา้งสรรค์) 
กิจกรรมที่ 1 การ
พัฒนาความร่วมมือ
ระหว่างภาคส่วนและ
การขับเคลื่อน
งานวิจัยสู่ชุมชน 

              

กิจกรรมที่ 2 อบรม 
Upskill/Reskill การ
สร้างผลิตภัณฑ์
มาตรฐานผลิตภัณฑ์
ชุมชน (มผช.) และ
การเป็นสุดยอดหน่ึง
ตำบล หน่ึงผลิตภัณฑ์
ไทย (OTOP 
Product 
Champion) 

              

กิจกรรมที่ 3 อบรม 
Upskill/Reskill 
พัฒนาทักษะการผลิต
และการจัดการ เพื่อ
พัฒนาทักษะใหม่
ให้กับชุมชน 

              

กิจกรรมที่ 4 อบรม 
Upskill/Reskill การ
สร้างคุณลักษณะที่
เป็นเอกลักษณ์เฉพาะ 
และการตลาดเพื่อเพิ่ม
มูลค่าของแบรนด์
ชุมชน 

              

กิจกรรมที่ 5 อบรม 
Upskill/Reskill การ
จัดการและการแปร
รูปขยะเศษอาหาร
ด้วยหนอนแมลงวัน
ลาย (Black Soldier 
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กิจกรรม/ 
ระยะเวลา 

ปีงบประมาณ พ.ศ. 2568 
ก.พ.
68 

มี.ค.
68 

เม.ย.
68 

พ.ค.
68 

มิ.ย.
68 

ก.ค
68 

ส.ค.
68 

ก.ย.
68 

ต.ค.
68 

พ.ย.
68 

ธ.ค. 
68 

ม.ค. 
69 

ก.พ. 
69 

มี.ค. 
69 

Fly : BSF) 

กิจกรรมที่ 6 อบรม 
Upskill/Reskill การ
เป็น มัคคุเทศก์/
มัคคุเทศก์น้อย ด้าน
ตลาดท่องเที่ยว
คุณภาพเชิงนิเวศ
ท้องถิ่น วัฒนธรรม 
และนวัตกรรมชุมชน
สร้างสรรค์ 

              

กิจกรรมที่ 7 อบรม 
Upskill/Reskill แนว
ทางการค้นหา 
อัตลักษณ์ชุมชน และ
การสร้างสื่อ
เทคโนโลยีด้านดิจิทัล
เพื่อการส่งเสริมตลาด
ท่องเที่ยวคุณภาพ 

              

กิจกรรมที่ 8 การ
ติดตาม และ
ประเมินผลจากการ
ดำเนินโครงการย่อยที่ 
1 ด้านการพัฒนา
กำลังคนระดับสูง 

              

กิจกรรมที่ 9 การ
ติดตามความคืบหน้า 
และประเมินผลการ
ดำเนินโครงการ 

              

กิจกรรมที่ 10 อบรม 
Upskill/Reskill การ
จัดการเครือข่ายกลุ่ม
วิสาหกิจเพื่อยกระดับ
ความสามารถของ
ชุมชน ผ่านการ
ขับเคลื่อนด้วยต้นเอง
ในด้านเศรษฐกิจ 
สังคม เเละวัฒนธรรม 

              

โครงการย่อยท่ี 2 : การส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนผ่านการขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) เพื่อการพัฒนา
เชิงพื้นท่ีแบบองค์รวม 
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กิจกรรม/ 
ระยะเวลา 

ปีงบประมาณ พ.ศ. 2568 
ก.พ.
68 

มี.ค.
68 

เม.ย.
68 

พ.ค.
68 

มิ.ย.
68 

ก.ค
68 

ส.ค.
68 

ก.ย.
68 

ต.ค.
68 

พ.ย.
68 

ธ.ค. 
68 

ม.ค. 
69 

ก.พ. 
69 

มี.ค. 
69 

กิจกรรมที่ 1 การเก็บ
รวบรวมข้อมูลและ
วิเคราะห์ความ
ต้องการพัฒนา
เศรษฐกิจสร้างสรรค์
ในชุมชน 

              

กิจกรรมที่ 2 
นวัตกรรมชุมชน
สร้างสรรค์: ต่อ
ยอดจากไอเดียสู่
ผลิตภัณฑ์จริงที่ได้
มาตรฐาน (มผช.) 

              

กิจกรรมที่ 3 การ
พัฒนากระบวนการ
ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชน 
ฐานนวัตกรรมภายใต้
ตามแนวคิดเศรษฐกิจ 
BCG ให้มีมาตรฐาน
การปฏิบัติที่ดีในการ
ผลิต GMP 

              

กิจกรรมที่ 4 การ
อบรมเชิงปฏิบัติการ
ด้านการผลิตและการ
ใช้ประโยชน์
ผลิตภัณฑ์สุขภาพเพื่อ
ยกระดับคุณภาพชีวิต
ชุมชน 

              

กิจกรรมที่ 5 การ
อบรมเชิงปฏิบัติการ 
การสร้างแบรนด์ 
เอกลักษณ์เฉพาะ 
และการตลาดเพื่อเพิ่ม
มูลค่าของผลิตภัณฑ์
ชุมชนฐานนวัตกรรม 
BCG 
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กิจกรรม/ 
ระยะเวลา 

ปีงบประมาณ พ.ศ. 2568 
ก.พ.
68 

มี.ค.
68 

เม.ย.
68 

พ.ค.
68 

มิ.ย.
68 

ก.ค
68 

ส.ค.
68 

ก.ย.
68 

ต.ค.
68 

พ.ย.
68 

ธ.ค. 
68 

ม.ค. 
69 

ก.พ. 
69 

มี.ค. 
69 

กิจกรรมที่ 6 อบรม
อบรมเชิงปฏิบัติการ
วิธีการประยุกต์ใช้
เทคโนโลยีทางการ
ตลาด (Marketing 
Technology : 
MarTech) กับ
ผลิตภัณฑ์สินค้าชุมชน 

              

กิจกรรมที่ 7 อบรม
เชิงปฏิบัติการ  
การสร้างนวัตกรรม
และนวัตกรชุมชน
สร้างสรรค์ทุกช่วงวัย
ด้วยแนวทาง 
บูรณาการ 

              

กิจกรรมที่ 8 พัฒนา
ตลาดท่องเที่ยว
คุณภาพเชิงนิเวศ
ท้องถิ่น ธรรมชาติ 
วัฒนธรรม 
ประวัติศาสตร์ 
ผลิตภัณฑ์ชุมชน และ
เส้นทางการท่องเที่ยว 

              

กิจกรรมที่ 8.1 พัฒนา
ตลาดท่องเที่ยว
คุณภาพเชิงนิเวศ
ท้องถิ่น ธรรมชาติ 
วัฒนธรรม 
ประวัติศาสตร์ 
ผลิตภัณฑ์ชุมชน และ
เส้นทางการท่องเที่ยว 
ตำบลบ้านช้าง อำเภอ
อุทัย จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 

              

กิจกรรมที่ 8.2 พัฒนา
ตลาดท่องเที่ยว
คุณภาพเชิงนิเวศ
ท้องถิ่น ธรรมชาติ 
วัฒนธรรม 
ประวัติศาสตร์ 
ผลิตภัณฑ์ชุมชน และ

              



รายงานความก้าวหน้า 6 เดือน ประจำปีงบประมาณ 2568 มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ / 35 
 

   

กิจกรรม/ 
ระยะเวลา 

ปีงบประมาณ พ.ศ. 2568 
ก.พ.
68 

มี.ค.
68 

เม.ย.
68 

พ.ค.
68 

มิ.ย.
68 

ก.ค
68 

ส.ค.
68 

ก.ย.
68 

ต.ค.
68 

พ.ย.
68 

ธ.ค. 
68 

ม.ค. 
69 

ก.พ. 
69 

มี.ค. 
69 

เส้นทางการท่องเที่ยว 
ตำบลโพสาวหาญ 
อำเภออุทัย จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 
กิจกรรมที่ 8.3 พัฒนา
ตลาดท่องเที่ยว
คุณภาพเชิงนิเวศ
ท้องถิ่น ธรรมชาติ 
วัฒนธรรม 
ประวัติศาสตร์ 
ผลิตภัณฑ์ชุมชน และ
เส้นทางการท่องเที่ยว 
ตำบลหนองไม้ซุง 
อำเภออุทัย จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 

              

กิจกรรมที่ 9 ตลาดนัด
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 
แลกเปลี่ยนแนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

              

กิจกรรมที่ 10 การ
บริหารจัดการและ
เสริมสร้างภาพลักษณ์ 
เพื่อการส่งเสริม 
พัฒนา และ
ประชาสัมพันธ์การ
ทำงานเชิงพื้นที่ภายใต้
กลุ่มพัฒนาชุมชน
ท้องถิ่นหรือชุมชนอ่ืน 
(Area-Based & 
Community) 

              

กิจกรรมที่ 11 การ
สร้างความร่วมมือ
และบันทึกข้อตกลง
ความร่วมมือ (MOU) 
ด้านคุณภาพการผลิต 
ตลาดการค้า และ
ตลาดท่องเที่ยว
คุณภาพของชุมชนกับ
หน่วยงานท้องถิ่น 
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กิจกรรม/ 
ระยะเวลา 

ปีงบประมาณ พ.ศ. 2568 
ก.พ.
68 

มี.ค.
68 

เม.ย.
68 

พ.ค.
68 

มิ.ย.
68 

ก.ค
68 

ส.ค.
68 

ก.ย.
68 

ต.ค.
68 

พ.ย.
68 

ธ.ค. 
68 

ม.ค. 
69 

ก.พ. 
69 

มี.ค. 
69 

กิจกรรมที่ 12 การ
ติดตาม และ
ประเมินผลจากการ
ดำเนินโครงการย่อยที่ 
2 ด้านการขับเคลื่อน
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

              

กิจกรรมที่ 13 การ
ติดตามความคืบหน้า 
และประเมินผลการ
ดำเนินโครงการ 

              

 
2.2 ผลผลิตท่ีเกิดขึ้นจริง (รอบ 6 เดือน) 

ที ่ ผลผลิตตามบันทึกความเข้าใจ 
ผลผลิตที่เกดิขึ้นจริง 

กิจกรรมทีด่ำเนินการ รายละเอียดผลผลิต 

1 ห ลั ก สู ต ร ด้ า น ก า รพั ฒ น า
ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์ ต า ม ม า ต ร ฐ า น
ผลิตภัณฑ์ชุมชน  
จำนวน 2 หลักสูตร 

จัดกิจกรรมและหลักสูตรที่เก่ียวข้อง
กับ การพั ฒ น าผ ลิ ต ภั ณ ฑ์ ต าม
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยมี
กิจกรรมในแต่ละหลักสูตรดังน้ี 
หลักสูตรที่ 1 โครงการที่ 1 
กิจกรรมที่ 2 อบรมเชิงปฏิบัติการ 
Upskill/Reskill ก า ร ส ร้ า ง
ผลิตภัณฑ์มาตรฐานผลิตภัณฑ์
ชุมชน (มผช.) และการเป็นสุดยอด
หน่ึงตำบล ห น่ึ งผลิตภัณฑ์ ไทย 
(OTOP Product Champion)  
กิจกรรมย่อยที่  2.1  อบรมเชิ ง
ปฏิบั ติการ Upskill/Reskill การ
สร้างผลิตภัณฑ์มาตรฐานผลิตภัณฑ์
ชุมชน (มผช.) และการเป็นสุดยอด
หน่ึงตำบล ห น่ึ งผลิตภัณฑ์ ไทย 
(OTOP Product Champion) ณ 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  
- จัดอบรมเพื่อพัฒนาความรู้ด้าน
การยกระดับคุณภาพผลิตภัณฑ์
ชุมชนให้ได้มาตรฐาน มผช. 
- ถ่ายทอดขั้นตอนการยื่นคำขอ
มาตรฐานและการคัดสรร OTOP 
Product Champion 

จัดกิจกรรมและหลักสูตรที่เก่ียวข้องกับ
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยมีรายละเอียดดังน้ี 
หลักสูตรที่ 1 โครงการที่ 1 
- ผู้ประกอบการและชุมชนมีความรู้
ความเข้าใจเร่ืองมาตรฐานผลิตภัณฑ์
ชุมชน สามารถนำไปปรับใช้จริงกับ
สินค้าของตนเอง 
- ผลิตภัณฑ์บางรายการได้ รับการ
พัฒนาตามเกณฑ์ที่สามารถเข้าสู่การคัด
สรร OTOP Product Champion ได้ 
- ชุมชนเกิดการตระหนักถึงความสำคัญ
ของมาตรฐาน และสามารถสร้างความ
เชื่อม่ันแก่ผู้บริโภคได้มากขึ้น 
- เกิดต้นแบบผลิตภัณฑท์ี่มีคุณภาพและ
มาตรฐานรองรับ สามารถต่อยอดเชิง
พาณิชย์ได้ 
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ที ่ ผลผลิตตามบันทึกความเข้าใจ 
ผลผลิตที่เกดิขึ้นจริง 

กิจกรรมทีด่ำเนินการ รายละเอียดผลผลิต 
 

 
 

  หลักสูตรที่ 2 โครงการที่ 1 
กิ จ ก ร ร ม ที่  4  อ บ ร ม 
Upskill/Reskill ก า ร ส ร้ า ง
คุณลักษณะที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะ 
และการตลาดเพื่อเพิ่มมูลค่าของ 
แบรนด์ชุมชน  
กิ จ ก ร ร ม ย่ อ ย ที่  4 .1  อ บ ร ม 
Upskill/Reskill ก า ร ส ร้ า ง
คุณลักษณะที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะ 
และการตลาดเพื่อเพิ่มมูลค่าของ 
แบรนด์ชุมชน  
- จัดอบรมด้านการสร้างแบรนด์
และการตลาด 
- ถ่ายทอดวิธีการสร้างคุณค่าและ
เอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ 
- ส่งเสริมการนำวัฒนธรรม  
ภูมิปัญญาท้องถิ่นมาประยุกต์กับ
การตลาดสมัยใหม่ 

หลักสูตรที่ 2 โครงการที่ 1 
- ผลิตภัณฑ์ชุมชนมี “แบรนด์” ที่
ชัดเจน มีเอกลักษณ์เฉพาะ สร้างความ
แตกต่างจากคู่แข่ง 
- เกิดการพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์ เช่น 
โลโก้ เร่ืองราวแบรนด์ โปสเตอร์ หรือ
สื่อออนไลน์ เพื่อใช้สร้างภาพลักษณ์ที่
น่าเชื่อถือ 
- ผู้ประกอบการมีทักษะด้านการตลาด 
สามารถวางแผนเพิ่มมูลค่าและสร้าง
ความสัมพันธ์ กับผู้ บ ริโภคได้อย่าง
ต่อเน่ือง 
- ผลิตภัณฑ์และแบรนด์ชุมชนได้รับการ
ยอมรับมากขึ้นในตลาด มีแนวโน้มเพิ่ม
ยอดขายและรายได้ 
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ที ่ ผลผลิตตามบันทึกความเข้าใจ 
ผลผลิตที่เกดิขึ้นจริง 

กิจกรรมทีด่ำเนินการ รายละเอียดผลผลิต 

  หลักสูตรที่ 3 โครงการที่ 1 
กิ จ ก ร ร ม ที่  7  อ บ ร ม 
Upskill/Reskill แ น ว ท า ง ก า ร
ค้นหาอัตลักษณ์ชุมชน และการ
สร้างสื่อเทคโนโลยีด้านดิจิทัลเพื่อ
การส่งเสริมตลาดท่องเที่ยวคุณภาพ  
กิ จ ก ร ร ม ย่ อ ย ที่  7 .1  อ บ ร ม 
Upskill/Reskill แ น ว ท า ง ก า ร
ค้นหาอัตลักษณ์ชุมชน และการ
สร้างสื่อเทคโนโลยีด้านดิจิทัลเพื่อ
การส่งเสริมตลาดท่องเที่ยวคุณภาพ 
คร้ังที่ 1 
- ถ่ายทอดความรู้ในการค้นหา 
อัตลักษณ์ของชุมชน เช่น ธรรมชาติ 
วัฒนธรรม วิถีชีวิต 
- อบรมการใช้สื่อและเทคโนโลยี
ดิ จิ ทั ล เพื่ อป ระชาสัมพั น ธ์แ ละ
ส่งเสริมการท่องเที่ยว 

หลักสูตรที่ 3 โครงการที่ 1 
- ชุมชนสามารถระบุและถ่ายทอด 
อัตลักษณ์ที่เป็นจุดแข็งของตนได้ชัดเจน 
พร้อมต่อยอดเป็นเร่ืองราวเพื่อดึงดูด
นักท่องเที่ยว 
- เกิดสื่อดิจิทัลประชาสัมพันธ์ เช่น 
คลิปวิดีโอ เร่ืองราวออนไลน์ โปสเตอร์
ดิจิทัล ที่สะท้อนอัตลักษณ์ของชุมชน 
- ชุมชนมีช่องทางการสื่ อสารและ
การตลาดที่ทันสมัย สามารถเข้าถึง
กลุ่มเป้าหมายนักท่องเที่ยวได้กว้างขึ้น 
- ส่งผลให้ตลาดท่องเที่ยวของชุมชนมี
ความแตกต่าง น่าสนใจ และมีความ
ยั่งยืนมากขึ้น 
 

 
 

 
 

  หลักสูตรที่ 4 โครงการที่ 2 
กิ จ ก ร ร ม ที่  3  ก า ร ย ก ร ะ ดั บ
กระบ วนการผลิ ต และก ารจั ด
ก า ร เ ก ษ ต ร อั จ ฉ ริ ย ะ สู่
มาตรฐานสากล ภายใต้แนวคิด
เศรษฐกิจ BCG 
กิจกรรมย่อยที่  3.2  การพัฒนา
กระบวนการผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชน 
ฐานนวัตกรรมภายใต้ตามแนวคิด

โครงการที่ 4 โครงการที่ 2 
- ชุมชนและผู้ประกอบการได้รับความรู้
เร่ืองมาตรฐานการผลิตที่ดี (GMP) เพื่อ
นำไปประยุกต์ใช้จริง 
- กระบวนการผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชน
ได้รับการพัฒนาสู่มาตรฐานที่สูงขึ้น 
เพิ่มคุณภาพและความปลอดภัยของ
ผลิตภัณฑ์ 
- วางรากฐานการต่อยอดสู่ ผลิตภัณฑ์ 
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ที ่ ผลผลิตตามบันทึกความเข้าใจ 
ผลผลิตที่เกดิขึ้นจริง 

กิจกรรมทีด่ำเนินการ รายละเอียดผลผลิต 

เศรษฐกิจ BCG 
- จั ด กิ จ ก ร ร ม ย ก ร ะ ดั บ
กระบวนการผลิตให้สอดคล้อง
กับมาตรฐานการปฏิบัติที่ดี  
(GMP) 
- เ น้ น ก า ร ใ ช้ ห ลั ก  Good 
Manufacturing Practice (GMP) 
เพื่อพัฒนากระบวนการผลิตและ
แก้ไขปัญหาคุณภาพผลิตภัณฑ์ 

OTOP คุณภาพสูง และการเข้าสู่ตลาด
ที่กว้างขึ้น 
 

 
 

 
 

2 กลุ่มเป้าหมายที่ได้รับการพัฒนา
ทักษะในหลักสูตรระยะสั้นด้าน
การพั ฒ น าผ ลิ ต ภั ณ ฑ์ ต าม
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมขน และ
มีผลการประเมินผ่านเกณฑ์ 
ไม่ต่ำกว่าร้อยละ 60 ดังน้ี 
    - อ า จ า ร ย์  นิ สิ ต  แ ล ะ
บุคลากรสายสนับสนุน  
จำนวน 50 คน 
    - ผู้ประกอบการ วิสาหกิจ
ชุมชน และคนในพื้นที่  
จำนวน 250 คน 

มีการจัดอบรมหลักสูตรระยะสั้น
ด้ านการพัฒ นาผลิตภัณฑ์ ตาม
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมขน แบ่งเป็น 
4 หลักสูตร ดังน้ี 
หลักสูตรที่ 1 โครงการที่ 1 
กิจกรรมที่ 2 อบรมเชิงปฏิบัติการ 
Upskill/Reskill ก า ร ส ร้ า ง
ผลิตภัณฑ์มาตรฐานผลิตภัณฑ์
ชุมชน (มผช.) และการเป็นสุดยอด
หน่ึงตำบล ห น่ึ งผลิตภัณฑ์ ไทย 
(OTOP Product Champion)  
กิจกรรมย่อยที่  2.1  อบรมเชิ ง
ปฏิบั ติการ Upskill/Reskill การ
สร้างผลิตภัณฑ์มาตรฐานผลิตภัณฑ์
ชุมชน (มผช.) และการเป็นสุดยอด
หน่ึงตำบล ห น่ึ งผลิตภัณฑ์ ไทย 
( OTOP Product Champion)     
ณ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

จำนวนของกลุ่มเป้าหมายที่ได้รับการ
พั ฒ น าทั ก ษ ะ ด้ า น ก า ร พั ฒ น า
ผลิตภัณฑ์ตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์
ชุมขน มีผู้เข้าร่วม แบ่งได้ดังนี้ 
 - อาจารย์ นิสิต และบุคลากร 
สายสนับสนุน รวมจำนวน 91 คน 
 - ผู้ประกอบการ วิสาหกิจชุมชน และ
คนในพื้นที่ รวมจำนวน 239 คน 
รวมทั้งหมด 330 คน 
แบ่งเป็น 4 หลักสูตร รายละเอียดดังน้ี 
 
หลักสูตรที่ 1 โครงการที่ 1 
มีผู้เข้าร่วมจำนวน 72 คน ได้แก่ 
    - อาจารย์ นิสิต และบุคลากร 
สายสนับสนุน จำนวน 11 คน 
    - ผู้ประกอบการ วิสาหกิจชุมชน 
และคนในพื้นที่ จำนวน 61 คน 

  หลักสูตรที่ 2 โครงการที่ 1 
กิ จ ก ร ร ม ที่  4  อ บ ร ม 
Upskill/Reskill ก า ร ส ร้ า ง

หลักสูตรที่ 2 โครงการที่ 1 
มีผู้เข้าร่วมจำนวน 71 คน ได้แก่ 
    - อาจารย์ นิสิต และบุคลากร 
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ที ่ ผลผลิตตามบันทึกความเข้าใจ 
ผลผลิตที่เกดิขึ้นจริง 

กิจกรรมทีด่ำเนินการ รายละเอียดผลผลิต 

คุณลักษณะที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะ 
และการตลาดเพื่อเพิ่มมูลค่าของ 
แบรนด์ชุมชน  
กิ จ ก ร ร ม ย่ อ ย ที่  4 .1  อ บ ร ม 
Upskill/Reskill ก า ร ส ร้ า ง
คุณลักษณะที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะ 
และการตลาดเพื่อเพิ่มมูลค่าของ 
แบรนด์ชุมชน 

สายสนับสนุน จำนวน 14 คน 
    - นักเรียนระดับชั้น มัธยมศึกษา
ตอนต้นในพื้นที่ จำนวน 57 คน 
 

  หลักสูตรที่ 3 โครงการที่ 1 
กิ จ ก ร ร ม ที่  7  อ บ ร ม 
Upskill/Reskill แ น ว ท า ง ก า ร
ค้นหาอัตลักษณ์ชุมชน และการ
สร้างสื่อเทคโนโลยีด้านดิจิทัลเพื่อ
การส่งเสริมตลาดท่องเที่ยวคุณภาพ  
กิ จ ก ร ร ม ย่ อ ย ที่  7 .1  อ บ ร ม 
Upskill/Reskill แ น ว ท า ง ก า ร
ค้นหาอัตลักษณ์ชุมชน และการ
สร้างสื่อเทคโนโลยีด้านดิจิทัลเพื่อ
การส่งเสริมตลาดท่องเที่ยวคุณภาพ 
คร้ังที่ 1 

หลักสูตรที่ 3 โครงการที่ 1 
มีผู้เข้าร่วมจำนวน 65 คน ได้แก่ 
    - อาจารย์ นิสิต และบุคลากร 
สายสนับสนุน จำนวน 55 คน 
    - ผู้ประกอบการ วิสาหกิจชุมชน 
และคนในพื้นที่ จำนวน 10 คน 
 

  หลักสูตรที่ 4 โครงการที่ 2 
กิ จ ก ร ร ม ที่  3  ก า ร ย ก ร ะ ดั บ
กระบ วนการผลิ ต และก ารจั ด
ก า ร เ ก ษ ต ร อั จ ฉ ริ ย ะ สู่
มาตรฐานสากล ภายใต้แนวคิด
เศรษฐกิจ BCG 
กิจกรรมย่อยที่  3.2  การพัฒนา
กระบวนการผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชน 
ฐานนวัตกรรมภายใต้ตามแนวคิด
เศรษฐกิจ BCG 

หลักสูตรที่ 4 โครงการที่ 2 
มีผู้เข้าร่วมจำนวน 122 คน ได้แก่ 
    - อาจารย์ นิสิต และบุคลากร 
สายสนับสนุน จำนวน 11 คน 
    - ผู้ประกอบการ วิสาหกิจชุมชน 
และคนในพื้นที่ จำนวน 111 คน 
 

3 ผลิตภัณฑ์หรือบริการท่องเที่ยว
ในเขตพื้นที่ชุมชนเป้าหมาย ที่
ได้รับการพัฒนาให้มีความโดด
เด่นจากเดิม โดยสามารถสร้าง
มูลค่าและโอกาส ในการเข้าสู่
ตลาดได้  
จำนวนไม่น้อยกว่า 5 รายการ 

มีการศึกษาความต้องการของตลาด
แ ล ะ ก า ร วิ เค ร า ะห์ ศั ก ย ภ า พ
ทรัพยากรในพื้นที่ชุมชน โดยเน้น
การพิ จารณ าวัตถุ ดิ บที่ มี อยู่ ใน
ท้ อ งถิ่ น แล ะสามารถนำม าใช้
ประโยชน์ในการผลิตได้อย่างคุ้มค่า 
เช่น ไข่ผำและสมุนไพรพื้นบ้ าน
หลากหลายชนิด จากน้ันได้คัดเลือก

1. สบู่จากไข่ผำ 
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วัตถุดิบที่มีคุณภาพเหมาะสมเพื่อ
นำมาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ชุมชน
ต้นแบบ 

     ได้มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์สบู่จาก        
ไข่ผำ สบู่ที่ได้มีคุณสมบัติช่วยบำรุงผิว
แ ล ะ เพิ่ ม คุ ณ ค่ า เชิ ง สุ ข ภ า พ จ า ก
สารอาหารธรรมชาติในไข่ผำ พร้อมทั้ง
ได้ รับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ให้ มี
ความสวยงาม และสะท้อนอัตลักษณ์
ของชุมชนตำบลบ้านช้าง ซ่ึงช่วยเพิ่ม
ความน่าสนใจและสร้างความแตกต่าง
จากสบู่ทั่วไป 
 
2. ยาดมพิมเสนน้ำจากสมุนไพร 

 
     ยาดมพิมเสนน้ำได้รับการพัฒนาสูตร
โดยใช้สมุนไพรท้องถิ่น ร่วมกับการ
ปรับปรุงคุณสมบัติด้านกลิ่นและความ
คงตัว เพื่อให้ได้ผลิตภัณฑ์ที่มีกลิ่นหอม
สดชื่นและมีคุณภาพที่สม่ำเสมอ เพื่อ
สร้างความม่ันใจในด้านความปลอดภัย
ของผู้บริโภค พร้อมทั้งมีการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ท่ีใช้งานสะดวก และสะท้อน
ภูมิปัญญาท้องถิ่น สามารถต่อยอดเป็น
ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์ สุ ข ภ า พ แ ล ะข อ งฝ า ก
นักท่องเที่ยวได้ 
 

3. คู่มือการปฏิบัติการจัดการ
ท่องเท่ียวชุมชน  
ตำบลโพสาวหาญ อำเภออุทัย  
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
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       กิจกรรมหลักมีการเก็บข้อมูล
เ ชิ ง พื้ น ที่  แ ล ะ จั ด ท ำ คู่ มื อ ก า ร
ปฏิบัติการจัดการท่องเที่ยวชุมชน
ตำบลโพสาวหาญ นอกจากนี้ยังได้
ออกแบบเส้นทางท่องเที่ยวคาร์บอน
ต่ำที่เน้นความเป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้ม 
เช่น การจัดการขยะ การใช้แนวคิด 
Refill แล ะการเลี้ ย งห นอน  BSF    
เพื่อลดปริมาณของเสีย รวมถึงการ
คำนวณและเผยแพร่ข้อมูลปริมาณ
การปล่อยคาร์บอนต่อคนต่อครั้ง เพือ่
กระตุ้นการท่องเที่ยวเชิงรับผิดชอบ
ต่อสิ่งแวดล้อม ซึ่งเป็นการบูรณาการ
แนวคิด เศรษฐกิ จ ฐานราก  การ
ท่องเที่ยวยั่งยืนเชิงพื้นที่  และการ
เสริมสร้างความเข้มแข็งของชุมชน 
 

4. คู่มือการปฏิบัติการจัดการ
ท่องเท่ียวชุมชน  
ตำบลบ้านช้าง อำเภออุทัย  
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
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กิจกรรมทีด่ำเนินการ รายละเอียดผลผลิต 

 
กิจกรรมหลักจัดในรูปแบบ

ภาคสนาม 1 วัน โดยมีการสัมภาษณ์
เชิงลึก และสำรวจทรัพยากรการ
ท่องเที่ยวในตำบลบ้านช้าง เพื่อนำ
ข้อมูลที่ ได้มาจัดทำเป็น คู่มือการ
ปฏิบัติการจัดการท่องเที่ยวชุมชน 
ซึ่ งครอบคลุ มทั้ งทรัพยากรทาง
ธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม 
และผลิตภัณฑ์ชุมชนที่สามารถนำมา
ต่อยอดสร้างเป็นเส้นทางท่องเที่ยวที่
มีคุณภาพ การดำเนินงานนี้ไม่เพียง
ตอบโจทย์ผลผลิตที่กำหนดไว้ แต่ยัง
ช่วยสร้างความตระหนักรู้แก่ชุมชน
ในเรื่องคุณค่าของทรัพยากรที่มีอยู่ 
และแนวทางการจัดการอย่างยั่งยืน 
 

5. คู่มือการปฏิบัติการจัดการ
ท่องเท่ียวชุมชน  
ตำบลหนองไมซุ้ง อำเภออุทัย  
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
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กิจกรรมทีด่ำเนินการ รายละเอียดผลผลิต 

         กิจกรรมหลักนอกจากการ
เก็บข้อมูลภาคสนามแล้ว ยังเป็นการ
ส ร้ างพื้ นที่ เรี ย น รู้ ร่ วม ระห ว่าง
นักวิชาการ นักศึกษา และชุมชน 
ตัวอย่างเช่น การเพาะก้อนเช้ือเห็ด 
การทดลองสูตรเมนูสุขภาพ การทำ
แผนที่เส้นทางเรียนรู้ริมคลอง  
        การติดตั้ งป้ ายตีความสอง
ภาษา และการถ่ายทอดมารยาทใน
พื้นที่ศักดิ์สิทธ์ิ ตลอดจนการอนุรักษ์
พืชสมุนไพร และการสืบทอดภูมิ
ปัญญาการทำอาหารโบราณ วิถีการ
ทำงานดังกล่าวทำให้ตำบลหนองไม้
ซุงไม่ใช่เพียงแค่พื้นที่วิจัยภาคสนาม 
แต่ เป็ น  “ห้ อ งท ด ล อ งมี ชี วิ ต ”                
ที่ชุมชนและมหาวิทยาลัยสามารถ
ออกแบบ ทดลอง และวัดผลร่วมกัน
ได ้

4 กิ จ ก ร ร ม ท่ อ ง เ ที่ ย ว เ ชิ ง
ส ร้ า ง ส ร รค์  แ ล ะแ ผ น ก า ร
ส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชนใน
เขตพื้นที่เป้าหมาย  
จำนวน 1 ฉบับ 

มีการสำรวจและเก็บข้อมูลศักยภาพ
ด้านการท่องเที่ยวในพื้นที่ชุมชน
เป้าหมาย โดยพิจารณาทรัพยากร
ทางธรรมชาติ วัฒนธรรม วิถีชีวิต 
และผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นที่สามารถ
นำมาต่อยอดเป็นกิจกรรมท่องเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์  เพื่ อระดมความ

ได้ มีการจัดทำ แผนการส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ “โคก หนอง 
น า  LOW CARBON” โด ย เน้ น ก า ร 
บูรณาการองค์ความรู้ด้านเกษตรทฤษฎี
ให ม่ เข้ ากับการท่องเที่ ยวเชิง นิ เวศ           
และการเรียนรู้วิถีชีวิตชุมชน ภายใน
แผนดั งกล่ าวได้ออกแบบกิจกรรม
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กิจกรรมทีด่ำเนินการ รายละเอียดผลผลิต 

คิดเห็นและออกแบบกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวที่สะท้อนอัตลักษณ์ของ
พื้นที่ เช่น การท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
การเรียนรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่น และ
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ควบคู่
ไปกับการจัดทำเส้นทางท่องเที่ยวที่
เชื่อมโยงระหว่างจุดท่องเที่ยวสำคญั 
พ ร้ อ ม ทั้ ง มี ก า ร ว า ง แ ผ น ก า ร
ประชาสัมพันธ์ การจัดทำสื่อ และ
การพัฒนาแพ็กเกจท่องเที่ ยวที่
เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย เพื่อ
ยกระดับการท่องเที่ยวชุมชนให้มี
ความโดดเด่นและยั่งยืน 

ท่องเที่ยวที่สอดคล้องกับแนวทางการ
ลดคาร์บอน เช่น การปลูกต้นไม้เพิ่ม
พื้นที่สีเขียว การจัดการเศษวัสดุเหลือ
ใช้ทางการเกษตรด้วยวิธีที่เป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดล้อม และการใช้พลังงานอย่าง
ประหยัดในแหล่งท่องเที่ยว  
     นอกจาก น้ี ยั ง มี กา ร เชื่ อ ม โย ง
ผลิตภัณฑ์ชุมชน เช่น สินค้าเกษตร
อินทรีย์  และผลิตภัณฑ์แปรรูปจาก            
ภู มิปัญ ญาท้องถิ่ น  เข้า กับ เส้นทาง              
การท่องเที่ยว เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มและ
รายได้แก่ชุมชน ทำให้ “โคก หนอง นา 
LOW CARBON” เป็นต้นแบบของการ
ท่องเที่ยวท่ีไม่เพียงแต่สะท้อนอัตลักษณ์
และความยั่ งยืนของชุมชนเท่ า น้ัน               
แต่ยังช่วยลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม
และสร้างจุดข ายให ม่ให้ กับตลาด              
การท่องเที่ยวในอนาคต 

 
 

5 แพลตฟอร์มเพิ่มศักยภาพธุรกิจ
ชุม ชนด้ านผลิ ตภัณ ฑ์  และ
บริการการท่องเที่ยว  
จำนวน 1 แพลตฟอร์ม 

ได้ดำเนินกิจกรรมประชาสัมพันธ์
และการจัดทำสื่อเพื่อส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวเชิงชุมชน ควบคู่กับการ
พัฒนาการท่องเที่ยวที่สอดคล้องกับ
กลุ่มเป้าหมาย  
โดยมีการนำภูมิปัญญาท้องถิ่นและ
ผลิตภัณฑ์ชุมชนมาต่อยอดเป็นส่วน

ผลจ ากก ารดำ เนิ น งานท ำให้ เกิ ด
แพลตฟอร์มเพิ่มศักยภาพธุรกิจชุมชน
ด้านผลิตภัณฑ์และบริการการท่องเที่ยว 
ซ่ึง มีบทบาทในการเป็ นศูนย์กลาง
รวบรวมและประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์
และบริการของชุมชน  
    พ ร้อมทั้ ง มี การจั ด ท ำ กิ จกรรม
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กิจกรรมทีด่ำเนินการ รายละเอียดผลผลิต 

หน่ึงของเส้นทางการท่องเที่ ยว                 
เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มและรายได้แก่
ชุมชน นอกจากน้ียังมีการจัดอบรม
เชิ ง ป ฏิ บั ติ ก า ร Upskill/Reskill           
ในประเด็นการค้นหาอัตลักษณ์
ชุ มชนและการส ร้างสื่ อดิ จิ ทั ล
สำหรับการตลาด  
รวมถึงการพัฒนากระบวนการผลิต
ผลิ ต ภั ณ ฑ์ ชุ ม ช นต ามแ นวคิ ด
เศ รษ ฐ กิ จ  BCG เพื่ อ ย ก ระดั บ
ม า ต ร ฐ า น คุ ณ ภ า พ  อี ก ทั้ ง ยั ง
ประสานความร่วมมือเพื่อพัฒนา
ตลาดท่องเที่ยวคุณภาพเชิงนิเวศที่
ครอบคลุมธรรมชาติ วัฒนธรรม 
ประวัติศาสตร์ ผลิตภัณฑ์  และ
เส้นทางท่องเที่ยวของชุมชนอย่าง
ครบวงจร 

ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์และแผนการ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชนอย่างเป็น
ระบบ นอกจากน้ียังเกิดผลิตภัณฑ์
ชุมชนต้นแบบ เช่น ยาดมพิมเสนน้ำ
จากสมุนไพร และสบู่จากไข่ผำ ซ่ึงช่วย
ยกระดับศักยภาพของชุมชน  
    อีกทั้ งยังได้ มีการสร้างเครือข่าย
ความร่วมมือระหว่างมหาวิทยาลัย 
หน่วยงานท้องถิ่น  และชุมชน เพื่ อ
สนับสนุนการดำเนินงานและการขยาย
ผลอย่างยั่งยืน 

6 เค รือ ข่ าย ค วาม ร่วม มื อ กั บ
หน่วยงานและชุมชนในพื้นที่ที่
เกิดจากการดำเนินโครงการ  
ไม่น้อยกว่า 1 เครือข่าย 

โครงการได้ดำเนินการสร้างความ
ร่วม มื อระห ว่ าง มห าวิท ย าลั ย 
หน่วยงานภาครัฐ และชุมชน โดยมี
การประสานงานกับที่ว่าการอำเภอ
อุทัย จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
เพื่ อ ร่วมกันวางแนวทางพัฒ นา
เศ รษ ฐ กิ จส ร้า งส รรค์ ใน พื้ นที่  
กิจกรรมที่ จัดขึ้ นประกอบด้ วย             
การป ระชุ มห า รือ เพื่ อกำห นด
รูป แ บ บ กา รด ำ เนิ น ง าน  ก า ร
แลกเปลี่ยนข้อมูลด้านศักยภาพ
ผลิตภัณฑ์และการท่องเที่ยว การจัด
เวทีเสวนาและอบรมเชิงปฏิบัติการ
ร่วมกับชุมชนในพื้นที่ รวมถึงการ
ส นั บ ส นุ น ด้ า น อ ง ค์ ค ว า ม รู้  
เท ค โน โล ยี  แ ล ะน วั ต ก รรมที่
สอดคล้องกับแนวทางเศรษฐกิจ 
BCG น อ ก จ า ก น้ี ยั ง ได้ ด ำ เนิ น
กิจกรรมเพื่อเชื่อมโยงภาคการผลิต 
การพัฒ นาผลิตภัณฑ์  และการ
ส่ง เส ริมการท่ องเที่ ยวเชิ ง นิ เวศ              

เกิดเครือข่ายความร่วมมืออย่างเป็น
ท า ง ก า ร ร ะ ห ว่ า ง ม ห า วิ ท ย า ลั ย                     
ศรีนครินทรวิโรฒกับที่ว่าการอำเภอ
อุทั ย  จั งห วั ด พ ระนค รศ รีอยุ ธย า                 
โดยเครือข่ายน้ีมีบทบาทสำคัญในการ
สนับส นุนและผลั กดั นการพัฒ นา
ผลิตภัณฑ์และบริการท่องเที่ยวชุมชน
ให้มีมาตรฐานและสามารถแข่งขันได้ 
นอกจากน้ียังทำให้เกิดการบูรณาการ
ทรัพยากรและศักยภาพของพื้ นที่                
เช่น การพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ             
กา รจั ด ท ำเส้ นท างท่ อ ง เที่ ย ว เชิ ง
สร้างสรรค์ และการส่งเสริมการตลาด
ออนไลน์ของผลิตภัณฑ์ชุมชน อีกทั้งยัง
เป็นกลไกในการสร้างการมีส่วนร่วม
ระหว่างหน่วยงานรัฐ และประชาชนใน
พื้นที่อย่างเป็นระบบ ส่งผลให้เกิดความ
เข้มแข็งของเศรษฐกิจฐานราก และ
วางรากฐานการพัฒนาอย่างยั่งยืนใน
ระดับอำเภอ 
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ที ่ ผลผลิตตามบันทึกความเข้าใจ 
ผลผลิตที่เกดิขึ้นจริง 

กิจกรรมทีด่ำเนินการ รายละเอียดผลผลิต 

เข้าด้วยกัน ภายใต้ความร่วมมือกับ
หน่วยงานท้องถิ่น 

 
 

 
2.3 ผลการดำเนนิงาน (เป็นรายพื้นท่ี)  
พ้ืนท่ีดำเนินการท่ี 1 ตําบลบา้นชา้ง อําเภออุทัย จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 

 
กระบวนการในการดำเนินการ 
 การดำเนินงานในพื้นที่ตำบลบ้านช้างมุง่เน้นการพัฒนาศักยภาพของชุมชนผ่านการมีส่วนร่วมของทุกภาค
ส่วน โดยเริ่มจากการประสานงานกับผู้นำท้องถ่ินและกลุ่มอาชีพในพื้นที่  เพื่อรวบรวมข้อมูลและบริบท               
ที่เกี่ยวข้อง จากนั้นทีมวิชาการจากมหาวิทยาลัยได้ร่วมออกแบบกิจกรรมอบรมเชิงปฏิบัติการ Upskill/Reskill 
โดยมุ่งเน้นการใช้ทรัพยากรท้องถ่ินคือ “ไข่ผำ” มาต่อยอดสร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ เช่น การแปรรูปเป็นเส้นพาสต้า 
ซอสเพสโต้ และสบู่จากไข่ผำ ควบคู่ไปกับการพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในชุมชน กิจกรรมมีทั้งการ
สัมภาษณ์เชิงลึก การสำรวจทรัพยากรธรรมชาติ วัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ และผลิตภัณฑ์ชุมชน ตลอดจน            
การจัดกิจกรรมฝึกปฏิบัติจริงให้กับกลุ่มเป้าหมาย รวมถึงการบรรยายและการให้คำปรึกษาจากวิทยากร
ผู้เช่ียวชาญ เพื่อให้ผู้เข้าร่วมสามารถนำความรู้ไปประยุกต์ใช้ได้ 
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ผลผลิต   
 จากการดำเนินงานมีการจัดการข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศที่ครอบคลุมทั้งทรัพยากรธรรมชาติ 
วัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ และผลิตภัณฑ์ชุมชน พร้อมกับต้นแบบผลิตภัณฑ์จากไข่ผำที่ผ่านการพัฒนา ได้แก่ 
พาสต้า และซอสเพสโต้เพื่อเพิ่มมูลค่าในเชิงอาหาร และสบู่จากไข่ผำเพื่อสร้างทางเลือกใหม่ในเชิงผลิตภัณฑ์
สมุนไพร และดูแลสุขภาพ ผลิตภัณฑ์เหล่าน้ีถือเป็นนวัตกรรมที่ต่อยอดจากภูมิปัญญาท้องถ่ิน และสามารถใช้
เป็นจุดขายใหม่ให้กับชุมชนได้ 
 
ผลลัพธ์   
 ผู้เข้าร่วมกิจกรรมมีความรู้ ความเข้าใจ และทักษะเพิ่มข้ึน ทั้งด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ การสร้าง                
อัตลักษณ์ของชุมชน และการจัดการท่องเที่ยว โดยผลการประเมินช้ีว่าความเข้าใจเกี่ยวกับศักยภาพ                    
การท่องเที่ยวและผลิตภัณฑ์ในพื้นที่เพิ่มข้ึนไม่น้อยกว่าร้อยละ 30 นอกจากนี้ การฝึกปฏิบัติการยังช่วยให้
ผู้เข้าร่วมสามารถผลิตสินค้าต้นแบบจากไข่ผำได้จริง ทำให้เกิดความมั่นใจในการนำไปต่อยอดเป็นอาชีพหรือ
กิจการขนาดเล็กของครัวเรือน อีกทั้งยังเสริมสร้างความภาคภูมิใจในทรัพยากรและภูมิปัญญาท้องถ่ิน 
 
ผลกระทบ   
 การดำเนินงานในพื้นที่ตำบลบ้านช้างกอ่ให้เกิดผลกระทบเชิงบวกหลายด้าน ทั้งในระยะสั้นและระยะยาว 
ในด้านเศรษฐกิจ ชุมชนมีโอกาสเพิ่มรายได้จากการจำหน่ายผลิตภัณฑ์ใหม่ที่แปรรูปจากไข่ผำ รวมถึง                    
การเช่ือมโยงเข้ากับเส้นทางท่องเที่ยวเชิงนิเวศที่จะดึงดูดผู้มาเยือน ด้านสังคม ชุมชนมีความตระหนักรู้และ
ความร่วมมือที่เข้มแข็งมากข้ึน สามารถจัดการทรัพยากรและวัฒนธรรมของตนเองเพื่อสร้างคุณค่าใหม่ได้                
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ในระยะยาวคาดว่าจะช่วยลดความยากจน สร้างงาน สร้างรายได้ และรักษามรดกทางวัฒนธรรมและ
สิ่งแวดล้อมให้คงอยู่อย่างยั่งยืน ทั้งหมดนี้ยังเช่ือมโยงกับเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน ได้แก่ SDG ข้อที่ 1               
ขจัดความยากจน ข้อที่ 2 ขจัดความหิวโหย ข้อที่ 8 งานที่มีคุณค่าและการเติบโตทางเศรษฐกิจ และข้อที่ 11 
เมืองและชุมชนย่ังยืน ซึ่งเป็นทิศทางสำคัญในการเสริมสร้างความเข้มแข็งของพื้นที่ตำบลบ้านช้างในอนาคต 
 

พ้ืนท่ีดำเนินการท่ี 2 ตําบลโพสาวหาญ อําเภออุทัย จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 

 
กระบวนการในการดำเนินการ 
 การดำเนินงานในตำบลโพสาวหาญมุ่งเน้นการประสานและพัฒนาตลาดท่องเที่ยวคุณภาพเชิงนิเวศ
ภายใต้แนวคิดเศรษฐกิจ BCG โดยเริ่มจากการลงพื้นที่สัมภาษณ์เชิงลึกและสำรวจทรัพยากรการท่องเที่ยว เช่น 
ทรัพยากรธรรมชาติ วิถีชีวิตชุมชน และผลิตภัณฑ์ท้องถ่ิน เพื่อรวบรวมข้อมูลและออกแบบแนวทางการจัดการ
ที่สอดคล้องกับบริบทจริง กลุ่มเป้าหมายหลักที่เข้าร่วมกิจกรรม ได้แก่ ผู้นำชุมชน กลุ่มเกษตรกร กลุ่มแม่บ้าน 
และเยาวชนในตำบล โดยมีทีมวิชาการจากมหาวิทยาลัย อาจารย์ และนักศึกษา เข้ามามีส่วนร่วม กระบวนการ
ทำงานเน้นการบูรณาการความรู้ทางวิชาการกับภูมิปัญญาท้องถ่ิน เปิดโอกาสให้ชุมชนได้แลกเปลี่ยนความ
คิดเห็นและร่วมออกแบบกิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ เพื่อสร้างการมีส่วนร่วมอย่างแท้จริง ผลที่ได้เชิงคุณภาพ               
คือชุมชนมีความเข้าใจในศักยภาพของพื้นที่ตนเองมากข้ึน เกิดความภาคภูมิใจในอัตลักษณ์ และเห็น              
แนวทางการจัดการท่องเที่ยวที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 
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ผลผลิต   
 พื้นที่ตำบลโพสาวหาญได้จัดทำแหล่งข้อมูลการท่องเที่ยวที่ออกแบบตามบริบทของพื้นที่ พร้อมทั้งสร้าง
ต้นแบบเส้นทางท่องเที่ยวคาร์บอนต่ำที่เน้นการใช้ทรัพยากรอย่างคุ้มค่าและลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม                  
เช่น การจัดการขยะ การใช้แนวคิด Refill และการเลี้ยงหนอน BSF เพื่อลดปริมาณของเสีย ซึ่งแนวทางเหล่าน้ี
ถูกใช้เพื่อเป็นแนวทางในการขับเคลื่อนตลาดท่องเที่ยวคุณภาพเชิงนิเวศ 
 
ผลลัพธ์   
 ชุมชนสามารถสร้างต้นแบบเส้นทางท่องเที่ยวที่มีส่วนร่วมและตอบสนองต่อความต้องการจริง เกิดการ
พัฒนาแนวคิดการจัดการท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบที่สะท้อนเอกลักษณ์ของตำบลโพสาวหาญ นอกจากนี้ยังทำ
ให้คนในชุมชนมีทักษะใหม่ในการจัดการทรัพยากร การออกแบบกิจกรรมการท่องเที่ยว และการใช้เทคโนโลยี
เพื่อเผยแพร่ข้อมูลเชิงสิ่งแวดล้อม ผลการดำเนินงานทำให้ชุมชนเริ่มมองเห็นโอกาสใหม่ในการสร้างรายได้จาก
การท่องเที่ยวโดยไม่ทำลายสิ่งแวดล้อม 
 
ผลกระทบ   
 คาดว่าพื้นที่ตำบลโพสาวหาญจะสามารถพัฒนาตนเองเป็นแหล่งท่องเที่ยวคุณภาพเชิงนิเวศที่เช่ือมโยง
เศรษฐกิจฐานรากกับการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมได้อย่างยั่งยืน ในระยะยาวจะช่วยสร้างงานและรายได้ เพิ่มความ
เข้มแข็งของเศรษฐกิจชุมชน และสร้างภาพลักษณ์ของพื้นที่ในฐานะ “แล็บมีชีวิต (Living Lab)” ที่ชุมชนและ
มหาวิทยาลัยสามารถเรียนรู้และต่อยอดร่วมกันได้ นอกจากนี้ยังเช่ือมโยงกับเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน 
(SDGs) ได้แก่ SDG ข้อที่ 8 งานที่มีคุณค่าและการเติบโตทางเศรษฐกิจ SDG ข้อที่ 11 เมืองและชุมชนยั่งยืน 
SDG ข้อที่ 12 การผลิตและการบริโภคที่ยั่งยืน และ SDG ข้อที่ 13 การรับมือการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ 
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พ้ืนท่ีดำเนินการท่ี 3 ตําบลหนองไม้ซุง อําเภออุทัย จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 

 
 

กระบวนการในการดำเนินการ 
 การดำเนินงานในพื้นที่ตำบลหนองไม้ซุงเน้นการพัฒนาตลาดท่องเที่ยวคุณภาพเชิงนิเวศภายใต้แนวคิด
เศรษฐกิจ BCG โดยมีลักษณะการทำงานแบบบูรณาการระหว่างนักวิชาการ นักศึกษา และชุมชน กระบวนการ
เริ่มต้นจากการสัมภาษณ์เชิงลึก และการสำรวจทรัพยากรด้านการท่องเที่ยว ทั้ งทรัพยากรธรรมชาติ 
ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม และผลิตภัณฑ์ชุมชน เพื่อนำมาจัดทำเป็นคู่มือการจัดการท่องเที่ยวเชิงชุมชน                     
ที่ครอบคลุม ผู้เข้าร่วมกิจกรรมประกอบด้วยผู้นำชุมชน กลุ่มเกษตรกร กลุ่มแม่บ้าน เยาวชน และประชาชน
ทั่วไป โดยทุกกลุ่มได้มีโอกาสแลกเปลี่ยนความรู้กับทีมวิชาการและร่วมลงมือปฏิบัติจริง เช่น การเพาะก้อนเช้ือ
เห็ด การทดลองทำเมนูสุขภาพจากวัตถุดิบท้องถ่ิน การทำแผนที่เส้นทางเรียนรู้ริมคลอง การติดตั้งป้ายตีความ
สองภาษา การอนุรักษ์พืชสมุนไพร และการถ่ายทอดมารยาทในพื้นที่ศักดิ์สิทธ์ิ ผลที่ได้เชิงคุณภาพคือชุมชนมี
ส่วนร่วมในทุกข้ันตอน เกิดบรรยากาศการเรียนรู้ร่วมกัน และสามารถนำภูมิปัญญาท้องถ่ินมาผสมผสานกับ
ความรู้สมัยใหม่ได้อย่างลงตัว 
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ผลผลิต   
 พื้นที่ตำบลหนองไม้ซุงได้จัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงชุมชนที่ครอบคลุมทุกด้าน ตลอดจนต้นแบบกิจกรรม
เชิงสร้างสรรค์ที่สามารถนำไปใช้จริงในชุมชน เช่น เส้นทางการเรียนรู้ริมคลอง แผนการอนุรักษ์สมุนไพร และ
เมนูสุขภาพจากวัตถุดิบท้องถ่ิน รวมทั้งสิ่งอำนวยความสะดวกเพื่อการเรียนรู้ เช่น ป้ายตีความสองภาษา ซึ่งถือ
เป็นผลผลิตสำคัญตามบันทึกความเข้าใจกับพื้นที่ 
 
ผลลัพธ์   
 จากการประเมินผลพบว่า การรับรู้เรื่องเล่าปลายทางและศักยภาพการท่องเที่ยวของผู้เข้าร่วมเพิ่มข้ึนไม่
น้อยกว่าร้อยละ 30 ชุมชนสามารถออกแบบและจัดกิจกรรมท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ได้ด้วยตนเอง นอกจากนี้
ยังเกิดการถ่ายทอดองค์ความรู้ระหว่างรุ่น ทั้งเยาวชนและผู้สูงอายุ ทำให้เกิดการสืบทอดภูมิปัญญาท้องถ่ิน
ควบคู่กับการใช้ความรู้ทางวิชาการในการพัฒนา เสริมให้ตำบลหนองไม้ซุงมีความพร้อมที่จะเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศและวัฒนธรรมที่มีคุณภาพ 
ผลกระทบ   
 ผลกระทบที่ เกิดข้ึน คือ การสร้างพื้นที่ต้นแบบในลักษณะ “ห้องทดลองมีชีวิต (Living Lab)”                       
ที่มหาวิทยาลัยและชุมชนสามารถร่วมกันออกแบบ ทดลอง และวัดผลได้จริง คาดว่าในระยะยาวจะช่วยสร้าง
รายได้และการจ้างงาน เพิ่มความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจชุมชน และยกระดับคุณภาพชีวิตของประชาชน อีกทั้ง
ยังส่งเสริมการอนุรกัษ์ทรพัยากรธรรมชาติและมรดกวัฒนธรรมของตำบลหนองไม้ซุง กิจกรรมนี้ยังสอดคล้องกับ
เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน ได้แก่ SDG ข้อที่ 8 งานที่มีคุณค่าและการเติบโตทางเศรษฐกิจ ข้อที่ 11 เมือง                
และชุมชนยั่งยืน ข้อที่ 12 การผลิตและการบริโภคที่ยั่งยืน และ ข้อที่ 13 การรับมือการเปลี่ยนแปลงสภาพ
ภูมิอากาศ ทำให้พื้นที่สามารถพัฒนาไปในทิศทางที่สร้างสมดุลทั้งด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม 
 
2.4 การวิเคราะห์และการประเมินผลความคุ้มค่าผลตอบแทนท่ีเกิดจากการลงทุน (ROI) และผลลัพธ์ทาง
เศรษฐกิจและสังคม (SROI) 
 กรอบแนวทางการประเมินผลความคุ้มค่าผลตอบแทนที่เกิดจากการลงทุน (ROI) และผลลัพธ์ทาง
เศรษฐกิจและสังคม (SROI) ระยะการรายงานผล 6 เดือน อยู่ระหว่างการจัดทำแผนการประเมิน โดยมี
กระบวนการดังนี้ 

1. การศึกษารายละเอียดเนื้อหากิจกรรมที่ดำเนินการ 
2. วางแผนและกำหนดแนวทางการประเมิน โดยการวิเคราะห์ Impact Pathway จากรายละเอียด

ของแต่ละกิจกรรมของโครงการ 
3. การจัดทำเครื่องมือสำหรับการประเมินความก้าวหน้า (Formative Evaluation) เพื่อนำ

สารสนเทศที่ได้นำเสนอต่อผู้รับผิดชอบกิจกรรม เพื่อพัฒนาและปรับปรุงกิจกรรมที่มีความ
เหมาะสม และการเตรียมความพร้อมสำหรับการประเมินเมื่อสิ้นสุดการดำเนินโครงการ 
(Summative Evaluation) สำหรับการจัดทำรายงานผลรอบ 12 เดือน 

 
2.5 การนำไปใชป้ระโยชน ์

การดำเนินกิจกรรมภายใต้โครงการ ระยะเวลา 6 เดือน ได้เห็นภาพรวมของกิจกรรมได้ชัดเจน ทั้งด้าน
จุดแข็ง ข้อจำกัด และปัจจัยเสี่ยงที่อาจเกิดข้ึน และนำไปสู่การปรับปรุงและพัฒนากิจกรรมโครงการให้มีความ
เหมาะสมยิ่งข้ึน เช่น ปรับวิธีดำเนินงาน เช่น การปรับเนื้อหาหลักสูตรหรือกระบวนการอบรม ให้สอดคล้องกับ
สภาพเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมท้องถ่ินได้อย่างมีประสิทธิผล พร้อมทั้งสร้างกลไกการมีส่วนร่วมของ              
ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ได้แก่ ภาครัฐ เอกชน ชุมชน และสถาบันอุดมศึกษา ทำให้การพัฒนาโครงการเป็น
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กระบวนการเรียนรู้ร่วมที่ยั่งยืน และเอื้อต่อการขยายผลในระยะยาว ซึ่งการปรับปรุงและพัฒนากิจกรรมภายใต้
โครงการที่เหมาะสมจะสามารถใช้เป็นต้นแบบ (best practice) ให้กับโครงการพัฒนาอื่น ๆ และเป็นข้อมูลเชิง
ประจักษ์สำหรับการกำหนดนโยบายหรือการวางแผนเชิงยุทธศาสตร์ ทั้งในระดับสถาบันการศึกษา หน่วยงาน
ท้องถ่ิน หรือหน่วยงานกำหนดนโยบายระดับชาติ 
 
2.6 บทสรุป/การถอดบทเรยีนจากการดำเนินโครงการ 
สรุปการดำเนินงานต่อยอดในปีงบประมาณ พ.ศ. 2568 จำนวน 5 ด้าน ดังนี้ 

1. ด้านการพัฒนาศักยภาพบุคลากรและชุมชน 
- ใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมสนับสนุนการผลิตและการจัดการ 
- จัดอบรม Upskill/Reskill ให้เกษตรกรในด้านการจัดการเกษตร การเพิ่มคุณภาพผลผลิต และ      

การขยายช่องทางการตลาด 
- สนับสนุนการจัดตั้งเครือข่ายเกษตรกรร่วมกับหน่วยงานท้องถ่ินเพื่อสร้างความเข้มแข็ง                

และเพิ่มโอกาสในการแข่งขัน 
2. ด้านการพัฒนาการเกษตร 

- ขยายผลการใช้ Smart Farming ในโรงเรือนเพาะปลูก เพื่อเพิ่มคุณภาพและปริมาณผลผลิต 
- เก็บและประเมินผลจากการใช้เทคโนโลยี IoT และ AI ในการจัดการสิ่งแวดล้อมในโรงเรือน                

เช่น การควบคุมอุณหภูมิ ความช้ืน และการให้น้ำ 
- ส่งเสริมมาตรฐาน GAP และ GMP ให้กับเกษตรกรและวิสาหกิจชุมชน 
- ใช้แนวทาง Circular Economy ในการจัดการวัสดุเหลือใช้ เช่น การใช้หนอนแมลงวันลาย (BSF) 

ในแปรรูปขยะอินทรีย์เป็นปุ๋ยชีวภาพ 
3. ด้านการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์และสร้างแบรนด์ชุมชน 

- พัฒนาแบรนด์ผลิตภัณฑ์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และวัฒนธรรมท้องถ่ิน เช่น ผลิตภัณฑ์จากไข่ผำ                
ไวน์ และซุปก้อนจากเห็ด 

- ขยายผลิตภัณฑ์เข้าสู่ระดับ OTOP Product Champion และสร้างช่องทางการตลาดสมัยใหม่ 
เช่น E-commerce 

4. ด้านการเสริมสร้างเศรษฐกิจสร้างสรรค์และการท่องเท่ียว 
- พัฒนาตลาดท่องเที่ยวคุณภาพที่เช่ือมโยงกับผลิตภัณฑ์ท้องถ่ิน วัฒนธรรม และธรรมชาติ 
- ส่งเสริมเศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Economy) และลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม 

5. ด้านการสร้างเครือข่ายและความร่วมมือ 
- ลงนาม MOU กับหน่วยงานท้องถ่ินเพื่อสนับสนุนคุณภาพการผลิตและตลาดการค้า 
- จัดกิจกรรมตลาดนัดเพื่อแสดงสินค้าและแลกเปลี่ยนองค์ความรู้ 
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2.7 รายงานการใช้จา่ยงบประมาณโครงการ ระยะ 6 เดือน  
      งบประมาณรวมที่ได้รับจาก สป.อว.   3,000,000  บาท  (มศว สมทบ 600,000 บาท) 
      งบประมาณที่ได้รบัในงวดที่ 1 (ร้อยละ 70)  2,100,000  บาท 
 

ร ายละเอียดกิจกรรม ประเภทงบประมาณ ค่าตอบแทน ค่าใช้สอย ค่าวัสดุ รวมใช้ไป

 กิจกรรมประสานเครือข่ายความร่วมมือทางวิช่การด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ อ าเภอ

อุทัย จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ในวันท่ี 19 สิงหาคม 2568
มหาวิทยาลัยสมทบ 30,420 30,420

ร้อยละการใช้จ่าย 5.07 5.07

ร ายละเอียดกิจกรรม ประเภทงบประมาณ ค่าตอบแทน ค่าใช้สอย ค่าวัสดุ รวมใช้ไป

 กิจกรรมย่อยท่ี 2 อบรมเชิงปฏิบัติการ Upskill/ reskill การสร้างผลิตภัณฑ์

มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) และการเป็นสุดยอดหน่ึงต าบล หน่ึงผลิตภัณฑ์ 

(OTOP Product Champion) ณ อ าเภออุทัย จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ระหว่าง

วันท่ี 17 - 18 สิงหาคม 2568

สนับสนุนจาก สป.อว. 28,800.00    41,399.00    9,240.00     79,439.00  

กิจกรรมย่อยท่ี 4.1 อบรม Upskill/Reskill การสร้างคุณลักษณะท่ีเป็นเอกลักษณ์

เฉพาะและการตลาดเพ่ือเพ่ิมมูลค่าของแบรนด์ชุมชน ในวันท่ี 28 สิงหาคม 2568 ณ 

อ าเภออุทัย จังหวัดพระนครศรีอยุธยา

สนับสนุนจาก สป.อว. 14,400.00    31,900.00    6,000.00     52,300.00   

กิจกรรมท่ี 7 อบรม Upskill/Reskill แนวทางการค้นหาอัตลักษณ์ชุมชน และการ

สร้างส่ือเทคโนโลยีด้านดิจิทัลเพ่ือการส่งเสริมตลาดท่องเท่ียวคุณภาพ คร้ังท่ี 1 ในวันท่ี

 27 สิงหาคม 2568 ณ ต าบลโพสาวหาญ อ าเภออุทัย จังหวัดพระนครศรีอยุธยา

สนับสนุนจาก สป.อว. 5,400.00      45,500.00    2,500.00     53,400.00   

 รวมงบประมาณโครงการย่อยท่ี 1 48,600.00   118,799.00 17,740.00   185,139.00 

 โคร งการ ย่อยท่ี 2 การ ส่งเสริ มเศรษฐกิจชุมชนผ่านการ ขับเค ล่ือนเศรษฐกิจสร้ างสร ร ค์  (Creative Economy) เพ่ือการ พัฒนาเชิงพ้ืนท่ีแบบองค์รวม

กิจกรรมย่อยท่ี 3.2 การพัฒนากระบวนการผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชน ฐานนวัตกรรม

ภายใต้แนวคิดเศรษฐกิจ BCG คร้ังท่ี 1 ณ ต าบลบ้านช้าง อ าเภออุทัย จังหวัด

พระนครศรีอยุธยา ในวันท่ี 14 สิงหาคม 2568

สนับสนุนจาก สป.อว. -            137,500.00  8,000.00     145,500.00 

 กิจกรรมย่อยท่ี 3.3 การพัฒนากระบวนการผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชน ฐานนวัตกรรม

ภายใต้แนวคิดเศรษฐกิจ BCG คร้ังท่ี 2 ณ ต าบลบ้านช้าง อ าเภออุทัย จังหวัด

พระนครศรีอยุธยา ในวันท่ี 15 สิงหาคม 2568

สนับสนุนจาก สป.อว. 3,600.00      64,800.00    90,200.00    158,600.00 

กิจกรรมย่อยท่ี 8.1.1  ประสานและพัฒนาตลาดท่องเท่ียวคุณภาพเชิงนิเวศท้องถ่ิน 

ธรรมชาติ วัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ ผลิตภัณฑ์ชุมชน และเส้นทางการท่องเท่ียว 

ต าบลบ้านช้าง อ าเภออุทัย จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ในวันท่ี 12 กรกฎาคม 2568 

ณ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา

สนับสนุนจาก สป.อว. -            79,460.00    2,380.00     81,840.00   

กิจกรรมย่อยท่ี 8.2.1  ประสานและพัฒนาตลาดท่องเท่ียวคุณภาพเชิงนิเวศท้องถ่ิน 

ธรรมชาติ วัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ ผลิตภัณฑ์ชุมชน และเส้นทางการท่องเท่ียว 

ต าบลโพสาวหาญ อ าเภออุทัย จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ในวันท่ี 16 กรกฎาคม 

2568 ณ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา

สนับสนุนจาก สป.อว. -            79,460.00    2,379.00     81,839.00   

กิจกรรมย่อยท่ี 8.3.1  ประสานและพัฒนาตลาดท่องเท่ียวคุณภาพเชิงนิเวศท้องถ่ิน 

ธรรมชาติ วัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ ผลิตภัณฑ์ชุมชน และเส้นทางการท่องเท่ียว 

ต าบลหนองไม้ซุง อ าเภออุทัย จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ในวันท่ี 24 กรกฎาคม 2568

 ณ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา

สนับสนุนจาก สป.อว. -            79,460.00    2,379.00     81,839.00   

 รวมงบประมาณโครงการย่อยท่ี 2 3,600.00     440,680.00 105,338.00 549,618.00 

 รวมงบประมาณโครงการย่อยท่ี 1 และ 2 52,200.00   559,479.00 123,078.00 734,757.00 

ร้อยละการใช้จ่าย 2.49          26.64        5.86          34.99        

 โคร งการ ย่อยท่ี 1 การ ส่งเสริ มองค์ความรู้ทางวิชาการ ด้านเศรษฐกิจสร้ างสร ร ค์ เพ่ือยกระดับความสามารถการแข่งขันของชุมชนโดยการ พัฒนาก าลังคนระดับสูง 
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2.8 ปัญหาและอุปสรรค 
1. การมีส่วนร่วมของชุมชนยังไม่ทั่วถึง บางกลุ่มยังขาดความมั่นใจและความต่อเนื่องในการนำความรู้

ไปต่อยอดจริง 
2. ข้อจำกัดด้านเวลาและทรัพยากร ทำให้บางกิจกรรมไม่สามารถขยายผลได้เต็มที่ตามที่วางแผนไว้ 
3. โครงสร้างพื้นฐานเพื่อการท่องเที่ยวและการตลาดในบางพื้นที่ยังไม่พร้อมรองรับการพัฒนา เช่น 

เส้นทาง การบริการ และสิ่งอำนวยความสะดวก 
4. การสื่อสารและการประสานงานระหว่างภาคส่วนต่าง ๆ ยังมีอุปสรรค ต้องใช้เวลาในการปรับตัว

และสร้างความเข้าใจร่วมกัน 
5. ตลาดสำหรับผลิตภัณฑ์ใหม่จากชุมชน เช่น ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากไข่ผำยังอยู่ในช่วงเริ่มต้น                

ทำให้การเข้าถึงผู้บริโภคและสร้างความนิยมต้องใช้เวลา 
 
2.9 ข้อเสนอแนะ 

1. ควรมีการติดตามผลและให้คำปรึกษาอย่างต่อเนื่อง เพื่อเสริมการนำความรู้ไปต่อยอดได้จริงใน
ระดับครัวเรือน และกลุ่มอาชีพ 

2. จัดอบรมเชิงลึกเพิ่มเติม โดยเฉพาะด้านการตลาด การสร้างแบรนด์ และการใช้เทคโนโลยีดิจิทัล 
เพื่อเพิ่มช่องทางการจำหน่ายผลิตภัณฑ์ 

3. ส่งเสริมความร่วมมือระหว่างชุมชน องค์กรปกครองส่วนท้องถ่ิน มหาวิทยาลัย และภาคเอกชน 
เพื่อสนับสนุนทั้งด้านองค์ความรู้ และโครงสร้างพื้นฐาน 

4. พัฒนากลไกการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพ เช่น การสร้างช่องทางออนไลน์ของชุมชน เพื่อสร้าง               
การมีส่วนร่วมและการรับรู้ของสาธารณชน 

5. สนับสนุนให้มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบต่อเนื่อง โดยเน้นผลิตภัณฑ์ที่ใช้ทรัพยากรท้องถ่ิน                
เช่น ไข่ผำ ให้สามารถเข้าสู่มาตรฐานตลาด และสร้างรายได้ที่มั่นคง 

 
2.10 แผนการดำเนินงานในระยะต่อไป (ช่วงเดือนท่ี 7-12) 
 

ผลผลิตตามบันทึกความเข้าใจ  
รอบ 12 เดือน 

วิธกีารดำเนินงาน 
ในช่วงเดือนท่ี 7-12 

ระยะเวลา
ดำเนินการ 

ผลที่คาดว่าจะได้รบั 

1.หลักสูตรระยะสั้นด้านบริหารจัดการ
สิ่งแวดล้อมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ และ
นวัตกรรมชุมชนที่พัฒนาร่วมกับชุมชน
เป้าหมาย จำนวน 3 หลักสูตร 

พั ฒ น าแ ล ะ อ อ ก แ บ บ
หลักสูตรร่วมกับชุมชน
และผู้เชี่ยวชาญ จัดอบรม
เชิงปฏิบัติการแบบมีส่วน
ร่วมในพื้นที่ 

เดือน 7 – 9 ได้หลักสูตรที่ตอบโจทย์พื้นที่
จริง จำนวน 3 หลักสูตร 

2.กลุ่มเป้าหมายที่ ได้ รับการพัฒนา
ทักษะในหลักสูตรระยะสั้นด้านบริหาร
จัดการสิ่งแวดล้อม การท่องเที่ยวเชิง
นิเวศ และนวัตกรรมชุมชน โดยมีผล
การประเมินผ่านเกณฑ์ ไม่ต่ำกว่าร้อย
ละ 60 ดังน้ี 
    - อาจารย์ นิสิต และบุคลากรสาย
สนับสนุน จำนวน 100 คน 

จัดอบรม/เวิร์กช็อปเชิงลึก 
พ ร้อมการทดสอบและ
ประเมินผลผ่านเกณฑ์ 

เดือน 8 – 11 ผู้เข้าร่วมไม่น้อยกว่า 600 
คน  ผ่ าน เกณ ฑ์ ป ระ เมิ น
ทักษะ สามารถนำไปต่อยอด
ได้ 
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ผลผลิตตามบันทึกความเข้าใจ  
รอบ 12 เดือน 

วิธกีารดำเนินงาน 
ในช่วงเดือนท่ี 7-12 

ระยะเวลา
ดำเนินการ 

ผลที่คาดว่าจะได้รบั 

    - ผู้ประกอบการ วิสาหกิจชุมชน 
และคนในพื้นที่ จำนวน 500 คน 
3.ผลิตภัณฑ์หรือบริการท่องเที่ยวใน
เขตพื้นที่ชุมชนเป้าหมายที่ได้รับการ
พัฒนาให้มีความโดดเด่นจากเดิม โดย
สามารถสร้างมูลค่าและโอกาสในการ
เข้าสู่ตลาดได้  
จำนวนไม่น้อยกว่า 7 รายการ 

พัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ
จากวัตถุดิบในชุมชน หรือ
บริการท่องเที่ยวในเขต
พื้ นที่ ชุ ม ช น เป้ าห ม าย 
พร้อมทดสอบตลาด 

เดือน 8 – 11 ได้ผลิตภัณฑ์และบริการใหม่
อย่างน้อย 7 รายการที่ มี                 
อัตลักษ ณ์ และศั กยภาพ             
เชิงพาณิชย์ 

4.ชุมชนต้นแบบที่สามารถสร้างรายได้
จากการดำเนินโครงการในการส่งเสริม
และสนับสนุนการพัฒนาผลิตภัณฑ์และ
บริการท่องเที่ยวชุมชน  
อย่างน้อย 3 ชุมชน 

คัด เลือกและสนับสนุน
ชุมชนเป้ าหมาย จัดทำ
แผนธุรกิจชุมชน ทดลอง
จำหน่ายผลิตภัณฑ์และ
บริการ 

เดือน 9 – 12 เกิดชุมชนต้นแบบอย่างน้อย 
3 ชุมชนที่สร้างรายได้จาก
การท่องเที่ยวและผลิตภัณฑ์ 

5.ครัวเรือนในพื้นที่เป้าหมายมีรายได้
เฉลี่ยเพิ่มขึ้นจากเดิม ไม่น้อยกว่า 
ร้อยละ 15  และสามารถยกระดับ
เศรษฐกิจของชุมชนด้วยการจำหน่าย
ผลิตภัณฑ์ และให้ บ ริการด้ านการ
ท่องเที่ยว  

เ ชื่ อ ม โ ย ง ช่ อ ง ท า ง
การตลาดทั้ งออฟไลน์/
ออน ไล น์  จั ด กิ จ ก รรม
ตลาดนัดผลิตภัณฑ์ชุมชน
และส่งเสริมการขาย 

เดือน 10 – 12 ครัวเรือนในพื้นที่ มีรายได้
เพิ่มขึ้นจริงตามเป้าหมาย 
และเศรษฐกิจชุมชนเข้มแข็ง
ขึ้น 

6.ผลการประเมินผลลัพธ์ทางเศรษฐกิจ
และสังคม (SROI) ของกลุ่มเป้าหมาย 

การร่วมวางแผนการลง
พื้นที่ เก็บข้อ มูล เพราะ
เตรียมความพร้อมสำหรับ
การรายงานผลรอบ  
12 เดือน 

เดือนที่ 9 – 12 ราย งานผลการประเมิน
ผล ต อบ แ ท น ท างสั งค ม 
(SROI) ภ า พ ร ว ม ข อ ง
โครงการ จำนวน 1 ชุด 
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ภาคผนวก 
(รายผลผลิตรอบ 6 เดือน) 
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สรุปผลการดำเนินงาน รอบ 6 เดือน 
 
ชื่อโครงการ : โครงการพัฒนาสังคมและส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนผ่านการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ สร้างสรรค์ 
          เพื่อการพัฒนาเชิงพื้นที่แบบองค์รวม 
มหาวิทยาลัย : มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
ผลผลิตท่ี 1 : หลักสูตรด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน จำนวน 2 หลักสูตร 
มีการจัดกิจกรรมและหลักสูตรที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยมีกิจกรรม
ในแต่ละหลักสูตร รายละเอียดดังนี้ 
โครงการย่อยท่ี 1 : การส่งเสริมองค์ความรู้ทางวิชาการด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์เพ่ือยกระดับ 
                       ความสามารถการแข่งขันของชุมชนโดยการพัฒนากำลังคนระดับสูง 
หลักสูตรท่ี 1  
กิจกรรมที่ 2 อบรมเชิงปฏิบัติการ Upskill/Reskill การสร้างผลิตภัณฑ์มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) และ
การเป็นสุดยอดหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทย (OTOP Product Champion)  
     กิจกรรมย่อยที่ 2.1 อบรมเชิงปฏิบัติการ Upskill/Reskill การสร้างผลิตภัณฑ์มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 
(มผช.) และการเป็นสุดยอดหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทย (OTOP Product Champion) ณ จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา  
รายละเอียดการดำเนินงาน 
1. จัดอบรมเพื่อพัฒนาความรู้ด้านการยกระดับคุณภาพผลิตภัณฑ์ชุมชนให้ได้มาตรฐาน มผช. 
 การดำเนินงานในครั้งนี้ทำการต่อยอดจากกิจกรรมโครงการ Reinventing University ปีงบประมาณ 
2567 มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ กิจกรรมการเลีย้งไข่ผำ กิจกรรมในครั้งนี้จึงนำผลผลิตจากการเลี้ยงไข่ผำที่
ได้ในชุมชนทำการต่อยอดในส่วนของการแปรรูป ดังนั้นกิจกรรมในครั้งนี้เป็นการจัดอบรมเชิงปฏิบัติการเรื่อง
การแปรรูปผลิตภัณฑ์อาหารเพื่อเพิ่มมูลค่าผลผลิตทางการเกษตร วัตถุดิบหลักที่ใช้ในการทำกิจกรรมครั้งนี้คือ 
ไข่ผำ โดยการนำไข่ผำที่ทางชุมชนผู้เลี้ยงไข่ผำมาสร้างมูลค่าเพิ่มโดยการนำมาแปรรูปเป็นซอสเพรสโต้ไข่ผำ               
ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ที่ทุกเพศ ทุกวัยสามารถรับประทานได้ และเหมาะสมในการต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์ในการสร้าง
รายได้ให้แก่ชุมชนได้ในอนาคต เนื่องจากข้ันตอนการผลิตไม่ยาก ไม่ซับซ้อน ไม่ต้องใช้เครื่องหรือเทคโนโลยี              
ข้ันสูงในการผลิต รวมถึงวัตถุดิบที่ใช้ในการแปรรูปสามารถหาได้ง่ายในชุมชน โดยวัตถุดิบ และวิธีการทำ (ดังรูป) 
และในขณะเดียวกันกิจกรรมนี้ยังได้ทำการคำนวณต้นทุนในการผลิตด้วยทั้งในส่วนของเส้นพาสต้าและ              
ซอสเพสโต้ไข่ผำ เพื่อให้ทางชุนชนสามารถนำองค์ความรู้ไปประยุกต์ใช้กับผลิตภัณฑ์อื่นได้ ร่วมทั้งสามารถตั้ง
ราคาได้อย่างถูกต้อง ไม่ขาดทุนเมื่อทำการต่อยอดเป็นธุรกิจในอนาคต ซึ่งจากสูตรที่ได้ทำการถ่ายทอดในครั้งนี้
ในส่วนของเส้นพาสต้าสามารถเสริฟได้ทั้งหมด 4 เสริฟ ในส่วนของซอสสามารถใช้ได้มากกว่า 10 เสริฟ      
ดังนั้น จะเห็นได้ว่าต้นทุนในการผลิตไม่ได้สูงมากแต่สามารถสร้างโอกาสในการสร้างรายได้ให้กับชุมชนได้สูง 
2. การถ่ายทอดข้ันตอนการยื่นคำขอมาตรฐานและการคัดสรร OTOP Product Champion 
ถ่ายทอดองค์ความรู้เกี่ยวกับวัตถุเจือปนอาหารซึ่งวัตถุประสงค์ในการอบรมในครั้งนี้เพื่อให้ผู้ประกอบการใน
ชุมชนรู้จักหน้าที่ของวัตถุเจือปนอาหาร การเลอืกใช้วัตถุเจือปนอาหารได้อย่างถูกต้อง รวมทั้งปรมิาณการใช้วัตถุ
เจือปนอาหารตามกฎหมายกำหนด 
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การประเมินผลการดำเนินงาน 
- ชุมชนที่ได้เข้าอบรมได้ทักษะและวิธีการ การผลิตเส้นพาสต้าไข่ผำและซอสเพสโต้ไข่ผำ และสามารถนำ               
องค์ความรู้ที่ได้สร้างรายได้ให้กับครอบครัวได้ในอนาคต 
- ผู้ประกอบการและชุมชนมีความรู้ความเข้าใจเรื่องมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน สามารถนำไปปรับใช้จริงกับ
สินค้า               ของตนเอง 
- ผลิตภัณฑ์บางรายการได้รับการพัฒนาตามเกณฑ์ที่สามารถเข้าสู่การคัดสรร OTOP Product Champion ได ้
- ชุมชนเกิดการตระหนักถึงความสำคัญของมาตรฐาน และสามารถสร้างความเช่ือมั่นแก่ผู้บริโภคได้มากข้ึน 
- เกิดต้นแบบผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพและมาตรฐานรองรับ สามารถต่อยอดเชิงพาณิชย์ได้ 
สิ่งท่ีดำเนินการในเรื่องดังกล่าวสามารถช่วยให้เกิดการพลิกโฉมมหาวิทยาลยัได้อย่างไร และนำไปปรับใช้กบั              
การดำเนินงานของมหาวิทยาลัย  

ชุมชนและผู้สนใจที่เข้าร่วมอบรมเชิงปฏิบัติการ ได้ทักษะและวิธีในการแปรรูปเส้นพาสต้าไข่ผำและ     
ซอสเพสโต้ไข่ผำ  รวมทั้งวิธีการคำนวณต้นทุนซึ่งจากกิจกรรมนี้ทางชุมชนสามารถนำองค์ความรู้ที่ได้รับ                 
การถ่ายทอดนี้ประยุกต์กับผลิตภัณฑ์อื่น ๆ ได้ ยิ่งไปกว่านั้นเมื่อชุมชนนำองค์ความรู้ในการแปรรูปพาสต้ า                
ซอสเพสโต้ประกอบอาชีพเสริมสามารถสร้างเมนูทางเลือกให้กับชุมชนได้ ซึ่งเป็นเมนูอาหารฝรั่งที่มีความ
ผสมผสานความเป็นไทยโดยการนำวัตถุดิบในชุมชนและสมุนไพรในชุมชนมาใช้พร้อมทั้งดัดแปลงรสชาต            
ให้ตอบสนองความชอบของคนไทย  

ในส่วนหัวข้อการอบรมเรื่องวัตถุเจือปนอาหาร ทำให้ผู้ประกอบการตระหนักรู้ถึงหน้าที่ของวัตถุเจือปน
อาหาร การเลือกใช้ได้อย่างถูกต้อง และปริมาณที่เหมาะสมตามกฎหมายกำหนด เพื่อป้องกันการใช้วัตถุเจือปน
อาหารผิดโดยการรู้เท่าไม่ถึงการณ์ หรือปริมาณมากจนเกินความจำเป็นหรือเกินกว่าที่ก ฎหมายกำหนด                
และส่งผลทำให้ผู้บริโภคหรือคนในชุมชนเกิดอัตรายจากการใช้วัตถุเจืออาหารไม่ถูกต้อง 

 

     
 
หลักสูตรท่ี 2  
กิจกรรมที่ 4 อบรม Upskill/Reskill การสร้างคุณลักษณะที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะ และการตลาดเพื่อเพิ่มมูลค่า
ของแบรนด์ชุมชน  
     กิจกรรมย่อยที่ 4.1 อบรม Upskill/Reskill การสร้างคุณลักษณะที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะ และการตลาด 
เพื่อเพิ่มมูลค่าของแบรนด์ชุมชน 
รายละเอียดการดำเนินงาน 

การอบรมครั้งนี้จัดข้ึนภายใต้โครงการพัฒนาสังคมและส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนผ่านการขับเคลื่อน
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยมีเป้าหมายสำคัญในการ  ยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันของชุมชน                   
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ผ่านการต่อยอดภูมิปัญญาท้องถ่ินและการสร้างอัตลักษณ์ที่โดดเด่นให้แก่ผลิตภัณฑ์ชุมชน การดำเนินโครงการ
มุ่ งห วัง ให้ ผู้ เ ข้าร่ วมอบรม  โดย เฉพาะเยาวชนในพื้ นที่  ได้ เรียนรู้ ก ระบวนการพัฒ นาตราสิน ค้า                           
(Brand Development) การออกแบบโลโก้ และการสร้างบรรจุภัณฑ์ที่สามารถสะท้อนอัตลักษณ์ของชุมชน                
ได้อย่างชัดเจน พร้อมทั้งสามารถนำไปประยุกต์ใช้กับผลิตภัณฑ์จริงในอนาคต 
           ซึ่งกลุ่มเป้าหมายและจำนวนผู้เข้าร่วมในครั้งนี้เป็นนักเรียนจากโรงเรียนวัดหนองไม้ซุง และโรงเรียน               
วัดพรานนก อำเภออุทัย จังหวัดพระนครศรีอยุธยา รวมทั้งสิ้นจำนวน 60 คน การคัดเลือกเยาวชนเข้ามา              
มีส่วนร่วมในกิจกรรมครั้งนี้ เป็นการวางรากฐานให้กับการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในระดับชุมชน โดย
เช่ือมโยงกระบวนการเรียนรู้เข้ากับพลังความคิดสร้างสรรค์ของคนรุ่นใหม่ 
           โดยรูปแบบและกระบวนการดำเนินงานนั้น เพื่อให้การเรียนรู้มีความเข้มข้นและเกิดทักษะจริง 
ผู้เข้าร่วมถูกแบ่งออกเป็น 6 กลุ่มย่อย แต่ละกลุ่มได้รับโจทย์ในการออกแบบตราสินค้า โลโก้ และบรรจุภัณฑ์
สำหรับผลิตภัณฑ์ท้องถ่ิน โดยมีทีมวิทยากรและพี่เลี้ยงคอยให้คำแนะนำอย่างใกล้ชิด เนื้อหาการอบรม
ประกอบด้วยทั้งภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติ ได้แก่ 

• การสร้างอัตลักษณ์แบรนด์ชุมชน (Local Brand Identity) การเรียนรู้วิธีนำเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม 
ภูมิศาสตร์ และภูมิปัญญาท้องถ่ิน มาใช้เป็นองค์ประกอบหลักในการพัฒนาแบรนด์ 

• การสร้างมูลค่าเพิ่มจากภูมิปัญญาท้องถ่ิน ผ่านการออกแบบโลโก้และสโลแกนที่สะท้อนเรื่องราวของ
ชุมชน 

• การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ ที่ทันสมัย ใช้งานได้จริง และสามารถดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค โดยยังคงไว้
ซึ่งความเป็นเอกลักษณ์ของท้องถ่ิน 

ซึ่งผลลัพธ์ท่ีเกิดขึ้น มีดังนี้ 
• ผู้เข้าร่วมอบรมได้ฝึกปฏิบัติจริง ตั้งแต่กระบวนการระดมความคิด การออกแบบ ไปจนถึงการนำเสนอ

ผลงาน ทำให้เกิดการเรียนรู้เชิงลึกและสามารถนำไปใช้ได้จริง 
• ผลงานที่ได้จากการอบรม คือ แบบร่างโลโก้ สโลแกน และบรรจุภัณฑ์ ที่สะท้อนเอกลักษณ์ของชุมชน

อย่างสร้างสรรค์และหลากหลาย 
• เยาวชนเกิดความตระหนักถึงคุณค่าของ ภูมิปัญญาท้องถ่ินและอัตลักษณ์ชุมชน พร้อมทั้งเรียนรู้             

การทำงานเป็นทีม การแบ่งหน้าที่ และการสื่อสารเชิงสร้างสรรค์ 
      โดยโครงการอบรมเชิงปฏิบัติการครั้งนี้ไม่เพียงแต่สร้างทักษะด้านการออกแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์
เท่านั้น แต่ยังเป็นการวางรากฐานในการพัฒนาทุนมนุษย์ด้านความคิดสร้างสรรค์ของเยาวชน ซึ่งถือเป็นพลัง
สำคัญในการต่อยอดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัดพระนครศรีอยุธยาในอนาคต 
การประเมินผลการดำเนินงาน 

• ผู้เข้าร่วมอบรมสามารถอธิบายแนวคิดการสร้างแบรนด์ชุมชนได้อย่างถูกต้องและชัดเจน 
• นักเรียนและเยาวชนที่เข้าร่วมอบรมมีแรงบันดาลใจที่จะต่อยอดความรู้เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์และตรา

สินค้าชุมชนในอนาคต 
• ผู้เข้าร่วมอบรมสามารถทำงานเป็นทีมได้อย่างมีประสิทธิภาพ ผ่านกระบวนการแลกเปลี่ยนความ

คิดเห็น การระดมความคิดด้านการออกแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ จากภูมิปัญญาท้องถ่ิน                  
และอัตลักษณ์ของชุมชน และการนำเสนอผลงานร่วมกัน 

และกิจกรรมยังสอดคล้องกับ SDG ที่เกี่ยวข้อง ดังนี ้
• SDG 1: No Poverty – ลดความยากจนด้วยการเพิ่มรายได้จากผลิตภัณฑ์ชุมชน 
• SDG 2: Zero Hunger – สนับสนุนความมั่นคงทางอาหารด้วยผลิตภัณฑ์ท้องถ่ิน 
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• SDG 8: Decent Work and Economic Growth – สร้างงานที่มีคุณค่าและส่งเสรมิเศรษฐกิจฐานราก 
• SDG 11: Sustainable Cities and Communities – เสริมสร้างความเข้มแข็งให้ชุมชนอย่างยั่งยืน 

สิ่งท่ีดำเนินการสามารถช่วยให้เกิดการพลิกโฉมมหาวิทยาลัย และนำไปปรับใช้กับการดำเนินงาน  
• เสริมบทบาทมหาวิทยาลัยในฐานะพี่เลี้ยงชุมชน (Community Engagement) 
• มหาวิทยาลัยทำหน้าที่เป็นผู้เช่ือมโยงองค์ความรู้ด้านธุรกิจ การตลาด และการสร้างสรรค์ เข้าสู่พื้นที่

จริง เช่น กรณีศึกษาน้ีทำให้ชุมชนสามารถสร้างแบรนด์ที่แข็งแรงข้ึน 
• เป็นโมเดลในการจัดการเรียนการสอนเชิงบูรณาการ (Work-integrated Learning) 
• นิสิตสามารถเข้ามามีส่วนร่วมในโครงการจริง  ทำให้นำความรู้ด้านการตลาดไปประยุกต์ใช้กับ                

การพัฒนาชุมชน 
• สามารถนำไปต่อยอดสู่การวิจัยและนวัตกรรมท้องถ่ิน (Local Innovation) 

ตัวอย่างเช่น การวิจัยด้านการตลาดเชิงวัฒนธรรม (Cultural Marketing) หรือการสร้างผลิตภัณฑ์
ใหม่ที่สะท้อนอัตลักษณ์ท้องถ่ิน 

• สร้างช่ือเสียงและภาพลักษณ์ที่ดีให้แก่มหาวิทยาลัย 
• มหาวิทยาลัยจะเป็นที่ยอมรับในฐานะ “ศูนย์กลางการพัฒนาและบ่มเพาะผู้ประกอบการชุมชน” 

 

    
 
หลักสูตรท่ี 3  
กิจกรรมที่ 7 อบรม Upskill/Reskill แนวทางการค้นหาอัตลักษณ์ชุมชน และการสร้างสื่อเทคโนโลยีด้านดิจิทัล
เพื่อการส่งเสริมตลาดท่องเที่ยวคุณภาพ  
      กิจกรรมย่อยที่ 7.1 อบรม Upskill/Reskill แนวทางการค้นหาอัตลักษณ์ชุมชน และการสร้างสือ่เทคโนโลยี
ด้านดิจิทัลเพื่อการส่งเสริมตลาดท่องเที่ยวคุณภาพ ครั้งที่ 1 
รายละเอียดการดำเนินงาน 
การดำเนินงานอบรม Upskill/Reskill แนวทางการค้นหาอัตลักษณ์ชุมชนและการสรา้งสือ่เทคโนโลยีด้านดิจิทัล
เพื่อการส่งเสริมตลาดท่องเที่ยว 
คุณภาพสำหรับชุมชนศูนย์การเรียนรู้โคกหนองนา โลคาร์บอน หมู่  1 ตำบลโพสาวหาญ อำเภออุทัย  
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ดำเนินการตามขั้นตอนดังนี้ 
1.การเตรียมการ 
   1.1 ประสานงานกับผู้นำชุมชน ศูนย์การเรียนรู้ และหน่วยงานท้องถ่ินเพื่อกำหนดความต้องการที่แท้จริงของ
ชุมชน 
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  1.2 สำรวจข้อมูลพื้นฐานของพื้นที่ เช่น ทรัพยากรธรรมชาติ วัฒนธรรม ภูมิปัญญา และกิจกรรมการท่องเที่ยว
ที่มีอยู่ 
2 การจัดการอบรม 
แบ่งการอบรมออกเป็น 2 ครั้ง โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

ครั้งที่ 1: ค้นหาและสร้างอัตลักษณ์ชุมชนเชิงสร้างสรรค์ 
     บรรยายให้ความรู้เรื่องอัตลักษณ์ชุมชนและความเช่ือมโยงกับการท่องเที่ยวคุณภาพ  Workshop 
“Community Mapping” เพื่อค้นหาทุนทางสังคมและวัฒนธรรมการระดมความคิดและการเล่าเรื่อง 
(Storytelling) เพื่อสรุปเป็นคำหลัก (Keywords) ที่แทนตัวตนของชุมชน 
3 วิธีการดำเนินกิจกรรม 
   3.1 ใช้การเรียนรู้แบบมีส่วนร่วม (Participatory Learning) ให้สมาชิกชุมชนมีส่วนร่วมคิดและปฏิบัติ 
   3.2 การบรรยายควบคู่กับการปฏิบัติจริง (Lecture & Workshop) 
   3.3 การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ (Knowledge Sharing) ระหว่างผู้เช่ียวชาญและคนในชุมชน 
4 ผลลัพธ์ที่คาดหวัง 
   4.1 ชุมชนมีแผนที่อัตลักษณ์ (Community Identity Map) และคำหลักที่สะท้อนตัวตน 
   4.2 มีสื่อประชาสัมพันธ์ดิจิทัลต้นแบบที่สร้างขึ้นจากชุมชน 
   4.3 ชุมชนสามารถนำผลลัพธ์ไปต่อยอดเป็นกิจกรรมการตลาดท่องเที่ยวคุณภาพที่สอดคล้องกับเป้าหมาย  
การพัฒนาที่ยั่งยืน (SDGs) 
การประเมินผลการดำเนินงาน 
1. ชุมชนสามารถระบุและถ่ายทอดอัตลักษณ์ที่เปน็จุดแข็งของตนได้ชัดเจน พร้อมต่อยอดเป็นเรือ่งราวเพื่อดึงดูด
นักท่องเที่ยว 
2. เกิดสื่อดิจิทัลประชาสัมพนัธ์ เช่น คลิปวิดีโอ เรื่องราวออนไลน์ โปสเตอร์ดิจิทัล ที่สะท้อนอัตลักษณ์ของชุมชน 
3. ชุมชนมีช่องทางการสื่อสารและการตลาดที่ทันสมัย สามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายนักท่องเที่ยวได้กว้างขึ้น 
4. ส่งผลให้ตลาดท่องเที่ยวของชุมชนมีความแตกต่าง น่าสนใจ และมีความยั่งยืนมากขึ้น 
SDG ท่ีเกี่ยวข้องกับกิจกรรม : การอบรมครั้งนี้ เช่ือมโยงกับเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน (Sustainable 
Development Goals – SDGs) ได้แก่ 
1. SDG 8: การจ้างงานที่มีคุณค่าและการเติบโตทางเศรษฐกิจ (Decent Work and Economic Growth) 

กิจกรรมช่วยเพิ่มทักษะ (Upskill/Reskill) ให้กับคนในชุมชนเพื่อสร้างโอกาสทางเศรษฐกิจที่ยั่งยืน 
2. SDG 11: เมืองและถ่ินฐานมนุษย์ที่ยั่งยืน (Sustainable Cities and Communities) การค้นหาอัตลักษณ์

และการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงคุณภาพช่วยรักษาเอกลักษณ์และสร้างความภาคภูมิใจในท้องถ่ิน 
3. SDG 12: การบริโภคและการผลิตที่ยั่งยืน (Responsible Consumption and Production) 

ชุมชนสามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถ่ินและการท่องเที่ยวที่รับผิดชอบต่อสิ่งแวดล้อมและสังคม 
สิ่งท่ีดำเนินการในเรื่องดังกล่าวสามารถช่วยให้เกิดการพลิกโฉมมหาวิทยาลัยและนำไปปรับใช้ 
การอบรมลักษณะนี้ไม่เพียงแต่ยกระดับชุมชน แต่ยังเป็น โมเดลการเรยีนรู้รว่มกันระหว่างมหาวิทยาลัยกับสังคม 
ซึ่งสามารถพลิกโฉมมหาวิทยาลัยในด้านต่าง ๆ ดังนี้: 

1. ด้านพันธกิจสัมพันธ์กับสังคม (University Social Engagement): มหาวิทยาลัยสามารถใช้โครงการ
นี้เป็นพื้นที่ในการสร้างความร่วมมือกับชุมชน นำความรู้ด้านการตลาดดิจิทัล การท่องเที่ยวเชิงคุณภาพ 
และการสร้างแบรนด์ มาประยุกต์กับทุนทางสังคมและวัฒนธรรมในท้องถ่ิน 
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ตัวอย่าง: การที่นิสิตร่วมพัฒนา Content Digital Marketing ให้กับชุมชน เพื่อเผยแพร่ผ่านสื่อ
ออนไลน์ ให้เกิดการแชร์ในวงกว้าง 

2. ด้านการเรียนการสอน (Teaching and Learning Innovation): นิสิตได้รับโอกาสเรียนรู้จากชุมชน
จริง ผ่านการฝึกปฏิบัติ (Experiential Learning) และการวิจัยเชิงพื้นที่  ทำให้การเรียนการสอน
เช่ือมโยงกับโลกจริง 
ตัวอย่าง: นิสิตลงพื้นที่ผลิตสื่อวิดีโอแนะนำเส้นทางท่องเที่ยวเชิงคุณภาพ และเผยแพร่ในแพลตฟอร์ม
ออนไลน์ 

3. ด้านงานวิจัยและนวัตกรรม (Research and Innovation): มหาวิทยาลัยสามารถต่อยอดข้อมูลอัต
ลักษณ์ที่ ค้นพบมาพัฒนาเป็นงานวิจัย หรือนำไปสู่การสร้างนวัตกรรมท้องถ่ิน เช่น การสร้าง 
Storytelling Brand Model หรือการใช้เทคโนโลยี VR/AR เพื่อจำลองประสบการณ์การท่องเที่ยว 

4. ด้านความยั่งยืนของมหาวิทยาลัย (Sustainable University): การดำเนินงานนี้ช่วยให้มหาวิทยาลัย
แสดงบทบาทในการบรรลุ SDGs อย่างเป็นรูปธรรม และสามารถใช้เป็นรายงานเชิงนโยบายต่อ
หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง รวมถึงเป็นต้นแบบให้มหาวิทยาลัยอื่น 

สรุป : การทำงานร่วมกับชุมชนผ่านโครงการอบรม Upskill/Reskill นี้ ช่วยให้มหาวิทยาลัยมีภาพลักษณ์เป็น 
“มหาวิทยาลัยเพื่อสังคม” ที่ไม่เพียงผลิตบัณฑิต  แต่ยังเป็นศูนย์กลางการเรียนรู้และนวัตกรรมที่ตอบโจทย์การ
พัฒนาที่ยั่งยืน (SDGs) 
 

    
 
โครงการย่อยท่ี 2 : การส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนผ่านการขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative   
                       Economy) เพ่ือการพัฒนาเชิงพ้ืนท่ีแบบองค์รวม 
หลักสูตรท่ี 4  
กิจกรรมที่ 3 การยกระดับกระบวนการผลิตและการจัดการเกษตรอัจฉริยะสู่มาตรฐานสากล ภายใต้แนวคิด
เศรษฐกิจ BCG 
     กิจกรรมย่อยที่  3.2 การพัฒนากระบวนการผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชน ฐานนวัตกรรมภายใต้ตามแนวคิด
เศรษฐกิจ BCG 
รายละเอียดการดำเนินงาน 
 การดำเนินงานนี้มุ่งเน้นการประชุมหารือกับแกนนำชุมชนและผู้นำท้องถ่ิน เพื่อรวบรวมข้อมูล                  
และข้อเสนอแนะในการออกแบบกิจกรรม วางแผนงาน และจัดทำร่างแผนปฏิบัติการร่วมกัน โดยเน้นการมี  
ส่วนร่วมของชุมชน และจัดกิจกรรมอบรมเชิงปฏิบัติการ ประกอบด้วย การบรรยายความรู้พื้นฐานด้าน
เครื่องสำอางและสมุนไพร การควบคุมคุณภาพผลิตภัณฑ์สมุนไพรและผลิตภัณฑ์ชุมชน การออกแบบผลิตภัณฑ์
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และบรรจุภัณฑ์ และกิจกรรมฝึกปฏิบัติ เช่น การผลิตสเปรย์ไล่ยุงจากสมุนไพร และการผลิตยาดมสมุนไพรสูตร
พิมเสนน้ำ 
- จัดกิจกรรมยกระดับกระบวนการผลิตให้สอดคล้องกับมาตรฐานการปฏิบัติที่ดี (GMP) 
- เน้นการใช้หลัก Good Manufacturing Practice (GMP) เพื่อพัฒนากระบวนการผลิตและแก้ไขปัญหา
คุณภาพผลิตภัณฑ์ 
การประเมินผลการดำเนินงาน 
 การประเมินผลการดำเนินงาน เน้นทั้งการประเมินกระบวนการและผลลัพธ์ของกิจกรรม ในส่วนของ
กระบวนการได้มีการประชุมสรุปผลและแลกเปลี่ยนความคิดเห็น เพื่อสะท้อนจุดแข็งและข้อที่ควรปรับปรุง     
โดยผู้เข้าร่วมได้ร่วมกันเสนอแนวทางที่สามารถนำไปใช้ได้จริง ส่วนในด้านผลลัพธ์ ผู้เข้าร่วมอบรมสามารถแสดง
ให้เห็นถึงความเข้าใจในองค์ความรู้ด้านการผลิตและควบคุมคุณภาพผลิตภัณฑ์สมุนไพร รวมทั้งมีทักษะจาก                
การฝึกปฏิบัติที่สามารถนำไปใช้ประโยชน์ต่อยอดในชุมชนได้อย่างเหมาะสม ส่งผลให้โครงการบรรลุ
วัตถุประสงค์ในการพัฒนาศักยภาพของชุมชน 
 

      
 
กิจกรรมท่ีดำเนินการมีความสอดคล้องกับเป้าหมายการพัฒนาท่ียั่งยืน (SDGs) โดยเริ่มจาก 
SDG 1 ขจัดความยากจน ซึ่งสะท้อนผ่านการส่งเสริมการสร้างรายได้และการยกระดับเศรษฐกิจของชุมชน
ท้องถ่ินให้มีความมั่นคงยิ่งขึ้น  
SDG 2 ขจัดความหิวโหย ที่เกี่ยวข้องกับการใช้ทรัพยากรสมุนไพรและพืชท้องถ่ินอย่างคุ้มค่า เพื่อพัฒนาเป็น
ผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพและช่วยเสริมสร้างความมั่นคงทางอาหารและสุขภาพของชุมชน นอกจากนี้ยังสอดคล้อง
กับ SDG 3 การมีสุขภาพและความเป็นอยู่ที่ดี เนื่องจากการพัฒนาผลิตภัณฑ์สมุนไพร เช่น สเปรย์ไล่ยุงและ             
ยาดมสมุนไพร ช่วยป้องกันโรคและส่งเสริมสุขภาพของประชาชน  
อีกทั้งกิจกรรมยังสมัพันธ์กับ SDG 4 การศึกษาที่มีคุณภาพ เพราะเป็นการถ่ายทอดองค์ความรู้และทักษะใหม่ ๆ 
ให้แก่คนในชุมชน ผ่านการอบรมเชิงปฏิบัติการที่สามารถนำไปต่อยอดอาชีพและพัฒนาคุณภาพชีวิตได้อย่าง
ยั่งยืน  
และกิจกรรมนี้เช่ือมโยงกับ SDG 8 งานที่มีคุณค่าและการเติบโตทางเศรษฐกิจ โดยเป็นการสร้างโอกาสทาง
เศรษฐกิจ ส่งเสริมการประกอบอาชีพในท้องถ่ิน และเพิ่มศักยภาพการแข่งขันของผลิตภัณฑ์ชุมชนในตลาด 
สิ่งท่ีดำเนินการในเรื่องดังกล่าวสามารถช่วยให้เกิดการพลิกโฉมมหาวิทยาลยัได้อย่างไร และนำไปปรับใช้กบั              
การดำเนินงานของมหาวิทยาลัย  
 สิ่งที่ได้ดำเนินการในโครงการดังกล่าวสามารถช่วยพลิกโฉมมหาวิทยาลัยให้เป็น  “มหาวิทยาลัย            
เพื่อสังคม” ได้อย่างชัดเจน เนื่องจากมหาวิทยาลัยได้มีบทบาทในการถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านสมุนไพร 
วิทยาศาสตร์สุขภาพ และนวัตกรรมสู่ชุมชน ทำให้เกิดการเช่ือมโยงระหว่างวิชาการกับการพัฒนาท้องถ่ิน                   
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อย่างเป็นรูปธรรม อีกทั้งการสร้างเครือข่ายความร่วมมือกับชุมชนและองค์กรท้องถ่ินยังช่วยให้มหาวิทยาลัย            
มีพันธมิตรเชิงพื้นที่ที่แข็งแรง สามารถต่อยอดไปสู่การทำวิจัยและบริการวิชาการในอนาคตได้ นอกจากนี้ 
กิจกรรมยังสร้างภาพลักษณ์ให้มหาวิทยาลัยเป็นผู้นำในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ BCG ซึ่งสอดคล้องกับ 
นโยบายชาติ ทั้งนี้ มหาวิทยาลัยสามารถนำแนวทางดังกล่าวไปปรับใช้โดยจัดตั้งศูนย์นวัตกรรมสมุนไพร                 
และผลิตภัณฑ์ชุมชน ทำหน้าที่เป็นศูนย์กลางการถ่ายทอดเทคโนโลยีและองค์ความรู้ รวมทั้งเป็นพื้นที่บูรณาการ
การเรียนการสอน การวิจัย และการบริการวิชาการให้เช่ือมโยงกับการพัฒนาชุมชนได้อย่างต่อเนื่องและยั่งยืน 
เอกสารประกอบ : เอกสารประกอบการอบรมหลกัสตูรด้านการพฒันาผลิตภัณฑ์ตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 
https://drive.google.com/drive/folders/1s_UnLrmM7KbyZ2MLH3s4t-qub85uE7Tu?usp=sharing 
หรือ Scan Qr code 
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สรุปผลการดำเนินงาน รอบ 6 เดือน 
 
ชื่อโครงการ : โครงการพัฒนาสังคมและส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนผ่านการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ สร้างสรรค์ 
          เพื่อการพัฒนาเชิงพื้นที่แบบองค์รวม 
มหาวิทยาลัย : มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
ผลผลิตท่ี 2 : กลุ่มเป้าหมายที่ได้รับการพัฒนาทักษะในหลักสูตรระยะสั้นด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตาม  
                 มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมขน และมีผลการประเมินผ่านเกณฑ์ไม่ต่ำกว่าร้อยละ 60 ดังนี้ 
   - อาจารย์ นิสิต และบุคลากรสายสนับสนุน  จำนวน 50 คน 
   - ผู้ประกอบการ วิสาหกิจชุมชน และคนในพื้นที่  จำนวน 250 คน 
ผลการดำเนินงาน 
มีการจัดอบรมหลักสูตรระยะสั้นด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมขน แบ่งเป็น 4 หลักสูตร  
โดยจำนวนของกลุ่มเป้าหมายที่ได้รับการพัฒนาทักษะด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมขน 
มีผู้เข้าร่วม แบ่งได้ดังนี้ 
 - อาจารย์ นิสิต และบุคลากรสายสนับสนุน รวมจำนวน 91 คน 
 - ผู้ประกอบการ วิสาหกิจชุมชน และคนในพื้นที่ รวมจำนวน 239 คน 
รวมท้ังหมด 330 คน 
แบ่งเป็น 4 หลักสูตร รายละเอียดดังนี ้
โครงการย่อยท่ี 1 : การส่งเสริมองค์ความรู้ทางวิชาการด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์เพ่ือยกระดับ 
ความสามารถการแข่งขันของชุมชนโดยการพัฒนากำลังคนระดับสูง มี 3 หลักสูตร ดังนี้ 
หลักสูตรท่ี 1  
กิจกรรมที่ 2 อบรมเชิงปฏิบัติการ Upskill/Reskill การสร้างผลิตภัณฑ์มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) และ
การเป็นสุดยอดหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทย (OTOP Product Champion)  
     กิจกรรมย่อยที่ 2.1 อบรมเชิงปฏิบัติการ Upskill/Reskill การสร้างผลิตภัณฑ์มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 
(มผช.) และการเป็นสุดยอดหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทย (OTOP Product Champion) ณ จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา  
มีผู้เข้าร่วมจำนวน 72 คน ได้แก่ 
    - อาจารย์ นิสิต และบุคลากรสายสนับสนุน จำนวน 11 คน 
    - ผู้ประกอบการ วิสาหกิจชุมชน และคนในพื้นที่ จำนวน 61 คน 
 
หลักสูตรท่ี 2  
กิจกรรมที่ 4 อบรม Upskill/Reskill การสร้างคุณลักษณะที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะ และการตลาดเพื่อเพิ่มมูลค่า
ของแบรนด์ชุมชน  
     กิจกรรมย่อยที่ 4.1 อบรม Upskill/Reskill การสร้างคุณลักษณะที่เป็นเอกลกัษณ์เฉพาะ และการตลาดเพือ่
เพิ่มมูลค่าของแบรนด์ชุมชน 
 
มีผู้เข้าร่วมจำนวน 71 คน ได้แก่ 
    - อาจารย์ นิสิต และบุคลากรสายสนับสนุน จำนวน 14 คน 
    - นักเรียนระดับช้ันมัธยมศึกษาตอนต้นในพื้นที่ จำนวน 57 คน 
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หลักสูตรท่ี 3  
กิจกรรมที่ 7 อบรม Upskill/Reskill แนวทางการค้นหาอัตลักษณ์ชุมชน และการสร้างสื่อเทคโนโลยีด้านดิจิทัล
เพื่อการส่งเสริมตลาดท่องเที่ยวคุณภาพ  
      กิจกรรมย่อยที่ 7.1 อบรม Upskill/Reskill แนวทางการค้นหาอัตลักษณ์ชุมชน และการสร้างสือ่เทคโนโลยี
ด้านดิจิทัลเพื่อการส่งเสริมตลาดท่องเที่ยวคุณภาพ ครั้งที่ 1 
มีผู้เข้าร่วมจำนวน 65 คน ได้แก่ 
    - อาจารย์ นิสิต และบุคลากรสายสนับสนุน จำนวน 55 คน 
    - ผู้ประกอบการ วิสาหกิจชุมชน และคนในพื้นที่ จำนวน 10 คน 
 
โครงการย่อยท่ี 2 : การส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนผ่านการขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative   
 Economy) เพ่ือการพัฒนาเชิงพ้ืนท่ีแบบองค์รวม มี 1 หลักสูตร ดังนี้ 
หลักสูตรท่ี 4  
กิจกรรมที่ 3 การยกระดับกระบวนการผลิตและการจัดการเกษตรอัจฉริยะสู่มาตรฐานสากล ภายใต้แนวคิด
เศรษฐกิจ BCG 
     กิจกรรมย่อยที่  3.2 การพัฒนากระบวนการผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชน ฐานนวัตกรรมภายใต้ตามแนวคิด
เศรษฐกิจ BCG 
มีผู้เข้าร่วมจำนวน 122 คน ได้แก่ 
    - อาจารย์ นิสิต และบุคลากรสายสนับสนุน จำนวน 11 คน 
    - ผู้ประกอบการ วิสาหกิจชุมชน และคนในพื้นที่ จำนวน 111 คน 
 
** เอกสารประกอบ : รายช่ือผู้เข้าร่วมกิจกรรมและภาพการจัดกิจกรรม รอบ 6 เดือน Reinventing ปี 2568 
    https://drive.google.com/drive/folders/1Ov1dXjK74kIpdq5IyzR63l-tp4a6rFwf?usp=drive_link 
   หรือ Scan Qr code 
 

 

https://drive.google.com/drive/folders/1Ov1dXjK74kIpdq5IyzR63l-tp4a6rFwf?usp=drive_link
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สรุปผลการดำเนินงาน รอบ 6 เดือน 
 
ชื่อโครงการ : โครงการพัฒนาสังคมและส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนผ่านการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ สร้างสรรค์ 
          เพื่อการพัฒนาเชิงพื้นที่แบบองค์รวม 
มหาวิทยาลัย : มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
ผลผลิตท่ี 3 : ผลิตภัณฑ์หรือบริการท่องเที่ยวในเขตพื้นที่ชุมชนเป้าหมาย ที่ได้รับการพัฒนาให้มีความโดดเด่น 
       จากเดิม โดยสามารถสร้างมูลค่าและโอกาส ในการเข้าสู่ตลาดได้ จำนวนไม่น้อยกว่า 5 รายการ 
รายละเอียดการดำเนินงาน 
 มีการศึกษาความต้องการของตลาดและการวิเคราะห์ศักยภาพทรัพยากรในพื้นที่ชุมชน โดยเน้นการ
พิจารณาวัตถุดิบที่มีอยู่ในท้องถ่ินและสามารถนำมาใช้ประโยชน์ในการผลิตได้อย่างคุ้มค่า เช่น ไข่ผำและ
สมุนไพรพื้นบ้านหลากหลายชนิด จากนั้นได้คัดเลือกวัตถุดิบที่มีคุณภาพเหมาะสมเพื่อนำมาพัฒนาเป็น
ผลิตภัณฑ์ชุมชนต้นแบบ 
ผลการดำเนินงาน 
ผลิตภัณฑ์หรือบริการท่องเที่ยวในเขตพื้นที่ชุมชนเป้าหมายที่ได้รับการพัฒนาให้มีความโดดเด่นจากเดิม โดย 
จำนวน 5 รายการ รายละเอียดดังนี้ 
1. สบู่จากไข่ผำ 

 

 
 

มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์สบู่จากไข่ผำ สบู่ที่ได้มีคุณสมบัติช่วยบำรุงผิวและเพิ่มคุณค่าเชิงสุขภาพจาก
สารอาหารธรรมชาติในไข่ผำ พร้อมทั้งได้รับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้มีความสวยงาม และสะท้อนอัตลักษณ์
ของชุมชนตำบลบ้านช้าง ซึ่งช่วยเพิ่มความน่าสนใจและสร้างความแตกต่างจากสบู่ทั่วไป 
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2. ยาดมพิมเสนน้ำจากสมุนไพร 
 

 
 

ยาดมพิมเสนน้ำได้รับการพัฒนาสูตรโดยใช้สมุนไพรท้องถ่ิน ร่วมกับการปรับปรุงคุณสมบัติด้านกลิ่น
และความคงตัว เพื่อให้ได้ผลิตภัณฑ์ที่มีกลิ่นหอมสดช่ืนและมีคุณภาพที่สม่ำเสมอ เพื่อสร้างความมั่นใจในด้าน
ความปลอดภัยของผู้บริโภค พร้อมทั้งมีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่ใช้งานสะดวก และสะท้อนภูมิปัญญาท้องถ่ิน 
สามารถต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์สุขภาพและของฝากนักท่องเที่ยวได้ 
 
3. คู่มือการปฏิบัติการจัดการท่องเท่ียวชุมชน ตำบลโพสาวหาญ อำเภออุทัย จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 

 
 

กิจกรรมหลักมีการเก็บข้อมูลเชิงพื้นที่ และจัดทำคู่มือการปฏิบัติการจัดการท่องเที่ยวชุมชนตำบลโพ
สาวหาญ นอกจากนี้ยังได้ออกแบบเส้นทางท่องเที่ยวคาร์บอนต่ำที่เน้นความเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม เช่น การ
จัดการขยะ การใช้แนวคิด Refill และการเลี้ยงหนอน BSF    เพื่อลดปริมาณของเสีย รวมถึงการคำนวณและ
เผยแพร่ข้อมูลปริมาณการปล่อยคาร์บอนต่อคนต่อครั้ง เพื่อกระตุ้นการท่องเที่ยวเชิงรับผิดชอบต่อสิ่งแวดล้อม 
ซึ่งเป็นการบูรณาการแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก การท่องเที่ยวยั่งยืนเชิงพื้นที่ และการเสริมสร้างความเข้มแข็ง
ของชุมชน 
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4. คู่มือการปฏิบัติการจัดการท่องเท่ียวชุมชน ตำบลบ้านช้าง อำเภออุทัย จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 

 
 

กิจกรรมหลักจัดในรูปแบบภาคสนาม 1 วัน โดยมีการสัมภาษณ์เชิงลึก  และสำรวจทรัพยากร 
การท่องเที่ยวในตำบลบ้านช้าง เพื่อนำข้อมูลที่ได้มาจัดทำเป็นคู่มือการปฏิบัติการจัดการท่องเที่ยวชุมชน  
ซึ่งครอบคลุมทั้งทรัพยากรทางธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม และผลิตภัณฑ์ชุมชนที่สามารถนำมาต่อยอด
สร้างเป็นเส้นทางท่องเที่ยวที่มีคุณภาพ การดำเนินงานนี้ไม่เพียงตอบโจทย์ผลผลิตที่กำหนดไว้ แต่ยังช่วย  
สร้างความตระหนักรู้แก่ชุมชนในเรื่องคุณค่าของทรัพยากรที่มีอยู่ และแนวทางการจัดการอย่างยั่งยืน 
 
5. คู่มือการปฏิบัติการจัดการท่องเท่ียวชุมชน ตำบลหนองไม้ซุง อำเภออุทัย จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 

 
 
 กิจกรรมหลกันอกจากการเกบ็ข้อมูลภาคสนามแลว้ ยังเป็นการสร้างพืน้ที่เรยีนรู้ร่วมระหว่างนักวิชาการ 
นักศึกษา และชุมชน ตัวอย่างเช่น การเพาะก้อนเช้ือเห็ด การทดลองสูตรเมนูสุขภาพ การทำแผนที่เส้นทาง
เรียนรู้ริมคลอง การติดตั้งป้ายตีความสองภาษา และการถ่ายทอดมารยาทในพื้นที่ ศักดิ์สิทธ์ิ ตลอดจน  
การอนุรักษ์พืชสมุนไพร และการสืบทอดภูมิปัญญาการทำอาหารโบราณ วิถีการทำงานดังกล่าวทำให้  



รายงานความก้าวหน้า 6 เดือน ประจำปีงบประมาณ 2568 มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ / 72 
 

   

ตำบลหนองไม้ซุงไม่ใช่เพียงแค่พื้นที่วิจัยภาคสนาม แต่เป็น “ห้องทดลองมีชีวิต” ที่ชุมชนและมหาวิทยาลัย
สามารถออกแบบ ทดลอง และวัดผลร่วมกันได้ 
เอกสารประกอบ : ผลิตภัณฑ์หรือบริการท่องเที่ยวในพื้นที่ชุมชนเป้าหมาย ที่ได้รับการพัฒนา 
https://drive.google.com/drive/folders/15SJMs_V0TYQgKHiAP0sf2vE1pdzJOX5f?usp=sharing 
   หรือ Scan Qr code 
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สรุปผลการดำเนินงาน รอบ 6 เดือน 
 
ชื่อโครงการ : โครงการพัฒนาสังคมและส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนผ่านการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ สร้างสรรค์ 
          เพื่อการพัฒนาเชิงพื้นที่แบบองค์รวม 
มหาวิทยาลัย : มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
ผลผลิตท่ี  4 : กิจกรรมท่องเที่ ยวเชิงสร้างสรรค์ และแผนการส่ งเสริมการท่องเที่ ยวชุมช นในเขต 
            พื้นที่เป้าหมาย จำนวน 1 ฉบับ 
รายละเอียดการดำเนินงาน 

มีการสำรวจและเก็บข้อมูลศักยภาพด้านการท่องเที่ยวในพื้นที่ชุมชนเป้าหมาย โดยพิจารณาทรัพยากร
ทางธรรมชาติ วัฒนธรรม วิถีชีวิต และผลิตภัณฑ์ท้องถ่ินที่สามารถนำมาต่อยอดเป็นกิจกรรมท่องเที่ยว                
เชิงสร้างสรรค์ เพื่อระดมความคิดเห็นและออกแบบกิจกรรมการท่องเที่ยวที่สะท้อนอัตลักษณ์ของพื้นที่ เช่น 
การท่องเที่ยวเชิงเกษตร การเรียนรู้ภูมิปัญญาท้องถ่ิน และการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ควบคู่ไปกับการจัดทำ
เส้นทางท่องเทีย่วที่เช่ือมโยงระหว่างจดุท่องเที่ยวสำคัญ พร้อมทั้งมีการวางแผนการประชาสัมพันธ์ การจัดทำสื่อ 
และการพัฒนาแพ็กเกจท่องเที่ยวที่เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย เพื่อยกระดับการท่องเที่ยวชุมชนให้มีความ              
โดดเด่นและยั่งยืน 
การประเมินผลการดำเนินงาน 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ได้มีการจัดทำแผนการส่งเสริมการทอ่งเที่ยวเชิงสรา้งสรรค์ “โคก หนอง นา LOW CARBON” โดยเน้น

การบูรณาการองค์ความรู้ด้านเกษตรทฤษฎีใหม่เข้ากับการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ และการเรียนรู้วิถีชีวิตชุมชน 
ภายในแผนดังกล่าวได้ออกแบบกิจกรรมท่องเที่ยวที่สอดคล้องกับแนวทางการลดคาร์บอน เช่น การปลูกต้นไม้
เพิ่มพื้นที่สีเขียว การจัดการเศษวัสดุเหลือใช้ทางการเกษตรด้วยวิธีที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม และการใช้พลังงาน
อย่างประหยัดในแหล่งท่องเที่ยว  
     นอกจากนี้ยังมีการเช่ือมโยงผลิตภัณฑ์ชุมชน เช่น สินค้าเกษตรอินทรีย์ และผลิตภัณฑ์แปรรูปจากภูมิปัญญา
ท้องถ่ิน เข้ากับเส้นทางการท่องเที่ยว เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มและรายได้แก่ชุมชน ทำให้ “โคก หนอง นา         
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LOW CARBON” เป็นต้นแบบของการทอ่งเที่ยวที่ไม่เพียงแต่สะท้อนอัตลกัษณ์และความยั่งยืนของชุมชนเท่านัน้
แต่ยังช่วยลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมและสร้างจุดขายใหม่ให้กับตลาดการท่องเที่ยวในอนาคต 
เอกสารประกอบ : กิจกรรมท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ และ แผนการส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชน จำนวน 1 ฉบับ 
https://drive.google.com/drive/folders/15SJMs_V0TYQgKHiAP0sf2vE1pdzJOX5f?usp=sharing 
   หรือ Scan Qr code 
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สรุปผลการดำเนินงาน รอบ 6 เดือน 
 
ชื่อโครงการ : โครงการพัฒนาสังคมและส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนผ่านการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ สร้างสรรค์ 
          เพื่อการพัฒนาเชิงพื้นที่แบบองค์รวม 
มหาวิทยาลัย : มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
ผลผลิต ท่ี  5 : แพลตฟอร์ม เพิ่ ม ศักยภาพ ธุรกิจ ชุมชนด้ านผลิตภัณฑ์  และบริการการท่อ งเที่ ย ว  
           จำนวน 1 แพลตฟอร์ม 
รายละเอียดการดำเนินงาน 

ดำเนินกิจกรรมประชาสัมพันธ์และการจัดทำสื่อเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงชุมชน ควบคู่กับการ
พัฒนาการท่องเที่ยวที่สอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมาย โดยมีการนำภูมิปัญญาท้องถ่ินและผลิตภัณฑ์ชุมชนมาต่อ
ยอดเป็นส่วนหนึ่งของเสน้ทางการทอ่งเที่ยวเพื่อสรา้งมูลค่าเพิ่มและรายได้แก่ชุมชน นอกจากนี้ยังมีการจัดอบรม
เชิงปฏิบัติการ Upskill/Reskill ในประเด็นการค้นหาอัตลักษณ์ชุมชนและการสร้างสื่อดิจิทัลสำหรับการตลาด  
          รวมถึงการพัฒนากระบวนการผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจ BCG เพื่อยกระดับมาตรฐาน
คุณภาพ อีกทั้งยังประสานความร่วมมือเพื่อพัฒนาตลาดท่องเที่ยวคุณภาพเชิงนิเวศที่ครอบคลุมธรรมชาติ 
วัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ ผลิตภัณฑ์ และเส้นทางท่องเที่ยวของชุมชนอย่างครบวงจร 
ผลการดำเนินงาน 
       ทำให้เกิดแพลตฟอร์มเพิ่มศักยภาพธุรกิจชุมชนด้านผลิตภัณฑ์และบริการการท่องเที่ยว ซึ่งมีบทบาทใน
การเป็นศูนย์กลางรวบรวมและประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์และบริการของชุมชน พร้อมทั้งมีการจัดทำกิจกรรม
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์และแผนการส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชนอย่างเป็นระบบ นอกจากนี้ยังเกิดผลิตภัณฑ์
ชุมชนต้นแบบ เช่น ยาดมพิมเสนน้ำจากสมุนไพร และสบู่จากไข่ผำ ซึ่งช่วยยกระดับศักยภาพของชุมชน  
     อีกทั้งยังได้มีการสร้างเครือข่ายความร่วมมือระหว่างมหาวิทยาลัย หน่วยงานท้องถ่ิน และชุมชน               
เพื่อสนับสนุนการดำเนินงานและการขยายผลอย่างยั่งยืน 
เอกสารประกอบ : Facebook Page “ตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชน อ.อุทัย พระนครศรีอยุธยา” 
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Facebook Page Link:  https://web.facebook.com/profile.php?id=61550270834296 

https://web.facebook.com/profile.php?id=61550270834296
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สรุปผลการดำเนินงาน รอบ 6 เดือน 
 
ชื่อโครงการ : โครงการพัฒนาสังคมและส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนผ่านการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ สร้างสรรค์ 
          เพื่อการพัฒนาเชิงพื้นที่แบบองค์รวม 
มหาวิทยาลัย : มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
ผลผลิตท่ี 6 : เครือข่ายความร่วมมือกับหน่วยงานและชุมชนในพื้นที่ที่ เกิดจากการดำเนินโครงการ  
           ไม่น้อยกว่า 1 เครือข่าย 
รายละเอียดการดำเนินงาน 
 โครงการได้ดำเนินการสร้างความร่วมมือระหว่างมหาวิทยาลัย หน่วยงานภาครัฐ และชุมชน โดยมีการ
ประสานงานกับที่ว่าการอำเภออุทัย จังหวัดพระนครศรีอยุธยา เพื่อร่วมกันวางแนวทางพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ในพื้นที่ กิจกรรมที่จัดข้ึนประกอบด้วย การประชุมหารือเพื่อกำหนดรูปแบบการดำเนินงาน                
การแลกเปลี่ยนข้อมูลด้านศักยภาพผลิตภัณฑ์และการท่องเที่ยว การจัดเวทีเสวนาและอบรมเชิงปฏิบัติการ
ร่วมกับชุมชนในพื้นที่ รวมถึงการสนับสนุนด้านองค์ความรู้ เทคโนโลยี และนวัตกรรมที่สอดคล้องกับแนวทาง
เศรษฐกิจ BCG นอกจากนี้ยังได้ดำเนินกิจกรรมเพื่อเช่ือมโยงภาคการผลิต การพัฒนาผลิตภัณฑ์ และ                    
การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศเข้าด้วยกัน ภายใต้ความร่วมมือกับหน่วยงานท้องถ่ิน 
การประเมินผลการดำเนินงาน 

เกิดเครือข่ายความร่วมมืออย่างเป็นทางการระหว่างมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒกับที่ว่าการอำเภอ
อุทัย จังหวัดพระนครศรีอยุธยา โดยเครือข่ายนี้มีบทบาทสำคัญในการสนับสนุนและผลักดันการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์และบริการทอ่งเที่ยวชุมชนให้มีมาตรฐานและสามารถแข่งขันได้ นอกจากนี้ยังทำให้เกิดการบูรณาการ
ทรัพยากรและศักยภาพของพื้นที่ เช่น การพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ การจัดทำเส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
และการส่งเสริมการตลาดออนไลน์ของผลิตภัณฑ์ชุมชน อีกทั้งยังเป็นกลไกในการสร้างการมีส่วนร่วมระหว่าง
หน่วยงานรัฐ และประชาชนในพื้นที่อย่างเป็นระบบ ส่งผลให้เกิดความเข้มแข็งของเศรษฐกิจฐานราก                   
และวางรากฐานการพัฒนาอย่างยั่งยืนในระดับอำเภอ 

 

 


